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Gegen Hass, Hetze und Desinformationen im Netz

Desinformationen im Netz beschadigen
das Vertrauen in staatliche Institutionen
und in die Politik, in unsere Wirtschaft,
Kultur, Bildung und in die Leistungs-
fahigkeit unseres Landes, indem sie zum
Beispiel standig behaupten, was angeblich
alles nicht funktioniert. Desinformationen
sind absichtlich verbreitete falsche Infor-
mationen, die darauf abzielen, Menschen
zu tauschen oder zu manipulieren. Die
Medienanstalt MV klart dariiber auf.

Desinformationen haben viele Gesichter
und sehen oft tduschend echt aus. Es kon-
nen vollig frei erfundene Inhalte sein, oder
Inhalte werden absichtlich falsch in andere
Zusammenhange eingeordnet. Oft werden
auch bewusst Informationen weggelassen,
um falsche Aussagen zu erzeugen. Beson-
ders gefahrlich sind Desinformationen, die
tatsachliche Fakten aufgreifen und sie so
verdrehen und technisch perfekt aufbe-
reiten, zum Beispiel in einem Fake-Video,
dass sie fur den Normalbirger nicht mehr
als Falschung erkennbar sind. Gefahrlich
ist dabei auch die massenhafte Wieder-
holung der Falschbehauptungen - nicht
nur im Netz, sondern zum Beispiel auch in
TV-Talkshows, auf Veranstaltungen oder in
Zeitungsinterviews.

Was konnen wir dagegen tun? Erstens
mussen wir massiv in Medienbildung
investieren. Die Menschen mussen
wissen, was Desinformation ist und wie
sie funktioniert. Sie sollten ihren eigenen
Medienkonsum kritisch hinterfragen und

reflektieren. Das betrifft nicht nur Kinder
und Jugendliche, sondern auch Erwach-
sene jeden Alters —also alle Generatio-
nen. Bevor man eine Nachricht impulsiv
weiterverbreitet, sollte man innehalten
und deren Quelle Uberprifen. So ver-
hindert man im Zweifelsfall, selbst zur
Verbreitung von Falschinformationen
beizutragen. Denn Fake News, die von
Freunden oder Verwandten verbreitet
werden, haben eine hohe Glaubwirdig-
keit bei den Empfangenden, weil sie von
vertrauenswiirdigen Personen stammen.
Zweitens sollten die Leute, wenn sie Tat-
sachen erfahren mochten, seriose klassi-
sche Medien nutzen: Denn seridse Zeitun-
gen, Zeitschriften, serioses TV und Radio
bereiten Inhalte wahrheitsgemaf auf. Sie
haben kein Interesse an Desinformation,
das ist nicht ihr Geschaftsmodell. Dort
arbeiten Profis, also Journalistinnen und
Journalisten, die ihr Handwerk verstehen
und wahrheitsgetreu berichten. Drittens
mussen die groen Internet-Giganten mit
ihren Online-Plattformen —zum Beispiel
Meta Platforms (Facebook, Instagram),
TikTok, X oder Telegram — gesetzlich
starker in die Pflicht genommen werden,
gegen Hass, Hetze und Desinformationen
auf ihren eigenen Social-Media-Plattfor-
men vorzugehen. Das funktioniert in der
Regel gut, wenn die Unternehmen ihre
Geschaftspraktiken transparenter machen
mussen, ihnen bei VerstolRen empfindliche
Strafen drohen oder sie Gefahr laufen,
ihren Markt zu verlieren, wenn sie gegen
Recht und Gesetz verstoRRen. Und die EU
ist ein groller Markt.

O O

Edi
torial

Ich glaube, dass das Bewusstsein bei vielen
Menschen wachst, wie gefahrlich massen-
hafte und dauerhafte Desinformationen
fur den offentlichen Diskurs und eine
liberale Gesellschaft sind. Wenn man bei
keiner Information mehr weif3, ob sie wahr
oder falsch ist, verunsichert das zutiefst.

In Deutschland beginnt darlber gerade
eine Diskussion, auch in den Medien, und
das ist gut so. Ich glaube, dass sich —auch
wenn es dauert — letztlich Vernunft und
kluge Medienregulierung durchsetzen,
weil sie Transparenz und Wahrheit star-
ken. Und die Wahrheit ist ausdauernd. Sie
ist letztlich starker als die Lige, weil die
meisten Menschen nicht dauerhaft belo-
gen werden wollen.

Ich wiinsche Ihnen eine spannende, auf-
schlussreiche Lektlre des Jahresberichtes
2024.

Bert Lingnau
Direktor
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W 40 Jahre Burgermedien
in Deutschland

Unter dem Motto ,,Biirgermedien starken
die Demokratie!“ kamen am 5. Juni 2024
insgesamt 80 Gaste zur Jahrestagung der
Medienanstalt Mecklenburg-Vorpommern
nach Schwerin. Anlass war das 40-jahrige
Bestehen von Biirgermedien —1984 star-
tete der erste Offene Kanal Deutschlands
in Rheinland-Pfalz. In Mecklenburg-Vor-
pommern ging im Januar 1996 der Offene
Kanal in Neubrandenburg als erstes
Biirgermedium auf Sendung.

Blrgermedien sind wichtige Bestand-
teile der deutschen Medienlandschaft.
Hier werden —von Blrgerinnen und
Blrgern — Filme, Radiosendungen und
Online-Medien produziert. Hier wird Uber
mediale Wirkungsweisen aufgeklart, tber
gesellschaftliche Debatten und politische
Fragen diskutiert — und das Ganze mit
Spafd und Neugier verbunden.

Sandra Nachtweih, die Vorsitzende des
Medienausschusses Mecklenburg-Vor-
pommern, sagte: ,Der Burgerjournalismus
stellt eine Bereicherung unserer Medien-
landschaft dar. Er belebt sie durch neue
Perspektiven, erweitert den Horizont und
starkt demokratisches Verhalten, indem
er die Beteiligung von Burgerinnen und
Blrger fordert.”

Die 1. Vizeprasidentin des Landtages Meck-
lenburg-Vorpommern, Beate Schlupp,
dankte in ihrem GruRwort der Medien-
anstalt Mecklenburg-Vorpommern, dass

O

diese sich seit vielen
Jahren fur Birgermedien
engagiere. Burgermedien
wirden eine lebendige
offentliche Debatte for-
dern. Sie wiirden helfen,
Dinge kritisch zu hinterfra-
gen und so die Demokratie
starken. Menschen setzten
sich hier aktiv mit Medien
auseinander und wiirden
so Medienkompetenz
erwerben.

Der Direktor der Medien-
anstalt Mecklenburg-Vor-
pommern, Bert Lingnau,
beschrieb in seiner Festrede, welche
Blrgermedien es in unserem Bundes-

land gibt. Dazu gehoren u. a. die funf
Mediatope der Medienanstalt in Schwerin,
Rostock, Neubrandenburg, Greifswald und
Malchin, aber auch das Lokalradio Rostock
und Grevesmuhlen TV: ,In Mecklenburg-
Vorpommern bieten Blirgermedien bunte,
besondere und abwechslungsreiche Pro-
gramme sowie Sendemaoglichkeiten, die
gern und oft genutzt werden. In all diesen
Sendungen finden sich kulturelle Aspekte
—Kultur aus Stadt und Land, Kultur aus
Medien und Gesellschaft, aus Geschichte,
Literatur oder Architektur.”

Dr. Wolfgang Ressmann, der Vorstands-
vorsitzende des Bundesverbandes Buirger-
medien e. V., erlauterte die Blirgermedien-
landschaft in Deutschland.

Insgesamt gebe es bundesweit etwa

130 Birgermedien unterschiedlicher Art.
Viele dieser Einrichtungen wirden bei-

Hosen: Behen: Erfabron: Geslales mit Blrpsrmsden

Fachleute aus Politik und Medien diskutieren am 5. Juni 2024
in Schwerin tiber die Bedeutung der Blirgermedien.

spielsweise auch junge Leute in Medien-
berufen ausbilden oder Bundesfreiwillige
qualifiziert betreuen.

In einer Gesprachsrunde wurden u. a. die
aktuellen Inhalte und Herausforderungen
von Biirgermedien in Mecklenburg-Vor-
pommern thematisiert. Mit dabei waren:
Julian Barlen (Vorsitzender der SPD-Land-
tagsfraktion Mecklenburg-Vorpommern),
Kristin Schroder (Geschaftsfiihrerin des
Lokalradios Rostock), Jens Anders (Redak-
tion , Toitenwinkler Augenzeuge®, Ros-
tock), Martina Kelling (Leiterin des Media-
tops Neubrandenburg) und Dr. Wolfgang
Ressmann.

Eine Erkenntnis: Burgermedien sind
heutzutage deutlich professioneller als in
friheren Jahren, ihr Themenspektrum ist
breiter. Zudem sind sie immer dort stark,
wo sie eng mit der ortlichen Gemeinschaft
— Uber die sie berichten — vernetzt sind.

Hohepunkte 2024 | 7
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W Lokaljournalismus-
Kongress 2024

Zum Lokaljournalismus-Kongress 2024
(www.lokaljournalismus-kongress.de) der
finf ostdeutschen Landesmedienanstal-
ten, der federfihrend von der Medienan-
stalt MV organisiert wurde, kamen am 16.
September 2024 tber 150 Interessierte aus
Journalismus, Politik, Wissenschaft und
Medienregulierung zusammen. Unter dem
Motto ,Demokratie und Journalismus*
wurde in der Vertretung des Landes Meck-
lenburg-Vorpommern beim Bund in Berlin
Uber die Herausforderungen und Chancen
des Lokaljournalismus in Deutschland
diskutiert.

Die Tagung wurde von Bert Lingnau, Direk-
tor der Medienanstalt MV, eroffnet: ,Seit
einigen Jahren ist —und das sage ich auch
als Historiker mit einiger Besorgnis —eine
Renaissance des Populismus zu beobach-
ten, eine neue Verfuhrbarkeit vieler Men-
schen durch markige Worte. Wie mindig

LOKALIOURNALISMUS-KONGRESS ™

L=y

sind wir als Staatsburgerinnen und
Staatsburger tatsachlich, wenn Emotio-
nen, Meinungsmache und Unkenntnis bei
manchen starker wirken als Aufklarung,
Sachlichkeit, Fakten und differenzierte
Analysen?”

Der damalige Staatsminister und Beauf-
tragte der Bundesregierung fur Ost-
deutschland, Carsten Schneider, hob in
seinem GrufBwort die zentrale Rolle lokaler
Medien fiir die Demokratie hervor und

die Notwendigkeit, diese zu starken. Das
Zuruckgewinnen von Glaubwurdigkeit sei
ein entscheidender Faktor, um den Zusam-
menhalt der Gesellschaft zu fordern. Dem
Lokaljournalismus komme hier eine sehr
grolle Bedeutung zu.

Verschiedene Prasentationen und Diskussio-
nen widmeten sich innovativen Projekten
und Technologien, um den Lokaljournalis-
mus zu starken und an die Herausforde-
rungen der digitalen Welt anzupassen. So
wurde das KI-Tool PENEMUE aus Freiburg
vorgestellt, welches Medienschaffenden

und Medienhausern helfen soll, sich vor
Hatespeech und toxischen Inhalten im
Netz zu schitzen. Mit der KI-Anwendung
Newshub zeigte Studio 47 aus Duisburg,
wie die Produktion von ganzen Nachrich-
tensendungen durch Kl unterstitzt wer-
den kann. Die digitale Plattform KiVVON
aus Berlin zeigte neue Perspektiven fir den
Journalismus von morgen und bot innova-
tive Ansatze zur Verbesserung der Medien-
berichterstattung.

Andreas Lamm vom Europaischen Zen-
trum fur Presse- und Medienfreiheit
(ECPMF) in Leipzig prasentierte auf dem
Kongress die neuesten Ergebnisse der
Studie ,Feindbild Journalist:in 8: Angst vor
der Selbstzensur".

Die Studie untersuchte die Wahrnehmung
von Medienschaffenden in der Gesell-
schaft und beleuchtete die Herausfor-
derungen, mit denen Medienschaffende
konfrontiert sind. Die Ergebnisse zeigten,
dass Journalistinnen und Journalisten
haufig als Teil eines ,Feindbildes” wahr-
genommen werden, was sich negativ

Sie diskutierten auf dem Lokaljournalismus-Kongress
2024 tiber die Bedeutung lokaler Medien (v. I. n. r.):
Prof. Dr. Markus Heinker (Président des Medienrates
der Sdchsischen Landesmedienanstalt), Sandra Nacht-
weih (Vorsitzende des Medienausschusses MV), Holger
Radusch (stellv. Direktor der Medienanstalt Sachsen-
Anhalt), Bettina Martin (Ministerin fiir Wissenschaft,
Kultur, Bundes- und Europaangelegenheiten des Landes
MV), Carsten Schneider (damals Beauftragter der
Bundesregierung fiir Ostdeutschland), Jochen Fasco
(Direktor der Thiiringer Landesmedienanstalt), Bert
Lingnau (Direktor der Medienanstalt MV), Bérbel
Romanowski-Siihl (Mitglied im Medienrat der Medien-
anstalt Berlin-Brandenburg) und Dr. Eva Flecken
(Direktorin der Medienanstalt Berlin-Brandenburg).



VIDEOBEAT

aufihre Arbeit und die 6ffentliche Wahr-
nehmung des Journalismus auswirke, so
Lamm. Sachsen und Berlin seien dabei die
Hotsports von Ubergriffen auf Medien-
schaffende. Demonstrationen seien hier
derzeit der gefahrlichste Arbeitsplatz mit
vielen Ubergriffen auf Journalisten, die
haufig nicht gentigend geschitzt werden.
Fir Lamm bestand eine groRRe Notwendig-
keit, das Vertrauen in die Medien zu starken
und die Medienkompetenz in der Bevolke-
rung zu fordern, um diesen Entwicklungen
entgegenzuwirken. Die Teilnehmenden
waren sich einig, dass der Schutz von
Medienschaffenden hohe Prioritat habe und

RAA — Demokratie und Bildung
Mecklenburg-Vorpommern e. V.
in Waren (Muritz) und der Frie-
drichshof 13 e. V. in Kublank fur
ihr gemeinsames Videoprojekt
»VIDEOBEAT".

Die Kategorie ,Schule und
Bildung” gewannen das DOKU-
MENTATIONSZENTRUM DES
LANDES fur die Opfer der
Diktaturen in Deutschland in
Schwerin mit dem Onlineprojekt
JActionbound Herbst ’89” sowie
die Klasse 9a der Kleeblattschule
in Anklam mit ihrem Videoprojekt

Die RAAbatz Medienwerkstatt Mecklenburgische Seenplatte in
Waren (Mliritz) und der Friedrichshof 13 e. V. in Kublank erhiel-
ten fiir inr inklusives Videoprojekt ,,VIDEOBEAT“ den Medien-
kompetenz-Preis in der Kategorie , Freizeit und Teilhabe*.

eine gesamtgesellschaftliche Aufgabe sei.

¥ Medienkompetenz-Preis
MV 2024

Die Vergabe des Medienkompetenz-Preises
Mecklenburg-Vorpommern 2024 fand

am 8. Mai 2024 im Volkstheater Rostock
statt. Ausgezeichnet wurden acht Pro-
jekte in vier Kategorien. Geehrt wurden in
der Kategorie ,Freizeit und Teilhabe“ die
Stadtbibliothek Rostock fiir ihr medien-
ubergreifendes Projekt ,Makerspace Ros-
tock”, auBerdem die RAAbatz Medienwerk-
statt Mecklenburgische Seenplatte des

O

,Kleeblattnews”. Die Kategorie
,Kindheit und Alter” gewannen

das Filmburo MV in Wismar mit dem
,Fotoprojekt Kita Bunte Stifte” sowie das
Kooperationsnetzwerk (Férderverein der
Stadtkirche zu Gadebusch e. V., Forder-
verein Renaissanceschloss und Museum
Gadebusch e. V., Kinder- und Jugendtreff
FreiRaum Gadebusch, Seniorenbeirat
Gadebusch) in Gadebusch mit ihrem
Videoprojekt ,Szenen aus der Geschichte
der Stadt Gadebusch®. Die Kategorie
,Nachgehakt” ehrte zwei Projekte, die sich
mit dem kritischen Umgang mit medialen
Angeboten auseinandersetzten. Das Preis-
geld ging an den Forderverein Denkstatte
Teehaus Trebbow e. V. fiir das Audioprojekt
,Tisa von der Schulenburg in Mecklenburg”
sowie an das SOS-Kinderdorf | Familien-
zentrum Grimmen fiir das medienUber-
greifende Projekt ,Sozialraum-Kids®.

Die Preisverleihung bildete wiederum den
Auftakt des Rostocker Filmfestivals im
StadtHafen (FiSH). Nach der Veranstaltung
wurde die Aufzeichnung der Preisverlei-

hung in die Mediathek der MMV]gestellt
und in den Programmen der Mediatope
der Medienanstalt ausgestrahlt.

Seit 2006 verleiht die Medienanstalt MV
jahrlich den Medienkompetenz-Preis
Mecklenburg-Vorpommern. Der Preis ist
herausragenden Projekten gewidmet, die
nachhaltige und/oder innovative Medien-
arbeit mit Kindern, Jugendlichen oder
Erwachsenen durchgefiihrt haben. Hierbei
liegt der Fokus eindeutig auf dem Prozess
der Arbeit und weniger auf der Qualitat
des entstandenen Produkts.

Seit 2008 beteiligt sich das Bildungsmi-
nisterium MV mit einer eigenen Kategorie
am Medienkompetenz-Preis MV, seit 2020
zusatzlich das Sozialministerium MV
sowie seit 2023 das Kulturministerium.
2024 wurden Preisgelder in Hohe von ins-
gesamt 6.000 Euro vergeben. Insgesamt
hatten sich 35 Projekte beworben.

Hohepunkte 2024 | 9
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Am DLM-Symposium am 23. April 2024 in Berlin nahmen run
200 Gaste teil.

® DLM-Symposium
in Berlin

Die Direktorenkonferenz der Landes-
medienanstalten (DLM) empfing am

23. April 2024 rund 200 Teilnehmende in
der Berlin-Brandenburgischen Akademie
der Wissenschaften (BBAW) zum Sympo-
sium ,,Vielfalt schiitzen, Freiheit sichern
- 40 Jahre duale Medienordnung im
foderalen Deutschland“. In Vortragen und
Diskussionen schauten Verantwortliche
aus Unternehmen, Politik und Wissen-
schaft im ersten Teil der Veranstaltung
auf die 40-jahrige Erfolgsgeschichte des
privaten Rundfunks. Sie sprachen lber
die Herausforderungen in der digitalisier-
ten Gesellschaft — wie die Privaten auch
zukiinftig relevant bleiben und ihr Publi-
kum auf verschiedenen Wegen erreichen.
Der zweite Teil beschaftigte sich mit dem
rechtlichen Rahmen, den es braucht, um
nicht nur eine Anbietervielfalt, sondern
auch eine Meinungsvielfalt zu erreichen.

10 | Hohepunkte 2024

Dr. Eva Flecken,
Vorsitzende der
Direktorenkonferenz
der Landesmedien-
anstalten (DLM) sowie
der Kommission fiir
Zulassung und Auf-
sicht (ZAK), betonte die
bedeutende Rolle des
privaten Rundfunks in
den zuriickliegenden

. vier Jahrzehnten:

,An seiner Seite wur-
den die Landesmedien-
anstalten zu Hitern
der Medienvielfalt
und Garanten des demokratischen Dis-
kurses. Resiliente Rechtsvorschriften, von
unabhdngigen Institutionen durchgesetzt,
sind essenziell fir eine freie Gesellschaft.
Gesetze benotigen Akzeptanz, ebenso wie
Rechtsdurchsetzung. Diese muss effektiv
sein und von den richtigen Stellen ausge-
fuhrt werden, insbesondere im sensiblen
Bereich der Medienregulierung, wo wir
stets auch im Feld der Meinungsfreiheit
operieren. Medien und Rundfunk sind in
Deutschland Landersache. Diese foderale
Ordnung hat sich bis heute bewahrt und
wirkt demokratiestabilisierend.”

Die abschlieBende Diskussion lotete Mog-
lichkeiten aus, normativen demokratischen
Funktionen und 6konomischen Belangen
im digitalen Zeitalter gerecht zu werden.
Der Europabeauftragte der DLM und Direk-
tor der Landesanstalt fir Medien NRW,

Dr. Tobias Schmid, wies auf den schmalen
Grat zwischen Regulierung und einer Ein-
schrankung der Meinungsfreiheit hin und

O

konstatierte, dass es nur eine ,,scheinbare
Weiterung” der publizistischen Angebote
gebe. Dr. Christiane Schenderlein, MdB,
Sprecherin fur Kultur und Medien der
CDU/CSU-Fraktion, zeigte sich besorgt
angesichts der Frage, ob alle Bevolkerungs-
gruppen mit adaquaten Informationen
erreicht wirden und mediale Angebote
angemessen bewerten kénnten.

® Weitere Hohepunkte

Am 1. Februar 2024 wurde in Berlin der
bundesweite Biirgermedienpreis 2023
verliehen. Ausgezeichnet wurde dabei
auch die langjahrige TV-Sendereihe
»Toitenwinkler Augenzeuge“ aus Rostock.
Sie gewann in der Kategorie ,Video“ den
zweiten Platz. Insgesamt waren Uber

60 Einreichungen aus ganz Deutschland
fiir den Burgermedienpreis 2023 ein-
gegangen. Der Preis wurde vom Bundes-
verband Bilirgermedien vergeben, neun
Landesmedienanstalten unterstutzten die
Vergabe. Das Motto des Wettbewerbes
lautete ,Soziokultur®.

In der Laudatio wurde der ,Toitenwink-
ler Augenzeuge®, eine Sendereihe aus
dem Rostocker Stadtteil Toitenwinkel,
,ein Glicksfall fir einen Blirgersender”
genannt. Zugleich sei das Magazin ,das
Rickgrat fur Blrgermedien, welches fir
eine Verankerung derselben im Sozial-
raum sorgt.”

Seit Januar 2014 sendet die ehrenamtliche
Redaktion ununterbrochen ihr Burgerme-




dienmagazin mit einer monatlichen Folge
im Burgerprogramm Mediatop.TV. Die
Redaktion nutzt dabei ihre ausgepragte
regionale Vernetzung und Medienkom-
petenz. Sie berichtet - jenseits von Fake
News und Hassbotschaften — Gber birger-
schaftliches Engagement der Menschen in
und aus diesem Stadtteil, Uber die Wirk-
samkeit der Arbeit der dortigen Institu-
tionen fir ein sozial und kulturell bei-
spielhaftes Zusammenleben, sie zeigt die
Integration und Inklusion, die Gestaltung
der Zukunft und thematisiert aullerdem
die Erinnerungskultur.

Bisher wurden 120 Folgen ausgestrahlt.
Die jeweils aktuelle Sendung wird auf3er-
dem an jedem letzten Dienstag im Monat
im Kino von Toitenwinkel in der ,Alten
Schmiede” im Rahmen des Blrgerkinos
aufgefiihrt und dann im eigenen YouTube-

Kanalfhttps://www.youtube.com/user/]
|stadttei|buerotw/videos|eingeste|It, WO

Frank-Uwe Schubert (li.) und Jens Anders
vom , Toitenwinkler Augenzeugen
freuten sich tiber die Auszeichnung.

...---L'L'iu-'-'-"

.

Juniorprofessor Andreas Spengler wiirdigte in der Aula der Universitdt Rostock die

deutschen Biirgermedien.

alle bereits erschienenen Folgen zu finden
sind. Seit August 2021 wird die ,,Horver-
sion — OHRENZEUGE" als kooperatives
Projekt auch im Programm des Lokalradios
Rostock ausgestrahlt.

Auf dem bundesweiten Forum Kommu-
nikationskultur 2024, das vom 15. bis 17.
November 2024 in der Universitat Rostock
stattfand, hoben Journalisten, Wissen-
schaftler und Biirgermedien-Engagierte
die kulturelle, politische, padagogische
und soziale Bedeutung der 130 Biirger-
medien in Deutschland hervor .

Juniorprofessor Andreas Spengler von der
Universitat Rostock sagte, Blirgermedien
seien ,kritische Gegendffentlichkeiten, die
niedrigschwellig der gesellschaftlichen
Aufklarung und Meinungsvielfalt dienen.
Denn nur durch aktive Medienarbeit und
Begreifen kann die Erfahrbarkeit von und

die Selbstwirksamkeit in Medien gefordert
werden.”

Die deutschen Biirgermedien produzie-
ren Inhalte u. a. fir TV, Radio und Virtuell
Reality (VR). Hinzu kommen KI-Workshops,
Schulprojekt-Tage, Kooperationen mit
Theatern, Stadtbibliotheken und Museen
sowie Senioren-Angebote.

Die deutschen Blrgermedien werden
durch zwei Bundesverbande vertreten:
den Bundesverband Biirgermedien e. V.
(Sitz: Berlin) und den Bundesverband
Freier Radios e. V. (Sitz: Halle/Saale). In
Mecklenburg-Vorpommern gehoéren u. a.
die Mediatope der Medienanstalt Meck-
lenburg-Vorpommern, das Lokalradio
Rostock, radio 98eins (Greifswald) und
Grevesmiihlen TV zu den Blrgermedien.
Der Mediatop Rostock zeichnete wahrend
der Tagung verschiedene Experten-Inter-
views auf. Diese Gesprache waren im Bur-
gerprogramm Mediatop.TV zu sehen, das
in Mecklenburg-Vorpommern landesweit
im Kabelfernsehen zu empfangen ist.

Hohepunkte 2024 | M
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¥ Medien gestalten
und Medienkompetenz
erlangen

Medien sind ein wichtiger Bestandteil des
Alltags von Kindern, Jugendlichen und
Erwachsenen. Wichtige altersbezogene
Entwicklungsschritte der Identitatsbil-
dung und soziale Kompetenzentwicklung
werden durch digitale Medien beeinflusst.
Auch das Produzieren von Medieninhalten
ist dank Smartphone und passender App
heutzutage einfacher denn je. Wichtig ist
daher eine kompetente Begleitung der
Mediennutzung und Produktion: die Ver-
mittlung von Medienkompetenz.

In den Mediatopen der Medienanstalt

MV kénnen Blrgerinnen und Blirger aller
Altersgruppen eigene Medienprojekte wie
Filme, Reportagen, Radiosendungen oder
Podcasts gestalten. Ob Redaktion, Modera-
tion, Regie oder Schnitt - die gesamte
Bandbreite der Medienproduktion kann
ausprobiert und unter professioneller
Anleitung erlernt werden. So entstehen
kreative Beitrage, und ganz nebenbei wird
Medienkompetenz erlangt. Deren Forde-
rung ist ein zentrales Anliegen der Medien-
anstalt MV.

Seit 2010 haben sich die Standorte in
Schwerin, Rostock, Neubrandenburg,
Greifswald und Malchin von Offenen
Kanalen und reinen Blirgersendern zu
modernen Medienkompetenzzentren
entwickelt. Sie bieten nicht nur Technik
zum Ausleihen und Unterstitzung bei der
Umsetzung von Projekten, sondern auch

m Rostock
)
e :
w) Schwerin
ﬁmﬁm

Seminare, Workshops und Fachtagungen
zu Themen der Medienbildung und Digi-
talisierung an. Erganzt wird das Angebot
durch die Medientrecker — zwei Autos, voll-
gestopft mit mobiler Produktionstechnik.
Sie ermoglichen Medienarbeit direkt vor
Ortin ganz MV.

Malchin

Der Begriff ,Mediatop” setzt sich aus
,Medien“ und ,Biotop“ zusammen und
steht flr einen geschiitzten Raum, in dem
sich Menschen mit Medien beschaftigen
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konnen, um sie so kritischer und sicherer
nutzen zu konnen.

Die Umbenennung der Offenen Kanale

in Mediatope erfolgte im Jahr 2021. lhre
Programme heifSen Mediatop.TV - dies ist
das Fernsehangebot aus den Mediatopen
Rostock und Schwerin. Mediatop Radio
heif3t das gemeinsame Horfunkprogramm
aus Neubrandenburg, Malchin und Greifs-
wald. Das abendliche Lokalprogramm aus
Greifswald heifst radio 98eins.
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Programme und Empfang

Mediatop.TV ist seit 2023 landesweit in
HD in den Kabelnetzen von Vodafone und
PYUR zu empfangen. Werkstags entsteht
ein neues bis zu dreistiindiges Programm-
angebot mit verschiedensten Sendeforma-
ten, welches fortlaufend wiederholt wird.
Des Weiteren ist es Sendeplattform fur
medienpadagogische Projekt-Ergebnisse
aus ganz Mecklenburg-Vorpommern.

Das Horfunkprogramm Mediatop Radio ist
seit Herbst 2023 ebenfalls landesweit in
den Kabelnetzen von Vodafone und PYUR
zu empfangen sowie weiterhin liber UKW
in den drei Regionen Neubrandenburg,
Greifswald und Malchin. Das Programm
enthalt eine Vielzahl unterschiedlicher
regelmaldiger Formate. Erganzt werden sie
durch Musikschleifen.

Das Lokalprogramm aus und fir Greifs-
wald - radio 98eins — findet sich in vielen
Kabelnetzen (z. B. in Greifswald, Rostock,
Waren) und ist in Greifswald und Umge-
bung taglich von 19 bis 23 Uhr tiber UKW
zu empfangen. Beide Horfunkprogramme
konnen zusatzlich per Internet-Livestream
gehort werden. Alle Sendungen der TV-
und Horfunkprogramme der Mediatope
finden sich aulerdem in der gemeinsa-

men|Mediathek

¥ Mediatop Rostock

Besonders gefragt waren 2024 Fortbildun-
gen fir Multiplikatorinnen und Multiplika-
toren —also padagogische Fachkrafte, die
ihr Wissen spater an andere weitergeben.
Diese Fortbildungen vermittelten Grund-
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Ferienprojekt ,,Von der Spielkonsole zum Fernsehstudio: Mach mit bei Games TV!“

lagen der Medienpadagogik, praktische
Tipps fur die Unterrichtsgestaltung und
Projekt-Organisation. In einem viertagigen
Workshop konnten dual Studierende der
Sozialen Arbeit (EU|FH Rostock) kreativ
mit Stop-Motion-Technik arbeiten. Dabei
lernten sie, wie Trickfilme in der sozialen
Arbeit eingesetzt werden konnen. Die
Themen der Filme —,UbermaRige Medien-
nutzung"®, ,Mobbing" oder ,Gemein-
schaft” - spielen im beruflichen Alltag von
Sozialarbeitenden eine wichtige Rolle. Die
Filme boten so einen praxisnahen Zugang
und regten zur Auseinandersetzung mit
diesen Themen an.

Auch Informations- und Weiterbildungs-
angebote wurden stark nachgefragt. So
wurde ein Modul zum Thema ,Cyber-
mobbing" entwickelt, das gemeinsam mit
Schulbegleitenden der Caritas in einer

Fortbildung erprobt wurde. Es ist jetzt
als festes Angebot des Mediatops ver-
flgbar.

Ein Online-Elternabend ,Lesen, Horen,
Sehen — Medien im Internet” gab einen
guten Uberblick Uber Streaming-Ange-
bote und Inhalte im Netz. Es wurden
praxisnahe Tipps gegeben, wie Eltern ihre
Kinder sicher durch die digitale Medien-
welt begleiten kdnnen. Die Materialien
der Initiative ,Internet-ABC“ bildeten die
Grundlage der Veranstaltung.

Viele Projekte entstanden in Zusammen-
arbeit mit anderen Bildungs- und Medien-
partnern. Ein Hohepunkt war das einwo-
chige Ferienprojekt ,Von der Spielkonsole
zum Fernsehstudio: Mach mit bei Games
TVIY, das gemeinsam mit dem Makerspace
der Stadtbibliothek Rostock durchgefiihrt

O
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https://medienanstalt-mv.de/mediathek/

wurde. Auch der Beitrag zum ,Digitaltag
2024 war neu: Unter dem Motto ,Digitale
Teilhabe fir dltere Menschen in Rostock”
arbeiteten verschiedene Initiativen wie die
Medienwerkstatt Rostock und das Projekt
,Digitallots*innen“ zusammen.

Durch die enge Zusammenarbeit mit der
Universitat Rostock —vor allem mit dem
Institut fir Medienforschung und der
Juniorprofessur fur Medienpadagogik —
konnten anspruchsvolle Medienprojekte
wie ,Remix Your Show" oder das Seminar
,ZOOM Rostock” fortgesetzt werden. Letz-
teres fand bereits zum 25. Mal statt.

Ein weiteres Highlight war die Interview-
reihe ,Auf dem Roten Sofa“, die anlasslich
des 41. Forums Kommunikationskultur in
Rostock entstand — in Kooperation mit
dem Bundesverband Blrgermedien, der
Gesellschaft fir Medienpadagogik und

Kommunikationskultur und dem Media-
top Rostock.

So unterschiedlich die Zielgruppen, so
unterschiedlich waren auch weitere
Projekte: ,SZ meets Mediatop.TV* richtete
sich an Jungjournalistinnen und -journa-
listen, die sich bereits in Schilerzeitungs-
redaktionen engagieren. Hier drehte sich
alles um die Themen ,Stralenumfrage als
journalistisches Mittel®, ,Journalistische
Standards” und ,Nachrichtenkompetenz®.
Das Projekt wurde in Kooperation mit der
Landesinformationsstelle Schiilerzeitung
MV (LiSZ) durchgefiihrt, ebenso wie ein
Workshop des Mediatops im Rahmen des
jahrlich in MV stattfindenden Schulerzei-
tungskongresses.

Im Escape Game ,General Solutions”
beschaftigten sich Jugendliche und
junge Erwachsene spielerisch mit den
Auswirkungen der Digitalisierung auf

Das Medienprojekt ,Remix Your Show" fand auch 2024 wieder in Zusammenarbeit mit der
Universitdt Rostock statt.

Kinder der Kita Broderstorf produzierten Sendungs-
Trenner.

Gesellschaft und Demokratie. Es wurde
von der Evangelischen Tragergruppe fur
gesellschaftspolitische Jugendbildung
entwickelt und in Kooperation mit der
Evangelischen Akademie der Nordkirche
im Mediatop Rostock angeboten.

Ein dreitagiges Trickfilmprojekt mit Hort-
kindern der Rostocker St.-Georg-Schule
behandelte Themen wie ,Mobbing"®, ,Hass
im Netz“ und ,Toleranz”. Der dabei ent-
standene Film ,Zoff im Zoo“ wurde in der
MMV-Mediathek sehr oft abgerufen und
uberaus positiv bewertet.

Ein weiteres Projekt im Bereich friihkind-
licher Medienbildung war ,Frihlingsge-
rausche im Fernsehen” mit Kindern der
Kita Broderstorf. Die Kinder vertonten mit
kreativen, analogen Mitteln unterschied-
liche Gerausche, die ihrer Meinung nach
zur Jahreszeit passten, um vor dem Green-
screen im TV-Studio Sendungs-Trenner
flir das laufende Fernsehprogramm zu
gestalten.
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GroRes Interesse weckte auch der Besuch
des Infomobils des Projektes ,Digitaler
Engel“. In einer gemeinsamen Aktion mit
dem Projekt ,Digitallots*innen” gab es
eine Infoveranstaltung fiir Seniorinnen
und Senioren zum Thema , Desinforma-

«

tion, Falschnachrichten und Filterblasen®.

Um Medienbildung in Schulen zu unter-
stitzen, fanden verschiedene Projekte
statt: Schilerinnen und Schiler mit
sonderpadagogischem Forderbedarf der
Warnowschule Rostock entwickelten
Filmideen zur Bearbeitung des Themas
,Freundschaft” und produzierten, auch
mit Hilfe der Greenscreen-Technik, ihre
eigenen Videos. Eine Gruppe der Paul-
Friedrich-Scheel-Schule Rostock bearbei-
tete das Genre ,Gruselstory”, indem

sie sehr kreativ und mit Hilfe digitaler
Tools und eigener Musik ein Horspiel
produzierten. Die Kooperation mit der
Medienwerkstatt Rostock des Instituts fur
neue Medien ermoglichte erneut einen
wochentlich stattfindenden Schulkurs
,Film-und Lebenswelten“ mit Jugend-
lichen des Erasmus—Gymnasiums.

Im Mediatop Rostock gehen Medienbil-
dung und Burgerfernsehen Hand in Hand.
Die Ergebnisse der Projektarbeit wie auch
die zahlreichen Beitrage von engagierten
Blrgerinnen und Birgern werden im
Mediatop.TV ausgestrahlt. An den viel-
faltigen Bildungsveranstaltungen und
Medienkompetenzprojekten, den Projekt-
sprechstunden, Fortbildungen, Technik-
schulungen, kulturellen Veranstaltungen
und Burgermedien-Aktivitaten nahmen im
Jahr 2024 knapp 1.400 Personen teil. Ins-
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gesamt sind 4.968 Nutzende am Standort
Rostock registriert, 30 davon kamen im
letzten Jahr hinzu.

® Mediatop Schwerin

Im Jahr 2024 war der Mediatop Schwerin
in drei Kooperationen eingebunden. So
wurde bereits zum 14. Mal das erfolg-
reiche Projekt fur Kinder und Jugendliche
im Rahmen des Filmkunstfestes MV mit
der Sozial-Diakonischen Arbeit — Evan-
gelische Jugend Schwerin gemeinsam
durchgefiihrt. An zwei Workshop-Tagen
erwarben die Jugendlichen der LEOfilms-
Jugendredaktion journalistisches und
gestalterisches Know-how, das auf dem
33. Filmkunstfest MV in Interviews z. B. mit
den Regisseuren Volker Schlondorff, Dieter
Schuhmann und Andreas Dresen oder

mit der Kultusministerin Bettina Martin
Anwendung fand. Die Kinder- und Jugend-
jury arbeitete sich an einem Workshop-
Tag intensiv in das Thema ,Filmkritik” ein

und entwickelte ein Bewertungssystem
fir die Wettbewerbsfilme in der Kategorie
,Kinder- und Jugendfilm®. Der Hohepunkt
war die Preisverleihung, auf der sie dann
die Laudatio fir den Gewinnerfilm halten
durften.

Als weiteren Partner unterstitzte der
Mediatop Schwerin den Sophie Medien-
werkstatt e. V. (Hagenow), unter anderem
im Projekt ,Filmwerkstatt 2024". Die Film-
werkstatt gab Jugendlichen die Chance,
kreative Ideen zu entwickeln und in einem
Kurzfilm umzusetzen. Unter der Leitung
der zwei Schilerinnen Han und Sonja aus
der 12. Klasse der ecolea Schule Schwerin
und des Robert-Stock-Gymnasiums Hage-
now entstand der Kurzfilm , DEADLINER".
Basierend auf ihren eigenen Erlebnissen
und dem zunehmenden Stress im Schul-
alltag, erzahlten die beiden Autorinnen
die Geschichte von zwei Madchen, die
taglich mit einer Flut von Hausaufgaben
und Tests konfrontiert werden. Das Projekt
wurde von zahlreichen Jugendlichen aus

Die LEOfilms-Jugendredaktion fiihrte ein Interview mit Volker Schldondorff.




Schwerin, Hagenow und Rostock unter-
stitzt, die sowohl vor als auch hinter der
Kamera aktiv waren. Mit der Premiere von
L,DEADLINER" am 19. Dezember 2024 im
Mediatop Schwerin fand das erfolgreiche
Kooperationsprojekt seinen Abschluss.

Die Bildungskooperation mit der Medien-
werkstatt Wismar im Filmblro MV hatte
den Aufbau eines regionalen Fachnetz-
werkes zur Verbesserung der Medienkom-
petenzforderung im Landkreis Nordwest-
mecklenburg zum Ziel. Am 15. Marz fand
eine Auftaktveranstaltung in Wismar
statt, es folgten ein Online-Netzwerktref-
fen und zwei Workshops unter der Leitung
des ,InnovationPort Wismar® zur Ausge-
staltung des Netzwerkes. Als wesentlicher
Kooperationsbestandteil startete im April
2024 die gemeinsame Online-Bildungs-
reihe flr Seniorinnen und Senioren. Diese
zunachst auf sechs Termine konzipierte
Bildungsreihe fand so viel Zuspruch, dass
sie in ein regelmaRiges, monatliches
Angebot Uberfiihrt wurde, welches 2025
fortgesetzt wird.

Die Zusammenarbeit mit lokalen und regio-
nalen Partnern, Netzwerken und Initiati-
ven wurde weiter ausgebaut. So wurde der
Jugendforderverein Parchim/Lubz e. V. mit
seinem Projekt ,Gesund macht Schule in
MV*, in dem es um Gesundheitsforderung
und Pravention fiir Kinder und Jugendliche
in Forderschulen geht, unterstitzt.

Weil immer mehr Kinder und Jugendliche
Opfer von Cybermobbing werden, soll-
ten Schilerinnen und Schiler fiir dieses
Thema sensibilisiert werden, denn Cyber-
mobbing hat erhebliche Auswirkungen
auf das Wohlbefinden und die Gesundheit
von Betroffenen. Der dazu angebotene

O

Der Girls’Day ist ein fester Termin im Kalender des Mediatops Schwerin, auch 2024.

Workshop wurde von sechs Klassen aus
Libz, Dobbertin und Ludwigslust besucht.
Aulerdem fihrte der Mediatop Schwerin
in diesem Rahmen zwei Fortbildungsan-
gebote zum Thema ,Podcast” am zweiten
Workshop-Tag fur Lehrkrafte in Hagenow
durch.

Das Internet-ABC wurde in mehreren
Informationsveranstaltungen vorge-
stellt und ein Online-Elternabend in der
Bildungsreihe der Mediatope gestaltet.
Aufserdem wurde gemeinsam mit Kolle-
gen des Landesbeauftragten fir Daten-
schutz und Informationsfreiheit MV eine
Projektwoche flir eine 5. Klasse des Pada-
gogiums Schwerin durchgefuhrt.

Die Ferienaktionen mit Kindern der
,Heine-Kids"“, des , Frei-Zeit-Horts", der
,Future Kids“ und des ,City-Horts" zeigten
erneut, wie wichtig es ist, gerade Kindern

den Perspektivwechsel von Konsumen-
ten zu Produzenten zu ermoglichen und
Medien als Werkzeuge und gestalterische
Ausdrucksmittel begreifbar zu machen.
Das ,KitaKino zum Kurzfilmtag” widmete
sich den Kleinsten. Kinder und Erziehende
aus den Kitas ,Schlossgeister”, ,Rappel-
kiste“ und ,Leuchtturm®konnten Anima-
tionsfilme sehen und besprechen, die in
anderen medienpadagogischen Projek-
ten in Kindergarten entstanden waren.
Danach erlebten die Kinder an Anima-
tions-Stationen, wie Bilder das Laufen
lernen.

Auch zahlreiche regelmaRige Veranstal-
tungen wurden wieder erfolgreich durch-
geflhrt, z. B. die ,Nacht des Wissens*
und der ,Girls’'Day”“. Insgesamt zahlten
die vielfaltigen Angebote des Mediatops
Schwerin 1.733 Nutzungen. 81 Personen
registrierten sich neu als Nutzende.
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¥ Mediatop
Neubrandenburg

Ein besonderer Hohepunkt war 2024
erneut die Mediensafari, die es den Teil-
nehmenden ermoglichte, verschiedene
Medienformate kennenzulernen und
aktiv zu erleben. Dazu zahlten unter
anderem das Internet-ABC sowie Kubo,
ein Programmierangebot fiir Kinder.

Mediensafari im Mediatop Neubrandenburg

Ein weiteres Highlight war die Kinder- und
Jugendmedienschutztagung in Greifs-
wald, bei der Fachleute und Interessierte
zusammenkamen, um Uber aktuelle
Themen im Bereich Medienkompetenz zu
diskutieren. Der Mediatop Neubranden-
burg bot hier einen Workshop an.

Mit der langjahrigen Kooperationspart-
nerin Luise Gorlach wurde erneut die
LSeniorensprechstunde” durchgefihrt,
die alteren Menschen half, sicherer im
Umgang mit digitalen Medien zu werden.
Das ,1x1 der Datensicherheit” bot wert-
volle Informationen und praktische Tipps,
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um sich im digitalen Raum besser zu
schitzen. Im zweiten Halbjahr kam dann
erstmalig die ,Digitale Selbstbestimmung
flr Frauen“ hinzu und bot weiblichen
Interessierten einen geschitzten Raum,
um sich auszutauschen.

Auch am bei Lehrkraften sehr beliebten
Projekt SUMMSE (,Schule Und Medien
MSE“) nahm der Mediatop Neubranden-
burg erneut mit einem Workshop lber
das Internet-ABC teil. Diese Veranstaltung
fand zum vierten Mal in Zusammenarbeit
mit dem 1Q M-V auf dem Campus des
Regionalen Beruflichen Bildungszentrums
in Neubrandenburg statt.

Im Rahmen eines Audioprojektes wurde
,Das grofBe Buch der Orgel” —ein Kinder-
buch tber die Orgel der Konzertkirche in
Neubrandenburg —in Auszigen durch
Kinder des BIP-Kreativitatscampus und des
Albert-Einstein-Gymnasiums Neubranden-
burg auf Deutsch und auf Englisch einge-
sprochen. Dadurch haben nun Besuchende
der Konzertkirche in Neubrandenburg die
Moglichkeit, die Texte zu horen. Mithilfe
eines QR-Codes konnen Interessierte in die

Welt der Orgel eintauchen und Details zu
Bau und Funktion erfahren. Das Projekt
entstand in Zusammenarbeit mit der
Stadt Neubrandenburg und dem Veran-
staltungszentrum.
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Lesezeichen und Roll-up fiir das Orgelprojekt

Im Juni fand das 29. Neubrandenburger
Jugendmedienfest statt. Veranstaltet
wurden die Festtage vom Latticht - Film &
Medien e. V. Neubrandenburg in Koopera-
tion mit dem Mediatop Neubrandenburg.
An drei Tagen wurden der landesweite

Jugendmedienfest Neubrandenburg 2024




Schulvideo-Wettbewerb, der landes-

weite Jugendvideo-Wettbewerb sowie

der Audio-Wettbewerb ,Freisprecher”
durchgeflhrt. Fir letzteren wurden elf
spannende und interessante Beitrage —
vom Horspiel Uber die klassische Radiosen-
dung bis hin zum Podcast - eingereicht.

Es gewann das Horspiel , Tortel und der
Gnom Konig Ferdinand“ der Grundschule
Zinnowitz. Die Zinnowitzer konnten sich
uber den Wanderpokal und 250 Euro Preis-
geld freuen.

Viele weitere Projekte mit Kooperations-
partnern —dazu gehorten zum Beispiel die
Computerspielschule in Greifswald, die
SEELAND Medienkooperative (Feldberger
Seenlandschaft), der Identity Filmse. V.
(Stralsund) und die RAAbatz Medienwerk-
statt (Waren/Mdiritz) — wurden ebenfalls
erfolgreich fortgefiihrt. Weiterhin nutzten
erneut verschiedenste Einrichtungen — wie
beispielsweise die Lebenshilfe, die Hoch-
schule Neubrandenburg, Schulen in und
um Neubrandenburg, weitere Initiativen
und Bildungseinrichtungen sowie Kitas —
die Raumlichkeiten und Moglichkeiten des
Mediatops Neubrandenburg, um diverse
Beitrage zu produzieren und auszustrah-
len. Ebenso nahm der Mediatop erneut an
der ,Digitalen Woche" mit einem eigenen
Angebot zur Verbildlichung der Vorteile
der Digitaltechnik teil.

Im Jahr 2024 wurden insgesamt rund
5.580 Sendungen (inkl. Wiederholungen)
durch die Nutzenden an den Standorten
Neubrandenburg, Malchin und Greifs-
wald ausgestrahlt. Dazu gehorten auch
Live-Ubertragungen von Events (Aktionen,
Wahlen usw.) und Praktikantenbeitrage.

O

Hinzu kamen ungezahlte Musik- und
Infoschleifen mit vielfaltiger Musik, Pro-
grammhinweisen sowie Serviceinforma-
tionen. Im Jahr 2024 konnten sechs neue
Nutzende gewonnen werden.

¥ Mediatop Malchin

Das Angebot ,Medienunterricht” mit

der Siegfried-Marcus-Schule Malchin in
Zusammenarbeit mit der kultur.schule
Malchin konnte regelmaRig stattfinden.
Ebenso wurde der Medienkurs mit dem
KiJu-Treff in Malchin wieder durchgefiihrt.
Ein Hohepunkt war, wie schon in den
Jahren zuvor, das Jugendmedienfest in
Neubrandenburg. Dort gelang es Mal-
chiner Jugendlichen, einen dritten Platz
mit ihrem Beitrag zu erreichen.
Insgesamt 13 Schiilerinnen und Schiiler
produzierten 2024 regelmallig Sendungen
im Mediatop Malchin. Sie widmeten sich
verschiedensten Themen —von ,Tierqua-
lerei Uber ,Umweltschutz” und ,,Demo-
kratieverstandnis® bis zu alltaglichen
Problemen aus dem Umfeld der jungen
Menschen. Die Beitrage wurden dabei
selbststandig aufgearbeitet und medial
umgesetzt.

Des Weiteren konnte erneut mit den Kin-
dertagesstatten Malchins sowie der priva-
ten Benjamin-Schule in Remplin zusam-
mengearbeitet werden. Hier wurden
kleine Beitrage mit kleinen Gasten aus den
Einrichtungen zu Themen wie beispiels-
weise ,Frihjahr/Ostern®, ,Sommerferien®
sowie dem ,St. Martinstag” erstellt.
Naturlich produzierten im Jahr 2024 auch
die regelmaRigen und neuen Nutzen-

den im Mediatop Malchin wieder fleil3ig
ihre Sendungen und sorgten so fiir ein
abwechslungsreiches Programm.

¥ Mediatop Greifswald

Mit vielen Veranstaltungen, groBem
Zulauf an neuen Praktikantinnen und
Praktikanten, einer Technikmodernisie-
rung, vielen Events und einem starken
Angebot medienpadagogischer Inhalte
blickt der vom radio 98eins e. V. ehren-
amtlich betriebene Mediatop Greifswald
auf ein ereignisreiches Jahr 2024 zurlick.

Ein Hohepunkt war die Feier zum

19. Geburtstag des Programmes. Sie wurde
mit einer Neon- und Glow in the Dark-
Party unter dem Motto ,Radioaktiv® im
Studentenclub Kiste mit verschiedenen
DJs begangen.

Das ,Fest der Vielfalt“am 1. Mai auf dem
Greifswalder Marktplatz Gibertrug radio
98eins live im Programm und erganzte
das Event mit einem Infostand. Das Fest
stand unter dem Motto ,Gegen Rassismus
und Antisemitismus®. Es gab spannende
Angebote flr Kinder und Familien. Viele
Greifswalder Vereine und Initiativen nutz-
ten die Gelegenheit, sich zu prasentieren
und auszutauschen. Im Mai fand auch der
33. Nordische Klang unter Estlands Schirm-
herrschaft statt, der durch den Mediatop
Greifswald erneut als Medienpartner
begleitet wurde. Im Jubilaumsjahr ,250
Jahre Caspar David Friedrich“ durfte auch
der Bezug zum bertihmtesten Maler der
Stadt nicht fehlen, und so wurde mit Prof.
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Féte de la Musique am 21. Juni 2024 in Greifswald — mit radio 98eins

Dr. Clemens Rathel ein Interview zum Pro-
jekt ,Ach Caspar!“ gefiihrt. Rathel war als
kinstlerischer Leiter in dem Projekt tatig.

Anlasslich der EU-Wahlen und der Wahl
der Greifswalder Blrgerschaft sowie der
Kommunalwahlen im Landkreis gestal-
tete der Mediatop Greifswald am 8. Juni
gemeinsam mit vielen verschiedenen
demokratischen Kooperationspartnern
,on air“den ,Tag der Demokratie". Ziel
war es, demokratisches Handeln sowie die
Relevanz der Demokratie fir Initiativen
hervorzuheben.

Ein weiteres Highlight des Jahres war am
21. Juni die Féte de la Musique im Sozio-
kulturellen Zentrum St. Spiritus. Auf der
Bihne wurde mit den Kiinstlern Anne
Martin, Dennis Kley, dem PopChor NoLim-
Hits sowie den Bands Kassettenricardo
und Signalfarbe Schwarz der internatio-
nale Tag der Musik gefeiert.
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Im Oktober fand neben
dem Markt der Moglich-
keiten —der als Networ-
king-Event mit den Stu-
dierenden genutzt wird
—auch das Stadtteilfest
Schonwalde Il statt. Der
Mediatop Greifswald war
dort mit einem Infostand
vertreten. Mit Live-Musik,
Verpflegung und Spielen
war es ein Fest fir die
ganze Familie.

Am 15. November nahm
der Mediatop mit drei
Lesenden am bundesweiten Vorlese-

tag teil. Dieser stand unter dem Motto
,Vorlesen schafft Zukunft“ und legte den
Fokus auf Zukunftschancen fiir Kinder.
Dominik Wachsmann, Mina Dressler und
Paul Bark nahmen die Zuhorenden vor Ort
und an den Radioempfangsgeraten mitin
ihre Geschichten. Dartiber hinaus wurden
diverse weitere Veranstaltungen live im
Programm von radio 98eins Ubertragen.
Dazu zahlten die Ubertragung der FuR-
ballspiele des Greifswalder FC gegen den
ZFC Meuselwitz und gegen den FC Hansa
Rostock Il. Weiterhin wurden ein Hallo-
ween-Special und die Live-Veranstaltung
des Greifswalder Universitats-Studen-
tischer Autor:innen-Verein (GUStAV), der
sein 20. Jubilaum feierte, begleitet.

Eine groRe Uberraschung und Anerken-
nung der Arbeit der letzten Jahre war
der Erhalt eines der Ehrenamtspreise des
Landkreises Vorpommern-Greifswald in

der Kategorie ,Kunst und Kultur®. Der Preis
wurde am 1. Oktober 2024 in Torgelow an
den radio 98eins e. V. vergeben.

Um das Miteinander der Radiomachenden
zu starken, fand einmal im Monat ein Ver-
einsschnack in Form eines digitalen Spiele-
Abends statt. Wahrend die Personaldecke
in den Jahren zuvor sehr diinn war,
erlaubte der Zustrom an Praktikantin-

nen und Praktikanten im Jahr 2024 mehr
Moglichkeiten bei der Umsetzung von
Projekten abseits des Radiobetriebes. Viele
interne Workshops — unter anderem zum
Erwerb des Radioflihrerscheins, Technik-,
Canva- und Pressearbeits-Schulungen —
erlaubten eine schnelle Einarbeitung der
neuen Leute. Darlber hinaus wurde mit
dem Umbau der Aufnahmestudios und
der Playout-Technik begonnen.

® Medientrecker

Seit 2002 sind zwei Medientrecker — Autos,
ausgestattet mit mobiler Produktions-
technik flr Audio-, Film- und Internetbei-
trage —im Flachenland Mecklenburg-Vor-
pommern unterwegs. Von Rostock und

Die Medientrecker waren wieder in
ganz MV unterwegs.




Neubrandenburg aus setzen sie vor allem
dort medienpadagogische Projekte um,
wo adaquate Angebote im landlichen
Raum fehlen oder die Wege zu einem der
Mediatope in Rostock, Schwerin, Neu-
brandenburg, Greifswald oder Malchin

zu weit oder zu umstandlich sind. Vor Ort
entstehen Video- oder Audio-Beitrage, die
von den Teilnehmenden unter medien-
padagogischer Anleitung selbst produziert
werden. Hierdurch erhalten besonders
landliche Kitas, Schulen, Kinder- und
Jugendfreizeiteinrichtungen oder Vereine
die Moglichkeit, sich in Wochenprojekten
oder Tagesworkshops aktiv Medienkompe-
tenz anzueignen.

Informationen zu den umgesetzten Pro-

jekten stehen im[Medientrecker-Blog alif
der MMV—HomeJ@W‘@W‘WﬂTJﬂ—
padagogischen Arbeit werden hier die
Projekte meistens von den Teilnehmenden
selbst fur eine breite Offentlichkeit vorge-
stellt und durch eine Auswahl von Projekt-
fotos bereichert.

Alle entstandenen Beitrage werden in der
Regel in den Programmen der Mediatope
ausgestrahlt und kénnen in der Mediathek]
[der Medienanstalt MV]abgerufen werden.
Uber 700 Beitrage stehen hier als wert-
volles Material, das immer wieder auch im
Schul- oder Kita-Alltag eingesetzt werden
kann, zur Verfiigung.

® Medientrecker Fernsehen

Im Jahr 2024 wurden durch den Medien-
trecker Fernsehen in fast allen Landkreisen
Mecklenburg-Vorpommerns und vor allem

O
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In der Kita ,Zwergenland“in Tewswoos

im landlichen Raum medienpadagogische
Projekte realisiert. Insgesamt nahmen

127 Kinder und Jugendliche im Alter
zwischen 4 und 20 Jahren an den Pro-
jekten teil. Viele Projekte fanden in der
frihkindlichen Bildung statt, darunter
beispielsweise in der Kita ,Mausenest-
chen®in Divier, in der Evangelischen Kita
,Benjamin“in Lihmannsdorf, in der DRK-
Kita ,Zwergenland in Tewswoos oder im
Naturkindergarten Eggerstorf (OT Zierow).

Die Teilnehmenden der Medientrecker-
Projekte hatten die Gelegenheit, eine Viel-
zahlvon Formaten herzustellen, darunter
Kurzspielfilme und Trickfilme. Sie beschaf-
tigten sich dabei mit lebensweltrelevan-
ten Themen wie ,Ausgrenzung®, ,Soziale
Gerechtigkeit®, ,Manipulierbarkeit von
Bildern®, ,Angstbewaltigung“ und ,Lokale
Kultur und Geschichte®.

Ein bemerkenswertes Projekt war der
Kurzspielfilm ,Dem Klopy auf der Spur®:
Zwolf Jugendliche im Alter von 14 bis 16
Jahren aus dem Sonderpadagogischen
Forderzentrum Stralsund setzen sich mit
den Folgen von Drogenkonsum und mit
Suchtpravention auseinander und ent-
wickelten dazu die Story von einem jungen
Menschen, der sich in dieser Welt bewegt.

Ein weiteres Highlight waren die von

18 Kindern einer zweiten Klasse der
Johann-Pogge-Schule Lalendorf als Trick-
film umgesetzten Fantasie-Geschichten.
Ausgehend von einem Kinderbuch, das
sie zuvor im Unterricht behandelt hat-
ten, entstanden zundchst kurze eigene
Texte. Danach konkretisierten die Kinder
die Protagonisten und Handlungsorte
und entwickelten Storyboards, die in vier
Kleingruppen zu Trickfilmen umgesetzt
wurden. Dies forderte nicht nur die Kreati-
vitat der Kinder, sondern auch das soziale
Miteinander sowie technische Kompe-
tenzen und einen reflektierteren Blick auf
Bilder und Filme.

Auch das Projekt ,Schlieffenberg — ein Dorf
mit Geschichte(n)“ ist hervorzuheben. Hier
beschaftigten sich 15 Kinder und Jugendli-
che intensiv mit der Geschichte des Dorfes
Schlieffenberg und verarbeiteten anschlie-
Bend die verschiedenen lokalhistorischen
Anekdoten in einem Film. Zur Premiere
ihres Films erschienen zahlreiche Leute
aus dem Dorf, und die vielen Aufrufe in
der MMV-Mediathek zeugten von einem
regen Interesse an dieser Dokumentation.
Die Teilnehmenden konnten sich durch
das Erzahlen der Geschichten und dem
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In Wattmannshagen entstand der Film
,Schlieffenberg — ein Dorf mit Geschichte(n)"

Einbringen ihrer Perspektiven selbst ver-
wirklichen. Zudem forderte die medienpa-
dagogische Arbeit einen regen Austausch
zwischen den Generationen.

Von der Themenfindung Uber die Genre-
Entscheidung die Recherchen, die Ent-
wicklung und Umsetzung einer Story, die
Ausstattung, das Schauspiel, die Post-
produktion bis hin zur Prasentation vor
groBen Gruppen lernten die Teilnehmen-
den sehr vielschichtig und aus dem Blick-
winkel aktiv Produzierender, wie vielfaltig
Medien sind und wie sie funktionieren. Ob
Fotoapparat, Kamera, Mikrofon, Lichttisch,
Tablet, Greenscreen, Laptop mit verschie-
densten Anwendungen - alles was der
Medientrecker Fernsehen zu bieten hatte,
wurde ausprobiert, erklart und als Hand-
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werkszeug fur Teilhabe und Selbstverwirk-
lichung kennengelernt.

Neben den Projekten mit Kindern und
Jugendlichen fanden auch zahlreiche Fort-
bildungen statt — mit insgesamt 169 Teil-
nehmenden. Diese Fortbildungen richte-
ten sich tberwiegend an Erwachsene und
behandelten Themen wie ,Grundlagen der
KI“, ,Digitale Selbstbestimmung®, ,Green-
screen-Technik®, , Trickfilmproduktion®
und ,Verantwortungsvoller Umgang mit
Medien“. Ein besonderer Fortbildungstag
war der Digitaltag in der Grundschule
Marlow, bei dem 48 Teilnehmende — Kin-
der mit ihren Eltern —in kurzen Work-
shops verschiedene mediale Themen
erkundeten. Dies forderte Kompetenzen
im Umgang mit Medien nicht nur bei den
Kindern, sondern auch bei den Erwach-
senen und starkte die Zusammenarbeit
zwischen Schule und Familien.

¥ Medientrecker Horfunk

Auch die mobile medienpadagogische
Arbeit mit dem Medientrecker Horfunk
deckte 2024 wieder eine sehr groRRe
Medien- und Themenvielfalt ab. Ob
Podcasts, Horspiele, Grafikprojekte oder
digitale Fotografie, vieles war moglich und
wurde rege genutzt. Unter fachkundiger
Anleitung und mit zeitgemafer Technik
wurden alle Beteiligten zu eigenen Produ-
zierenden.

Der Einsatz neuer Medien nimmt einen
immer hoheren Stellenwert in der Gestal-
tung des Unterrichts und der aulerschu-
lischen Bildungsarbeit ein. Durch den

geschickten Einsatz unterschiedlicher
Medien kénnen Kinder und Jugendliche
kreativ aktuelle Themen bearbeiten und
aktiv mitgestalten. So erfahren sie, wie
einfach und bereichernd es sein kann, an
gesellschaftlichen Prozessen mitzuwirken.
Die App ,Medienplanet” halt verschie-
dene kostenfreie Werkzeuge zur kreativen
Mediengestaltung und zur Reflexion der
eigenen Mediennutzung bereit. Wie diese
genau funktionieren, erfuhren Lehrkrafte
und Sozialpadagogen in einem Workshop
im Rahmen der Kinder- und Jugendfach-
tagung an der Universitat Greifswald.
Alle Teilnehmenden erhielten Einblicke in
die Arbeits- und Wirkungsweise digitaler
Audio- und Video-Apps.

LInklusion ist fir uns mehr als nur ein
Wort —es ist eine Verpflichtung, die wir
jeden Tag leben.” So lautet das Motto

des Tageswerk in Neustrelitz. Das Tages-
werk ist eine inklusive Gemeinschaft, die
sich durch ihre Vielfalt, Offenheit und

Horspielwoche in der Grundschule Zinnowitz




Gerdusche sammeln in Teterow

gegenseitige Unterstlitzung auszeichnet.
Schilerinnen und Schiler vom Caroli-
num Gymnasium Neustrelitz wollten es
genauer wissen und produzierten mit
Hilfe des Medientreckers ihren ersten
eigenen Podcast , Anders aber gleich®. Hier
ging es um Inklusion, Chancengleichheit
und Zugehorigkeit in unserer Gesellschaft.
Die Schilerinnen und Schiler sprachen
mit Bewohnerinnen und Mitarbeitern im
Tageswerk uber Schwierigkeiten, den All-
tag oder auch Wiinsche und Traume.

Sommerferien in Robel - Strand, Eis und
Sonne? Nicht ganz, sondern fleilkiges
Arbeiten mit digitaler Tontechnik. Kinder
vom Rowlischen Gornhus machten ihre
ersten Erfahrungen mit Mikrofon und Co.
Von Montag bis einschlieRlich Donners-
tag wurde die beliebte Geschichte ,Kaptn
Mummel und die Pizzainsel” und ein eige-
nes Horspiel ,Auf dem Flohmarkt“ vertont
und vorgetragen. Passend dazu sammelten
die Kinder Gerausche. Alle Rollen wurden

verteilt und eingesprochen. Lampenfieber
und Neugierde war den Kindern anzusehen.
Laut, kreischend oder lieber sanft und ruhig
im Ozean? Alles wurde einfach ausprobiert.
Naturlich durfte der Spaf8 nicht fehlen.

Herausgekommen sind nicht nur einzigar-
tige und tolle Horspiele, sondern auch noch
ein Podcast Uber die Sommerferien.

,Die letzte Generation“ polarisiert, keine
Frage. Jugendliche aus Malchow woll-

ten es genauer wissen, aus erster Hand
sozusagen. Im Rahmen ihres Bundesfrei-
willigendienstes produzierten sie gemein-
sam mit dem Medientrecker ihren ersten
eigenen Podcast mit einer interessanten
Interviewpartnerin — der Klimaaktivistin
Chiara Malz von der ,Letzten Generation®.
Auch hier wurde das medienpadagogische
Gesamtpaket an einem praktischen Bei-
spiel vermittelt: technische Grundlagen
wie Ton- und Schnitt-Technik, aber auch
was gute Recherchen und die Interview-
flhrung ausmachen.

Sassnitz
®
Prohn
®
®
Stralsund
Zinnowitz
© Greifswald (2)
Rostock (3 ®
( )Z Marlow Diivier ©
®
Kavelstorf LUhma%nsdorf
® Wattmannshagen
Eggerstorf O ®
Lalendorf @
Teterow ®
Sternberg )
® Eggesin
@® Neubrandenburg (3)
® Waren (2)
O} Malchow
Parchim ® ®
® Robel Neustrelitz
Tewswoos
[ |
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Medien-
aufsicht
in MV

Vielfaltige Aufgaben -
vielfaltige Regulierung




B Aufsicht mit Weitsicht

Im Rahmen ihrer Aufsichtstatigkeit

priift die MMV, ob die rechtlichen
Bestimmungen —die u. a. im Landes-
rundfunkgesetz MV (RundfG M-V), im
Medienstaatsvertrag (MStV), im Jugend-
medienschutz-Staatsvertrag (JMStV) und
im Digitale-Dienst-Gesetz (DDG; bis Mai
2024: Telemediengesetz, TMG) sowie in
verschiedenen Satzungen und Richtlinien

enthalten sind — von den privaten Rund-
funkveranstaltenden sowie Telemedien-
und Plattformanbietenden eingehalten
werden.

® Rundfunk

Seit ihrer Griindung im Jahr 1991 fihrt die
MMV die Aufsicht Uber den privaten Rund-
funk in Mecklenburg-Vorpommern. Das

y

bedeutet: Sie erteilt Zulassungen, weist
Ubertragungskapazitaten (z. B. Frequen-
zen) zu, beobachtet die Programme und
achtet dabei auf die Einhaltung der Rege-
lungen in den Bereichen Werbung, Jugend-
medienschutz, Gewinn- und Glucksspiele
und Programmgrundsatze. Sie stellt auler-
dem die Meinungsvielfalt und Staatsferne
im privaten Rundfunk sicher.

In den vergangenen 30 Jahren hat sich

in Mecklenburg-Vorpommern eine viel-

Privater Rundfunk
(TV & Horfunk)

Zulassungen/
Zuweisungen

Werbung

Jugendmedienschutz

Gewinnspiele/
Gewinnspiel-
sendungen

Sicherung
Medienvielfalt

Programm-

grundsatze

Telemedien

Werbung

Jugendmedienschutz

Gewinnspiele

Impressumspflicht

Journalistische
Sorgfaltspflichten

edienplattformen u.
Benutzeroberflachen

Anzeigeverfahren

_ Signalintegritat
Uberlagerungen und
Skalierungen

Zugang/
Zugangsbedingungen
zu Medienplattformen

Belegung von
Medienplattformen

Auffindbarkeit in
Benutzeroberflachen/
Public Value

Transparenz

Inldndischer
Zustellungs-
bevollmachtigter

Transparenz

Diskriminierungs-
freiheit
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faltige Rundfunklandschaft von privaten
Programmanbietenden entwickelt.

17 Rundfunkveranstaltende verfligten im
Jahr 2024 Uber eine Zulassung der Medien-
anstalt und verbreiteten insgesamt

21 kommerzielle und nichtkommerzielle
Fernseh- und Horfunkprogramme.

W Telemedien

Die Aufsichtstatigkeit der MMV umfasst
auch Online-Angebote, sogenannte Tele-
medien bzw. rundfunkahnliche Teleme-
dien, von Anbietenden mit Sitz in Meck-
lenburg-Vorpommern. Neben klassischen
Webseiten werden unter dem Begriff
,Telemedien” u. a. auch Angebote in

den sozialen Netzwerken und auf Video-
Sharing-Plattformen subsumiert.
Wahrend die MMV anfangs hauptsach-
lich fur die Einhaltung des Jugendme-
dienschutzes im Internet verantwortlich
war, sind in den vergangenen Jahren mit
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der Uberprufung der Werbekennzeich-
nungs- und Impressumspflichten weitere
Arbeitsschwerpunkte hinzugekommen.
In bestimmten Fallen besteht auch eine
Zustandigkeit bei Gewinnspielen sowie
Werbung und Sponsoring von Glticks-
spielen.

Der Schwerpunkt der Aufsichtstatigkeit im
Internet liegt derzeit auf den Social-Media-
und Content-Plattformen Instagram,
YouTube, Facebook, TikTok, Telegram,
Bitchute, VK und X (vormals Twitter). Dar-
uber hinaus kénnen auch Angebote auf
weiteren Plattformen (z. B. Kleinanzeigen,
Threads, LinkedIn, Odysee, SoundCloud,
Spotify etc.) in den Zustandigkeitsbereich
der Medienanstalt fallen, sofern dort
rechtswidrige Inhalte von Anbietenden
mit Sitz in Mecklenburg-Vorpommern ver-
offentlicht werden. Neben der Dokumen-
tation, Sichtung und (Nach-)Uberprifung
der Inhalte/Angebote sind immer haufiger

auch umfangreiche Anbieter-Ermittlungen
(z. B. Internetrecherchen, Einholung von
Melderegisterauskiinften etc.) durchzu-
flhren.

Die Anzahl der Plattformen sowie die
Anzahl der zu prifenden Angebote auf
den verschiedenen Plattformen sind in
den vergangenen Jahren stetig gestie-
gen. Griinde dafiir sind u. a. die steigende
Nutzung sozialer Medien sowie die wach-
sende Anzahl und Reichweite von Influen-
cern/Content Creatorn.

Mit Inkrafttreten des Medienstaatsver-
trags im November 2020 wurden die
Landesmedienanstalten zusatzlich mit der
Aufgabe betraut, gegen die Missachtung
journalistischer Sorgfaltspflichten sowie
der damit verbundenen Verbreitung von
Desinformationen im Internet vorzu-
gehen. Dabei ist die MMV — mit wenigen
Ausnahmen - zustandig flr journalistisch-
redaktionell gestaltete Online-Medien,
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deren Anbietende ihren Sitz in Mecklen-
burg-Vorpommern haben. Die Aufsicht
Uber die journalistische Sorgfaltspflicht
ist dabei hochst grundrechtssensibel. Die
Presse- und Meinungsfreiheit verlangen
eine grindliche und zurtickhaltende
Auseinandersetzung mit Angeboten ins-

besondere von Laien-Journalistinnen und
-Journalisten.

Kiinstliche Intelligenz unterstiitzt
Die Arbeit der MMV wird seit Marz 2022
von einem auf Kiinstlicher Intelligenz
basierenden Online-Monitoring-Tool
unterstitzt, das bundesweit von allen
Landesmedienanstalten angewandt
wird. Das KIVI genannte Tool (Kl steht fir
Ktinstliche Intelligenz und VI fur vigilare,
lat. fiir wachen) sucht — automatisiert —
nach potenziellen RechtsverstoRen im
Netz, unter anderem auf klassischen
Webseiten, in sozialen Netzwerken sowie
auf Content-Plattformen. RechtsverstoRe
sind beispielsweise frei zugangliche —und

damit auch fir Kinder und Jugendliche
erreichbare — Pornografie, aber auch die
Leugnung des Holocausts, Volksverhet-
zung, die Verwendung von Kennzeichen
verfassungswidriger Organisationen
oder die Verherrlichung von Drogen.

Die Mitarbeitenden der Medienaufsicht
bewerten die Funde des Kl-Tools anschlie-
Bend aufihre rechtliche Zulassigkeit und
leiten ggf. Aufsichtsverfahren gegen die
Inhalte-Anbietenden ein. Bei strafbaren
Inhalten erfolgt zunachst die Abgabe an
die zustandige Strafverfolgungsbehorde.
Bislang hat KIVIrund 250 potenzielle
Rechtsverstole (Stand: September 2025)
von Content-Anbietenden aus MV aus-
findig gemacht.

Zusammenarbeit mit dem BKA
Seit Mai 2023 ist die MMV an einer bun-
desweiten Kooperation zwischen allen
14 Medienanstalten in Deutschland und

dem Bundeskriminalamt (BKA) beteiligt. Im

Rahmen dieser Zusammenarbeit prift die

Zentrale Meldestelle flir strafbare Inhalte im
Internet (ZMI BKA) die von den Medienan-
stalten und anderen Institutionen geliefer-
ten Hinweise auf eine strafrechtliche Rele-
vanz sowie mogliche Gefahrdungsaspekte.
Die ZMI BKA ermittelt dabei nach Moglich-
keit die Verdachtigen und Ubermittelt im
Erfolgsfall den Sachverhalt an die 6rtlich
zustandigen Strafverfolgungsbehorden in
den Bundeslandern. Die Medienanstalten
Ubernehmen ihrerseits die Durchsetzung
des Verbreitungsverbots der strafbaren
und zugleich nach dem JMStV unzulassi-
gen Inhalte.

Von Januar bis Dezember 2024 hat das
BKA insgesamt 105 Loschanregungen an
die MMV Ubermittelt. Es handelte sich
dabei ausschlieBlich um Beitrage und
Kommentare von Nutzenden aus Mecklen-
burg-Vorpommern. In den meisten Fallen
handelte es sich um die Verwendung von
Kennzeichen verfassungswidriger Orga-
nisationen (z. B. Hakenkreuze, SA-Parole
JAlles fiir Deutschland”) und Volksverhet-
zung. Rund 78 Prozent der Falle wurden
nach erfolgter Meldung der Inhalte durch
die MMV von den betreffenden Platt-
formen geldscht bzw. in Deutschland
gesperrt. Weitere 21 Prozent der vom BKA
Ubermittelten Falle waren bereits vor
Meldung offline.

Europdischer Rechtsrahmen nimmt
digitale Dienste verstarkt in der
Pflicht

In Fallen, bei denen - trotz Meldung illega-
ler Inhalte — keine Nachbesserungen seitens
der Plattformanbietenden erfolgen, kann
die MMV Anordnungsverfahren gemaf
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dem Gesetz liber digitale Dienste (Digital
Service Act = DSA) durchfiihren. Das EU-
Gesetz uber digitale Dienste enthalt Vor-
schriften fur vermittelnde Online-Dienste,
die taglich von Millionen Menschen in
Europa genutzt werden. Der zentrale Fokus
liegt darauf, illegale oder schadliche Online-
Aktivitaten sowie die Verbreitung von Des-
information zu verhindern.

¥ Medienplattformen,
Benutzeroberflichen
und Intermediare

Im Zuge der fortschreitenden Medien-
konvergenz wurde das Aufgabenportfolio
der Landesmedienanstalten auch um

die Regulierung von Medienplattformen,
Benutzeroberflachen und Medieninter-
medidren erweitert. Zwar wurden Medien-
plattformen (z. B. Kabelnetze) schon vor-
her reguliert, jedoch in einem geringeren
Umfang. Seit November 2020 gelten fir
Anbietende von infrastrukturgebundenen
und nicht infrastrukturgebundenen Medien-
plattformen je nach vorhandener Reich-
weite/Nutzerzahl strengere Vorgaben.
Medienplattformen sowie dazugehorige
Benutzeroberflachen missen, sofern die
Anbietenden ihren Sitz in Mecklenburg-
Vorpommern haben, vor ihrer Inbetrieb-
nahme der MMV angezeigt werden.

Im Rahmen der Aufsichtstatigkeit ist von
der MMV zu priifen, ob die gesetzlich
festgelegten Kriterien wie Zugangsoffen-
heit, Chancengleichheit, Diskriminie-
rungsfreiheit und Transparenz von den
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Anbietenden eingehalten werden. Ziel
der Plattformregulierung ist es, die freie
Meinungsbildung und Medienvielfalt zu
gewahrleisten.

Auch fir Medienintermediare (wie z. B.
Suchmaschinen, soziale Netzwerke oder
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Videoportale) gelten seit November 2020
verschiedene gesetzliche Vorgaben. Dazu
gehoren u. a. die Benennung von inlandi-
schen Zustellungsbevollmachtigten, die
Einhaltung des Transparenzgebots und
der Diskriminierungsfreiheit.

W Aufsichtspraxis

Die MMV Uberprift nicht nur proaktiv die
verschiedenen Medienangebote, sondern
geht auch konkreten Hinweisen aus der
Bevolkerung und von anderen Behorden
nach. ImJahr 2024 hat die MMV insge-
samt 70 Beschwerden (2023: 59 Beschwer-
den) erhalten. Drei Beschwerden bezogen
sich auf private Rundfunkprogramme. Die
anderen 67 Beschwerden betrafen 47 ver-
schiedene Online-Angebote. Die Hinweise
bezogen sich tUberwiegend auf fehlende/
fehlerhafte Werbekennzeichnungen und
Impressumsangaben. Vereinzelt ging es
auch um die Nichteinhaltung des Jugend-
medienschutzes und der journalistischen
Sorgfaltspflichten. Zugleich betrafen
einige Beschwerden auch das Thema
»Wahlwerbung®.

Bei der Sichtung der Angebote fallen dem
Aufsichtsteam der MMV haufig weitere
Angebote der Anbietenden auf anderen
Plattformen sowie verlinkte ahnliche
Profile/Kanale auf, die ebenfalls nicht
rechtskonform gestaltet sind, sodass in
der Regel mehrere Aufsichtsfalle zusam-
menkommen. Nachfolgend werden einige
Falle und thematische Schwerpunkte aus
der Aufsichtspraxis vorgestellt:

|
(]

=



GQ

Impressumspflicht im Internet gilt auch
fiir Social-Media-Angebote

Die MMV erhielt im Januar 2024 eine zwei-
stellige Anzahl an Beschwerden zu einem
Telemedienangebot aus Mecklenburg-
Vorpommern. Die beschwerdefiihrenden
Personen gaben an, dass das Angebot kein
Impressum aufweise, obwohl die Web-
seite verschiedene politische Forderungen
beinhalte und zu Demonstrationen auf-
gerufen werde.

Gemal} Digitale-Dienst-Gesetz (DDQ)

und Medienstaatsvertrag (MStV) sind
Anbietende von Online-Angeboten (ein-
schlieBlich Webseiten, Blogs, Profilen

auf Social-Media-Plattformen), die nicht
ausschlieBlich privaten oder familiaren
Zwecken dienen, verpflichtet, ein Impres-
sum mit Angaben zu ihrer Identitat
bereitzustellen. In diesem mussen u. a. die
Kontaktdaten der Anbieterin/des Anbie-
ters (einschlief3lich einer ladungsfahigen
Anschrift) leicht erkennbar, unmittelbar
erreichbar und standig verfligbar gehal-
ten werden. Das Impressum ist eine Art
digitale Visitenkarte und soll dazu die-
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nen, sich ein Bild Uber das Unternehmen
oder die Person, welche die Internetseite
betreibt, zu machen und die Seriositat des
Angebots zu uberpriifen. Es hat zusatzlich
die Funktion, die Kontaktaufnahme mit
der anbietenden Person zu erleichtern und
im Bedarfsfall auch rechtliche Anspriiche
gegen diese durchsetzen zu kénnen.
Wahrend der Prifung des o. g. Sach-
verhalts stellte die MMV fest, dass ein
Impressum vom Anbieter auf der Web-
seite zwischenzeitlich erganzt worden
war. Zugleich fehlte jedoch die Angabe
eines Impressums auf den Social-Media-
Kanalen des Anbieters, sodass die MMV
ein postalisches Hinweisschreiben an

die im Impressum genannte Adresse
sandte. Da das Hinweisschreiben nicht
zugestellt werden konnte, wurde der
Anbieter Uber die im Impressum genannte
E-Mail-Adresse kontaktiert. Der Anbieter
uberarbeitete daraufhin das Impressum
rechtskonform und erganzte einen ent-
sprechenden Link zu diesem auch auf
seinen Social-Media-Seiten. Aufgrund der
zeitnahen Anpassung durch den Anbieter

wurde von der Einleitung eines formlichen
Aufsichtsverfahrens abgesehen.

= Weitere Informationen zum Thema
Impressumspﬂicht::https://medien-|
pnstalt-mv.de/medienaufsicht/]
. Ficht

Radioprogramm strahlt Wahlwerbung
einer einzigen Partei aus

Ende Mai 2024 erhielt die MMV eine
Beschwerde zu einem Radioprogramm
einer privaten Horfunkveranstalterin in
MV. Die beschwerdeftihrende Person gab
an, dass sie im Vorfeld der Europa- und
Kommunalwahlen in MV nur Wahlwer-
bung von einer einzigen Partei im Pro-
gramm der Veranstalterin wahrgenom-
men habe.

Gemaf Rundfunkgesetz M-V ist die Aus-
strahlung von Werbung politischer Art
unzuldssig. Eine Ausnahme gilt jedoch fir
Wahlwerbung. Den privaten Rundfunkver-
anstaltenden wird die Moglichkeit einge-
raumt, in einem begrenzten Zeitraum vor
den Wahlen den zugelassenen Bewerben-
den Sendeplatze fir die Ausstrahlung von
Wahlwerbung zur Verfugung zu stellen.
Sofern sich Rundfunkveranstaltende daftr
entscheiden, Wahlwerbung zu senden,
miussen sie ein chancengleich gestaltetes
System von Wahlsendezeiten anbieten
und soweit wie moglich verwirklichen.
Das bedeutet, sie dlrfen die Ausstrahlung
von Wahlwerbespots nicht verweigern, es
sei denn, ein Spot verstoRt offensichtlich
gegen ein allgemeines Gesetz (z. B. das
Strafgesetzbuch). Die entsprechenden
Spots sind von den Rundfunkveranstalten-
den gegen die Erstattung der Selbstkosten
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auferhalb der Wirtschaftswerbung zu
senden sowie zu Beginn und am Ende als
Wahlsendung zu kennzeichnen. Aus der
Kennzeichnung muss hervorgehen, dass
die inhaltliche Verantwortung fiir diesen
Beitrag bei der jeweiligen Partei/bewer-
benden Person liegt.

Im vorliegenden Fall wurde die Veranstal-
terin von der MMV kontaktiert und zum
Sachverhalt befragt. Die Veranstalterin
raumte ein, dass sie nur Wahlwerbespots
einer einzigen Partei ausgestrahlt habe.
Gegenlber der MMV machte die Veran-
stalterin glaubhaft, dass keine weitere Par-
tei Wahlsendezeiten in Anspruch nehmen
wollte und legte zugleich einen Sende-
plan vor, aus dem hervorging, dass auch
anderen Parten Sendeplatze zur Verfugung
gestanden hatten. Ein Versto8 gegen das
Gebot der Chancengleichheit konnte sei-
tens der MMV nicht festgestellt werden.

» Weitere Informationen zum Thema
,Wahlwerbung®: https://medienanstalt-
mv.de/kurz/Leitfaden-Wahlwerbung
(Merkblatt der MMV: ,, Wahlsendezeiten
ftir politische Parteien im privaten Rund-
funk in Mecklenburg-Vorpommern®)

Schwerpunktanalyse zum Thema

»Family Influencing und Werbung*

Die MMV beteiligte sich auch im ver-
gangenen Jahr an der ZAK-Schwerpunkt-
analyse ,Online”. In dieser wurden rund
um den Black Friday und Cyber Monday
im November 2024 verschiedene Social-
Media-Angebote von sogenannten
,Family-Influencern”im Hinblick auf unge-
kennzeichnete bzw. ungentigend gekenn-
zeichnete Werbung untersucht.
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Die MMV sichtete dabei auch acht Ange-

bote von sieben Influencerinnen aus Meck-

lenburg-Vorpommern, die zusammen ins-
gesamt tber 500.000 Follower erreichten.
Dabei fiel auf, dass die werblichen Inhalte
zwar meist als solche gekennzeichnet
waren, aber die Kennzeichnungen haufig
nicht den rechtlichen Erfordernissen ent-
sprachen. So befand sich die Werbekenn-

zeichnung oftmals nicht direkt am Anfang

eines Beitrags, sondern erst am Ende.
Teilweise waren die Werbekennzeichnun-
gen auch durch andere Einblendungen
verdeckt oder waren so klein, dass sie erst

nach mehrmaligem Hinschauen auffielen.

Insgesamt wurden sechs Hinweisschrei-
ben wegen unzureichender Werbekenn-
zeichnungen und fehlender/fehlerhafter
Impressen versandt.

In den meisten Fallen wurden die Angebote

umgehend Uberarbeitet und angepasst,

sodass von der Einleitung von Ordnungs-
widrigkeitsverfahren abgesehen werden
konnte. In wenigen Fallen steht die MMV
noch mit den Anbieterinnen hinsichtlich

weiterer Nachbesserungen in Kontakt.

Leitfaden der Medienanstalten

Werbekennzeichnung bei Online-Medien

Mit diesem Leitfaden geben die Medienanstalten Empfehlungen ab, wie die ge-
setzlichen Wer i fiir Social-Media-Angebote (wie Ins-
tagram, YouTube, TikTok, Twitch, Facebook etc.) und sonstige Online-Medien wie
2.B. Blogs und Podcasts in der Praxis umgesetzt werden konnen. Er ist als Uberset-
zungshilfe der entsprechenden Besti von trag (MStv)
und Digitale-Dienste-Gesetz (DDG) zu verstehen und spiegelt die Aufsichtspraxis
der Medienanstalten wider.

Wenn auch nicht jede einzelne Fallkonstellation abgedeckt werden kann, so ist
doch zu erwarten, dass mit der Berlicksichtigung der Empfehlungen in der aller-
groBten Zahl der Einzelfélle das zentrale Ziel der gesetzlichen Vorgaben erreicht
werden kann: Transparenz dariiber herzustellen, wenn etwas (auch) aus kommer-
ziellem Interesse veréffentlicht wird.

Der Leitfaden enthalt zunachst eine Kennzeichnungsmatrix. So ist fir verschiede-
ne Szenarien erkennbar, ob, wie und wo fiir das jeweilige Angebot eine Kennzeich-
nung zu erfolgen hat. Wichtige Begriffe und Abgrenzungsfille der Matrix werden
in den I Er gen erklart und t. Der Leitfaden wird
immer wieder an neue technische und rechtliche Entwicklungen angepasst.

» Weitere Informationen zum Thema
,Werbekennzeichnungen® sowie eine
Kennzeichnungsmatrix finden sich hier:
https://medienanstalt-mv.de/kurz/
Werbekennzeichnung (Leitfaden der
Medienanstalten:, Werbekennzeichnung
bei Online-Medien*)

Journalistische Sorgfaltspflichten im
Internet: Beschwerdestellen

Die Meinungs- und Pressefreiheit gehort
zu den Grundpfeilern der Demokratie und
istin Artikel 5 des Grundgesetzes veran-
kert. Fur Journalistinnen und Journalisten
gelten nicht nur besondere Rechte, son-
dern auch berufsspezifische Pflichten

(z. B. der Pressekodex des Deutschen
Presserates). Je nach Art und Erschei-
nungsweise des Mediums kann auch

die MMV zustandige Aufsichtsbehorde
uber die Einhaltung der journalistischen
Sorgfaltspflichten im Internet sein.

2024 hat die MMV erneut mehrere
Beschwerden zu verschiedenen journa-
listisch-redaktionell gestalteten Online-
Angeboten in MV erhalten. Nurin

Leitfaden der Medien-
anstalten: ,Werbe-
kennzeichnung bei
Online-Medien*

die
medienanstalten ..l

Medienrechtliche Grundlagen

Filr Angebote, die in erster Linie Videos und
Audio enthalten, gelten § 8 und § 10 MStV
gemak § 74 Satz 1 MStV entsprechend.

Fiir Angebote, deren Schwerpunkt auf Bild-/
Text-Inhalten liegt, gilt § 22 Abs. 1MStV, § 6
Abs.15atz1DDG.

Filr alle Angebote gelten zudem u.a. ju-
gend- medienschutzrechtliche Anforderun-
gen aus § 6 Jugendmedienschutzstaatsver-
trag (IMStV), sowie gegebenenfalls weitere
Regelungen zu Gewinnspielen aus § 1
MStV, Impressumsvorgaben aus § 5 DDG,

§ 18 MStV. Weitere Informationen dazu gibt
es bei den Landesmedienanstalten.



wenigen dieser Fdlle lag allerdings eine
Zustandigkeit der MMV vor.

In folgenden Fallen ist keine Zustandigkeit
gegeben:

» Es handelt sich um ein Angebot des
offentlich-rechtlichen Rundfunks.

« Zustandigkeit: NDR-Rundfunkrat bzw.
Landesrundfunkrat Mecklenburg-
Vorpommern
Kontakt: pttps://www.ndr.de/der ]
Indr/unternehmen/rundfunkrat/

[Kontakt-zum-NDR-Rundfunkrat,|
[kontakt778.html

» Es handelt sich um ein Online-Ange-
bot, dass teilweise Inhalte periodischer
Druckerzeugnisse in Text oder Bild
wiedergibt (z. B. das Online-Portal einer
Tageszeitung).

« Zustandigkeit (i. d. R.): Deutscher
Presserat
Kontakt: https://www.presserat.de/
beschwerde.html

» Der Anbieter eines Online-Angebots
ist Mitglied des Deutschen Presserates
oder hat sich in einer Selbstverpflich-

tungserklarung gegentiber diesem dazu

bekannt, den Pressekodex zu befolgen.

- Zustandigkeit: Deutscher Presserat
Kontakt: https://www.presserat.de/
beschwerde.html

In allen weiteren Fallen kann eine Zustan-
digkeit der MMV gegeben sein, sofern es
sich beispielsweise um ein Internetpor-
tal, einen Blog und ein anderes Online-
Medium handelt, in dem regelmalig
Nachrichten oder politische Informationen
veroffentlicht werden und die Anbieten-
den ihren Sitz in Mecklenburg-Vorpom-
mern haben. Die Einhaltung der journalis-
tischen Sorgfaltspflichten gilt im Ubrigen
auch fur die privaten Rundfunkveranstal-
tenden in Mecklenburg-Vorpommern.

= Zum Beschwerdeformular der MMV:
[https://medienanstalt-mv.de/|
[medienaufsicht/beschwerde|

® Datenschutzaufsicht

Der Beauftragte fur den Datenschutz der
MMV fihrt die Aufsicht Gber den Daten-

schutz bei den privaten Rundfunkveran-
staltenden des Landes — jedoch nur fiir den
Bereich der journalistischen Tatigkeiten
(Medienprivileg). Dieses Medienprivileg
erlaubt Medienschaffenden eine ganze
Reihe an Ausnahmen von der Datenschutz-
Grundverordnung (DSGVO). Trotzdem
missen sie eine angemessene Sicherheit
dieser journalistisch erhobenen und ver-
arbeiteten Daten gewahren und nachwei-
sen. Dies wird von der MMV regelmal3ig
anhand angeforderter Datenschutz- und
Sicherheitskonzepte tUberprift —so auch
2024. Die eingereichten Konzepte und
Nachweise offenbarten dabei keine gra-
vierenden Mangel. Die genannten techni-
schen und organisatorischen Manahmen
(TOMs) spiegelten den aktuellen Stand der
Technik wider. Es war zu erkennen, dass
der Datenschutz ernst genommen und
durch diverse Konzepte, Regelungen und
technische Einrichtungen ein moglichst
hohes Datenschutzniveau angestrebt
wurde. Kleine Verbesserungsvorschlage
wurden den Veranstalterinnen und Ver-
anstaltern kommuniziert.
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Die Medienanstalt MV engagiert sich mit
groBem Nachdruck fiir die auBerschuli-
sche Medienbildung und hat es sich zur
Aufgabe gemacht, Medienkompetenz fiir
Menschen jeden Alters zu fordern. Auch
im Jahr 2024 arbeitete die MMV verldss-
lich in diesem Bereich und erméglichte
vielfdltige Formate zur Vermittlung von
Medienkompetenz in Mecklenburg-Vor-
pommern. Dariiber hinaus unterstiitzte sie
Biirgermedien, die sich der Medienbildung
widmen, und band ihre Mediatope - als
demokratische Biirgersender und Zent-
ren fiir Medienkompetenz — in zahlreiche
aullerschulische Projekte und Aktionen
ein. Unterstiitzt wurden auch die bundes-
weiten Projekte FLIMMO, JUUUPORT und
das Internet-ABC.

In Kooperation mit der Landeszentrale
flr politische Bildung MV initiierte die
Medienanstalt MV einen weiteren ,Run-
den Tisch Medienkompetenz®. Das offene
und fortlaufende Format soll Impulse fir
den fachlichen Austausch im Themenfeld
»,Medienkompetenz“ geben und Méglich-
keiten zum Austausch bieten. Im Mai
2024 nutzten dies in Wismar ungefahr

50 Teilnehmende aus dem Bereich der
Medienbildung, aus Hochschulen und
der Landespolitik. Beim ,,3. Runden Tisch
Medienkompetenz” stellte Prof. Dr. Ines
Sura von der Universitat Greifswald die
Eckpfeiler einer neuen Studie zur Situa-
tion der Medienkompetenz in Mecklen-
burg-Vorpommern vor (FAMOS-Studie).
Die anschlielende Diskussion und der
Austausch zum Impuls sowie zu aktuellen
Fragen der Medienbildung und Medien-
kompetenzvermittiung in MV dienten der

Medienprojekt in Lihmannsdorf

weiteren Vernetzung zwischen schuli-
schen und auferschulischen Medienbil-
dungspartnern.

Der vom Ministerium fir Soziales, Gesund-
heit und Sport Mecklenburg-Vorpommern
im Jahr 2023 initiierte ,Runde Tisch gegen
Einsamkeit im Alter” mit thematisch
unterschiedlichen Arbeitsgruppen wurde
fortgefiihrt. Die Leitung der Arbeitsgruppe
,Digitalisierung im Alter und Offentlich-
keitsarbeit” ibernahm die MMV. Im Jahr
2024 wurden mehrere Arbeitsgruppen-
treffen mit Teilnehmenden aus verschie-
denen Institutionen in Mecklenburg-Vor-
pommern initiiert, um ein Strategiepapier
gegen die Vereinsamung im Alter zu ent-
wickeln. Dieses Papier soll der Landesregie-
rung im Jahr 2025 zur Verfligung gestellt
werden und Handlungsempfehlungen

geben, wie die Digitalisierung den Alteren
in der Gesellschaft gegen Vereinsamung
helfen kann und welche politische Unter-
stitzung daflr notwendig ist.

¥ Medienkompetenz in MV

Im Jahr 2024 unterstutzte die Medienan-
stalt viele Medienkompetenz-Partner und
Birgermedien in Mecklenburg-Vorpom-
mern mit insgesamt knapp 200.000 Euro.
Dies umfasste Medienbildungsangebote
fir Kinder, Jugendliche, Erwachsene sowie
Seniorinnen und Senioren, die unter ande-
rem Computerspiele, Programmierung,
Kunstliche Intelligenz, Desinformationen,
Hate-Speech, Algorithmen, Datenschutz,
das Internet und die sozialen Netzwerke
thematisierten. Begleitend zu den Chancen
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und Méglichkeiten der Digitalisierung
wurden auch deren Risiken aufgezeigt,
zum Beispiel die Mediensucht, das Cyber-
mobbing und das Cybergrooming.

Die MMV unterstitzte auch Veranstaltun-
gen, Seminare und Aktionen, in denen der
praktische Umgang mit Kameras, Licht
und Aufnahmegeraten erlernt werden
konnte, um dann Fernseh- und Filmbei-
trage beziehungsweise eigene Audio-Sen-

SEELAND Medienkooperative e. V.

dungen zu produzieren. Diese konnten
dann zum Beispiel in den Programmen
der Mediatope der Medienanstalt gesen-
det oder fur Online-Medien — wie Blogs,
YouTube oder Vimeo — genutzt werden.
Dabei lernten die Teilnehmenden, wie
unterschiedliche Medien funktionieren
und wirken, wie man kritisch mit Medien
umgehen sollte und welche medialen
Manipulationen méglich sind.

Offene Medienwerkstatt Feldberg und Neustrelitz 2024

Die Medienanstalt forderte auch lokale
Blrgermedien im Land. Hier konnten Inte-
ressierte unter anderem eine unabhangige
journalistische Berichterstattung erlernen
und praktizieren. Blirgermedien fordern
neben der Medienkompetenz den gesell-
schaftlichen Meinungs- und Willensbil-
dungsprozess und sind aktiver Kern eines
demokratischen Gemeinwesens.

(Feldberger Seenlandschaft) LY
Medienwerkstatt Identity Films e. V. Forderung der mobilen und digitalen Medienbildung im
w o 7.000
(Stralsund) landlichen Raum
Latlicht - Film & Medien e. V. (Neubrandenburg) Medienbildung im Latiicht — Film und Mediene. V. 15.000
Kulturnetzwerk MV e. V. (Rostock) Radio LOHRO 2024 35.000
Medienzentrum Greifswald e. V. (Greifswald) ComputerSpielSchule Greifswald 2024 12.000
Stiftung Sozial-Diakonische Arbeit — Evangelische LEOfilms zum 33. Filmkunstfest MV 2024 7300
Jugend (Schwerin) :
RAA — Demokratie und Bildung M-V e. V. RAAbatz Medienwerkstatt Mecklenburgische Seenplatte 19.000
(Waren/Miiritz) 2024 :
IN VIA Rostock e.V. Alter werden in Liitten Klein — Digital-Lots*innen 4.900
Sophie Medienwerkstatt e. V. (Hagenow) Sophie Medienwerkstatt 2024 10.000
Verein fr Jugendeinrichtungen Nordwest- Medienkompetenz durch eigene Film- und Medienarbeit
= 10.000
mecklenburge. V. (Grevesmuhlen)
Mecklenburg-Vorpommern Film e. V. (Wismar) Medienwerkstatt Wismar im Filmbiiro MV 2024 22.000
Institut fir neue Medien gGmbH (Rostock) Medienwerkstatt Rostock 2024 und Medienkompetenz-
: 40.000
Preis MV 2024
Luise Gorlach Digitale Selbstbestimmung 2024 5.300
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B Medienscouts MV

Medienscouts sind junge Menschen, die,
nachdem sie ein Ausbildungswochenende
zu verschiedensten medienspezifischen
Themen absolviert haben, ihr Wissen an
ihre Mitschilerinnen, Mitschiiler und
Freunde weitergeben konnen. Die Ausbil-
dung zu Medienscouts, die es in mehre-
ren Bundeslandern gibt, dient damit der
Medienbildung von Kindern und Jugend-
lichen. Ziel ist es, die Medienkompetenz
von Kindern und Jugendlichen zu starken
und somit ihren aufgeklarten und verant-
wortungsbewussten Umgang mit Medien
zu fordern.

Seit Herbst 2012 wurden in MV etwa 630
Medienscouts ausgebildet, die multipli-
katorisch rund 25.000 Schiilerinnen und
Schiler mit ihren Workshops erreichten.
An zwei Ausbildungswochenenden in
Waren (Miritz) im Frihjahr und in Greifs-
wald im Herbst wurden im Jahr 2024 etwa
40 Jugendliche zu neuen Medienscouts MV

MEDIENSCOUTS

[

Die im Friihjahr 2024 in Waren (Mdiritz) (links) und Herbst 2024 in Greifswald (rechts) ausgebildeten Medienscouts MV und ihre Ausbilder

geschult. Mehr Informatio-
nen finden Sie auf[medien]

[=]x: ;=]
e

[=]!
B Medienaktiv M-V

Im November 2024 fand in Schwerin die
Medienaktiv-Fachtagung ,Dem Hass
nicht ins Netz gehen — medienpadagogi-
sche Ansatze zur Demokratiebildung®in
Schwerin statt. Hass und Hetze im Netz
sind langst keine Randphanomene mehr,
sondern gehoren leider zum digitalen
Alltag. Vielen fallt es jedoch noch schwer
zu verstehen, dass Online- und Offline-
welt sich nicht mehr voneinander trennen
lassen. In der Konsequenz sind Hass und
Hetze im Netz eine reale Gefahr fur die
gelebte Meinungsfreiheit und bedrohen
damit unsere demokratische Grundord-
nung. Der Fachtag zeigte zentrale Aspekte
gelingender Medienbildung mit dem Ziel
der Demokratieforderung. Padagogische

Medienaktiv-M-V

. L

Fachkrafte wurden flir die Mechanismen
von Hass und Hetze im Netz sensibilisiert,
um junge Menschen im Sinne der digi-
talen Souveranitat darin zu starken, sich
mindig und mit Haltung in ihren digitalen
und analogen Raumen zu
bewegen. Weitere Infor- EEE:LE
mationen erhalten Sie auf - .
[medienaktiv-mv.de] : 1

Tagung von Medienaktiv M-V im November
2024 in Schwerin
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Whiaistragernnen
Wir hleikes FAIR

Preisverleihung von ,Wir in MV“am T11. Juli 2024 im Mediatop Rostock

¥  Wir in MV* »

Seit mehrals 20 ‘ww'
Jahren leistet das

Kooperationspro- vh mv
jekt ,Wir in MV*

mafgebliche Arbeit

in der Gesundheits-, der Kriminal- und
der Verkehrspravention an Schulen in
Mecklenburg-Vorpommern. Mittler-
weile biindeln sechs Institutionen in dem
Projekt ihr Wissen und ihre Expertise, um
Heranwachsenden Hilfestellungen zu
geben. Seit dem Schuljahr 2022/23 ist die
MMV beteiligt.

LWir in MV“ tragt mit seinen Projektan-
geboten dazu bei, Teamgeist, Toleranz,
Fairness und selbstbestimmtes Handeln
bei Kindern und Jugendlichen zu férdern.
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Die Vermittlung von Medienkompetenz ist
dabei ein weiterer wichtiger und notwen-
diger Bestandteil von Praventionsarbeit im
Land. Die Kinder und Jugendlichen sollen
uber Wissen verfligen, um sich in der
digitalen Welt sicher und frei bewegen zu
kénnen. Mit Medienbildungsangeboten,
wie ,,Influencer — Inspiration oder Manipu-
lation*, ,,Cybermobbing - Ignorieren oder
Anzeigen“ und ,,Cybergrooming: Das geht
zu weit", tragt die MMV dazu bei, Medien-
kompetenzarbeit als einen wichtigen
Bestandteil bei , Wir in MV* zu etablieren.
Zum Schulstart 2023/24 rief das Netz-
werk landesweit Schulen und Klassen zum
Schilerwettbewerb ,Wir bleiben FAIR!“
auf. Gesucht wurden Ideen, Projekte und
Aktionen fur ein respektvolles Mitein-
ander, Fairness, Gleichbehandlung und

Toleranz. Im Juli 2024 wurden dann in
einer Feierstunde im Mediatop Rostock die
drei Preistragerschulen ausgezeichnet, die
mit ihren Einsendungen die Jury nicht nur
Uberzeugt, sondern auch ein wirkliches
Zeichen fur mehr Fairness gesetzt hatten.
Gleichzeitig erhielten die Schulen die
Moglichkeit, ihre Projekte von der Idee bis
zur Umsetzung vorzustellen. Das Preisgeld
von insgesamt 2.000 Euro ging an die
* Grundschule West ,Am See“ Neubran-
denburg
* Grundschule Bentwisch
* Grundschule ,Am Margaretenplatz®
Rostock
Darliber hinaus wurden drei der aktivs-
ten Schulen, die innerhalb des laufenden
Schuljahres durch ihre besonders enga-
gierte Praventionsarbeit bei
LWirin MV“ punkten konn- E’
ten, ausgezeichnet. Weitere )
Informationen erhalten Sie

aufWiErmv.de] [=]

B Weitere Aktivitdaten

Auch im Jahr 2024 unterstitzte die Medien-
anstalt MV als Fordermitglied der jewei-
ligen Vereine die bundesweiten Projekte
FLIMMO und JUUUPORT sowie als ordent-
liches Mitglied den Internet-ABCe. V.

FLIMMO ist ein Elternratgeber fur TV,
Streaming und YouTube des Vereins
Programmberatung fur

Elterne.V.Es gibtihn als
Broschiire, im Internet

(fimmo.ddq) und als App.
FLIMMO bespricht Filme,

[=]:% []



https://www.wir-in-mv.de
https://www.flimmo.de

FLIMM®

Elternratgeber flr
TV, Streaming & YouTube

Serien oder Dokus, die Kinder zwischen

3 und 13 Jahren gern sehen —oder sehen
wollen. Dazu nimmt FLIMMO das kinder-
relevante TV-Programm unter die Lupe.
Berlicksichtigt werden zudem Media-
theken, Streaming-Dienste und Kanale
auf YouTube. Aktuelle Kinofilme, die sich
an Kinder oder Familien richten, werden
ebenfalls besprochen.

JUUUPORT

Wir beraten Dich online!

JUUUPORT ist eine Selbstschutz-Plattform
von Jugendlichen fur Jugendliche im Web
und wird betrieben vom gemeinnutzigen
Verein JUUUPORT e. V. Auf .
[[uuuport.de]nelfen sich E
Jugendliche gegenseitig, .
wenn sie Probleme im und
mit dem Web haben. Ob
Cybermobbing, Sexting,
Hass im Netz, Mediensucht, Fake News,
Datenklau oder Abzocke, zu allen diesen
Themen konnen Fragen gestellt werden.

Das Internet-ABC ist ein spielerisches
und sicheres Angebot fiir den Einstieg ins
Internet. Als Ratgeber im

Netz bietet es auf[internet-] [=]
[@bc.delkonkrete Hilfestel-  =amp
lung und Informationen
uber den verantwortungs-
vollen Umgang mit dem

World Wide Web. Die werbefreie Plattform
richtet sich mit Erklarungen, Tipps und
Tricks an Kinder (5 bis 12 Jahre) sowie an
Eltern und padagogische Fachkrafte —also
an Anfangerinnen und Anfanger sowie an
Fortgeschrittene.

Hinter dem Projekt steht der gemeinnit-
zige Verein Internet-ABCe. V., dem alle
Landesmedienanstalten Deutschlands als
Mitglieder angehoren. Zentrales Ziel der
Vereinsarbeit ist es, Kinder und Erwach-
sene beim Erwerb und der Vermittlung
von Internetkompetenz zu unterstitzen.

¥ 0 Medien
263 kindersicher

Das Portaljwww.medien-

kindersicher.de {vird
7 mehreren

Landesmedienanstalten
und Initiativen getragen -
auch von der MMV. Es ist
ein kostenfreies Informationsangebot,
das Eltern und Erziehungsberechtig-

ten kompetente Hilfestellung gibt, um
ihre Kinder beim Umgang mit digitalen
Medien optimal zu schiitzen. Das Portal,
das seit 2020 online ist, biindelt Informa-

tionen zu technischen Schutzlosungen
fir die von Kindern und Jugendlichen
meistgenutzten Gerate, Dienste und
Apps. Komplizierte Einstellungen werden
in einfachen Schritten vorgestellt, erklart
und eingeordnet. Eltern finden so einen
schnellen und unkomplizierten Zugang zu
Schutzlésungen, die sie individuell fur ihre
Kinder benétigen. Die aufwendige Suche
nach verldsslichen und verstandlichen
Informationen zu jedem einzelnen Gerat
und Dienst bleibt somit erspart. Beglei-
tend werden Hintergrundinformationen
gegeben und Begriffe erklart.

Das Informationsportal bietet mit dem
,Medien-kindersicher-Assistenten” die
Moglichkeit, sich auf der Grundlage

des Alters des Kindes und der von ihm
genutzten Gerate und Dienste eine mal3-
geschneiderte Schutzlosung zu erstellen.
Eltern werden Schritt fir Schritt durch die
flr ihre Kinder relevanten Anleitungen
geflihrt und behalten so stets den Uber-
blick, welche Einstellungen schon vorge-
nommen wurden und wo es noch Schutz-
lticken gibt. Auf Wunsch kénnen sich
Eltern zudem per E-Mail benachrichtigen
lassen, wenn sich Einstellungsmoglichkei-
ten bei den von ihnen genutzten Schutz-
mafRnahmen geandert haben.
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4. Oktober 2024: Ostseewelle
beim Biirgerfest zum , Tag der
Deutschen Einheit“in Schwerin




# Radioin MV

Ostseewelle

Ostseewelle HIT-RADIO Mecklenburg-Vor-
pommern war 2024 weiterhin das meist-
gehorte Radioprogramm in MV. Nach

der am 20. Marz 2024 veréffentlichten
Media-Analyse wurde es erstmals auch
das meistgehorte private Radioprogramm
in Ostdeutschland (einschlieBlich Berlin).
Demnach schalteten 166.000 Menschen
das Programm pro Durchschnittstunde
ein (Media-Analyse 2024 Audio I: Hérer pro
Durschnittstunde gesamt / Mo—Fr 6-18 Uhr).
Das war ein Plus von 6.000 Horenden im
Vergleich zur vorangegangenen Media-
Analyse im Juli 2023 und das beste Ergeb-
nis seit acht Jahren.

Ostseewelle-Chef Tino Sperke freute sich:
,Die meisten Mecklenburger und Vor-
pommern lassen sich jeden Morgen von
Andrea Sparmann und Uwe Worlitzer
wecken, verbringen den Arbeitstag mit
André Schneider und starten dann mit
Onni Schlebusch in den Feierabend.” Hans
Wachtel, Leiter Verkauf und Marketing bei
Ostseewelle, erganzte: ,Die Media-Analyse
zeigt: Radio ist und bleibt ein unverzicht-
bares Tagesmedium mit sehr hoher Nut-
zung in Mecklenburg-Vorpommern!“ Bei
derim Juli 2024 veroffentlichten Media-
Analyse 2024 Audio Il behauptete Ostsee-
welle seine Spitzenposition in MV.

Auch auf8erhalb des Programms war Ost-
seewelle sehr aktiv. Mit verschiedenen
Aktionen und Events wurde die Horerbin-
dung weiter gestarkt, zum Beispiel beim
Blrgerfest zum ,Tag der Deutschen Einheit”
Anfang Oktober in Schwerin. Hier war Ost-
seewelle Partner des Landes und gestaltete

O

unter anderem das Programm
auf der Hauptbihne auf dem
Alten Garten mit.

80s80s Radio -
bundesweites Radio

aus MV

2024 war flir 80s80s Radio das
bisher erfolgreichste Jahr: Mit
deutlich mehr Horenden in
ganz Deutschland konnte das
Programm neue Events veran-
stalten, Podcasts und Musik-
kandle starten und Artikel wie
College-Jacken und ,Eighty-
letten launchen.

80s80s Niedersachsen startete als neue
Regionalversion. Ebenfalls neu war der
Web-Channel 80s80s Techno, der tber das
Internet abrufbar ist. Parallel dazu wurde
das Programm in Mecklenburg-Vorpom-
mern als UKW-Regionalversion 80s80s MV
weiterhin aktiv aufrechterhalten.

Ein Highlight-Event war ,80s80s Movies
On The Beach”: Am 18. August 2024
prasentierte der Sender an der Seebriicke
Heringsdorf auf Usedom den 80s-Film
Beverly Hills Cop. Die Eintrittskarten
wurden verlost, die Gaste schauten den
Film mit Spezial-Kopfhéren. Am 1. Novem-
ber 2024 gab es eine Session zum neuen
Album ,Songs Of A Lost World“ von The
Cure. Sie wurde als Videostream auf
80s80s.de ubertragen und von The Cure-
Experten begleitet. Es war eine Gelegen-
heit fir Fans, das Album Song flir Song zu
horen, zu diskutieren sowie sich aktiv in
den sozialen Medien zu beteiligen.

,80580s Movies On The Beach* fand auch 2024 wieder
am Strand von Heringsdorf statt.

Schlager Radio

Schlager Radio war 2024 mit der Sommer-
Tour in Mecklenburg-Vorpommern unter-
wegs —nah dran an den Menschen, um mit
ihnen gemeinsam zu feiern. Ende August
machte der Sender Station in Binz auf
Rlgen und sorgte direkt an der Strandpro-

Schlager Radio auf SommerTour in Binz
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menade fur Stimmung — mit Live-Schlager-
stars und einer groBen Party flir 400 Gaste.
Auch in Greifswald wurde gefeiert: An
einem Sonnabendnachmittag kamen dort
mehrere hundert Hérende zusammen, um
Schlager Radio zu erleben.

Ein besonderes Highlight war die Pra-
sentation von Konzerten in Rostock mit
Howard Carpendale und Beatrice Egli live.
Darliber hinaus war Schlager Radio mit
seinem Programm, den regionalen Nach-
richten und Informationen aus MV eine
wichtige und aktuelle Informationsquelle
flr die Menschen im Land.

Radio TEDDY

Im Jahr 2024 setzte Radio TEDDY seine
regionale Berichterstattung fiir MV fort. In
den etablierten Sendestrecken ,Regional-
nachrichten Mecklenburg-Vorpommern“
und , Tipps fur Kids Mecklenburg-Vorpom-
mern“ wurden landesbezogene Themen
zielgruppengerecht aufbereitet und regel-
maRig ausgestrahlt.

Der regionale Nachrichtenblock infor-
mierte wochentags Uber Ereignisse,

Radio TEDDY gab wieder , Tipps fiir Kids*.

Entwicklungen und Besonderheiten aus
dem Bundesland. Themen waren bei-
spielsweise die erstmalige Ausbildung
sogenannter Sea-Ranger auf Riigen, die
neue Zwei-Euro-Gedenkmiinze mit dem
Konigsstuhl als Motiv sowie die UNESCO-
Auszeichnung des Schweriner Schlosses
als Welterbe-Statte. Auch kulturelle
Ereignisse wie die Vierten Plattdeutschen
Wochen und auRergewodhnliche Naturbe-
obachtungen —etwa ein Elch in der Ostsee
vor Usedom —fanden ihren Platz im Pro-
gramm. Dariuiber hinaus wurde uber den
Medienkompetenz-Preis MV berichtet.
Das neue Reportage-Format ,Radio TEDDY
Mecklenburg-Vorpommern-Report” stellte
Informationen aus Kirche, Kultur, Wirt-
schaft und Gesellschaft bereit — stets aus
kind- und familienorientierter Perspektive.
Im Mittelpunkt standen etwa Beitrage zu
den Besonderheiten der Nationalparks
wie beispielsweise des Miritz-National-
parks, zum Luftfahrtpionier Otto Lilien-
thal oder tber den Strandkorb-Erfinder
Wilhelm Bartelmann, die hier ihre Heimat
hatten. Auch aktuelle Bildungsinitiativen
der Medienanstalt, darunter das Internet-
ABC oder ,,Wie werde ich Medienscout?”,
wurden aufgegriffen.

Der ,Radio TEDDY Familienkompass Meck-
lenburg-Vorpommern“ stellte familienun-
terstiitzende Angebote im Land vor —von
lokalen Beratungsstellen tber Freizeit-
moglichkeiten bis hin zu Bildungsangebo-
ten und kulturellen Initiativen. Ziel war es,
Eltern direkt in ihrem Alltag Orientierung
zu bieten und auf die Vielzahl an Unter-
stltzungsangeboten in unmittelbarer
Nahe aufmerksam zu machen.

sunshine live

Der Sendebetrieb tiber UKW (in Rostock
und Stralsund) wurde aus wirtschaftlichen
Grunden zum 31. Dezember 2024 einge-
stellt. sunshine live ist in MV aber weiter-
hin per DAB+ (Uber den ersten bundeswei-
ten DAB+-Multiplex), per Satellit sowie als
Internet-Livestream zu empfangen.

Lokalradio Rostock

Im Februar 2024 ging das nichtkommer-
zielle Lokalradio Rostock (Radio LOHRO)
in einem eigenen Senderaum zusatz-

lich in Rostock Lutten-Klein an den Start.
Dank des Engagements des inzwischen
verstorbenen Klaus Urban, eines LOHRO-
Urgesteins, konnte Radio LOHRO bis Juni
2024 das wochentliche Nachmittagsma-
gazin ,Homerun®live aus der ehemaligen
Post-Filiale im Herzen des nordwestlichen
Rostocker Stadtteils senden. Vereine und
Initiativen, die vor Ort aktiv waren, wurden
in jeder Sendung live portraitiert und
berichteten von ihrer Arbeit.

Ein Hohepunkt bei Radio LOHRO war 2024
ein NDR-Fernsehbeitrag tber eine Live-Sen-
dung der Junosch-Redaktion, die mit dem
LOHRO-Senderad — einem aus Stiftungs-
mitteln finanzierten E-Bike — unabhangig
von Strom- und Internetleitung live ,,on air”
ging. Ein NDR-Team begleitete im Mai 2024
einige Junosch-Redaktionsmitglieder bei
einer Live-Sendung in der Innenstadt. Der
Beitrag wurde einige Monate spater im
NDR Fernsehen ausgestrahlt.

2024 ging aullerdem die neue Radio-
kochshow ,Nakrascha & Dardascha“ an
den Start. Das niedrigschwellige Mit-



=

r

o
~
--ulun-'_.-:h'-"l‘l i o

mach-Angebot lockte mit einem Mix aus
Medienkompetenz-Erwerb und leckerem
Gemeinschaftskochen vor allem Men-
schen mit Migrationshintergrund aus Ros-
tock in die LOHRO-Kiche. Moderiert und
mitgekocht wurde von der Bab-Scharki-
Redaktion, der monatlichen arabischspra-
chigen Sendereihe auf LOHRO.

Auch 2024 lief die monatliche ,Ukrainische
Welle“ - ein zweisprachiges Sendeformat
flir Rostockerinnen und Rostocker aus der
Ukraine — zuverldssig im Programm von
Radio LOHRO. Die Sendung bot Nachrich-
ten und Veranstaltungshinweise fir die
ukrainische Community in Mecklenburg-
Vorpommern, gab praktische Alltagstipps
und erklarte auf verstandliche Weise
gesellschaftliche Ablaufe in Deutschland.
Das Format enthielt ein abwechslungs-
reiches Musikprogramm mit ukrainischen
Liedern verschiedener Genres, erganzt
durch Reportagen und Veranstaltungshin-
weise. Lidiia Dimova (aus Mariupol) und
Niels Carstensen (aus Rostock) moderier-
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Die Radiokochshow ,Nakrascha & Dardascha“ au

i

s der LOHRO-Kiiche startete 2024.

ten die Sendung gemeinsam mit groRem
Engagement und personlichem Einsatz.
Das Projekt wurde ermoglicht durch eine
Initiative des Kulturnetzwerk e. V., des
Deutsch-Ukrainischen Zentrums Rostock
und mit Unterstitzung der Ehrenamtsstif-
tung Mecklenburg-Vorpommern.

In Kooperation mit der Universitat Rostock
entstand das monatliche Sendeformat
,Wellenlange Wissenschaft®. Hier inter-
viewten Menschen aus dem Umfeld der
Universitat verschiedene Wissenschaft-
lerinnen und Wissenschaftler zu ihren
Forschungsgebieten. Das unterhaltsame
und informative Sendeformat brachte
den Horenden die unterschiedlichen
Forschungsgebiete und die konkreten
Arbeiten der Forschenden naher.

Programmverbreitung

Das Verfahren zur Ausschreibung eines
lokalen privaten kommerziellen DAB+-

Multiplexes fiir Mecklenburg-Vorpom-

mern dauerte auch 2024 an. Es wurden

viele Gesprache mit Rundfunkveran-
staltenden, Netzbetreibenden und der
Bundesnetzagentur gefuhrt. Derzeit ver-
breiten sich die von der MMV in Mecklen-
burg-Vorpommern zugelassenen privaten
Horfunkprogramme tber UKW, Internet-
Livestream (inklusive App und Sprachas-
sistenten wie Alexa) und einen nichtkom-
merziellen lokalen DAB+-Multiplex (Radio
LOHRO). Das bundesweit zugelassene
Programm 80s80s Radio wird uiber den
zweiten bundesweiten DAB+-Multiplex
verbreitet.

@ Fernsehenin MV

2024 trugen elf privatkommerzielle lokale,
regionale und landesweite Fernsehpro-
gramme in Mecklenburg-Vorpommern
mit ihrer Berichterstattung zur Informa-
tionsvermittlung und Meinungsbildung
in den einzelnen Regionen bei. Doch

diese Medienvielfalt war stark gefahrdet.
Denn nicht nur ein verandertes Medien-
nutzungsverhalten, sondern auch die
internationalen Krisen der vergangenen
Jahre sowie deren wirtschaftlichen Folgen
bedeuteten grofRe Herausforderungen fir
diese wichtige informationsvermittelnde
und meinungsbildende Branche.

Es konnten finanzielle Mittel, die im
Dezember 2023 bei der Verabschiedung des
Doppelhaushaltes 2024/2025 des Landes
Mecklenburg-Vorpommern fiir die weitere
Unterstltzung der Lokal-TV-Veranstalten-
den eingestellt wurden, eingesetzt werden.
Dabei handelte es sich um 300.000 Euro
fiir das Jahr 2024 und 300.000 Euro fur das
Jahr 2025. Diese Landesmittel wurden im
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Jahr 2024 staatsfern tber die MMV mittels
Zuwendungsbescheiden an die Veranstal-
tenden ausgereicht.

MV1

Das landesweit empfangbare Programm
MV1setzte im Jahr 2024 seine bewahrte
Zweiteilung mit Magazin und wochent-
lichen Interviews fort. Besonders hervor-
zuheben war die Berichterstattung tber
die MV-Ostseestrategie, deren Kick-Off im
Ostseestadion ein Schwerpunkt im Sende-
format Heimat bewegt war.

Regio TV Rostock

Das Programm Regio TV Rostock prasen-
tierte sich im Friihjahr 2024 mit einer neu
gestalteten AulBenwerbung an seinem
Standort in der Rostocker Stdstadt. Im
Programm fasste der freitagliche Wochen-
riickblick lokale Ereignisse der Woche
zusammen. Weitere Themen waren bei-
spielsweise eine Diskussion zur Fllicht-
lingsunterkunft in Ziesendorf, begleitet
von Stimmen der Bevolkerung, und Ein-
blicke in den frisch restaurierten Helling-
kran in Rostock, der eine kulturhistorische
Landmarke darstellt.

TV:SCHWERIN

Im Marz 2024 entstand eine Kooperation
zur lokalen Berichterstattung. TV:SCHWERIN
rief gemeinsam mit der Online-Zeitung
Schwerin-Lokal und dem Schweriner
Stadtmagazin hauspost das neue Internet-
Portal SNO schwerin-lokal.de ins Leben.
Ziel ist es, Nachrichten, Videos, Fotos und
Veranstaltungshinweise gebiindelt und
kostenlos flr die Blirgerinnen und Blrger
bereitzustellen. Das Portal ist offen fir
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Institutionen, Kultureinrichtungen, Sport-
verbande, Vereine und Unternehmen, die
Informationen fiir die Schweriner Region

lbermitteln mochten.

Vom 2. bis 4. Oktober 2024 war TV:SCHWE-
RIN mittendrin, als rund 200.000 Men-
schen das Blrgerfest anlasslich des ,Tages
der Deutschen Einheit“ in Schwerin
feierten. Das Team war mit Moderatoren
vor Ort und berichtete hautnah — mit
Gesprachsbeitragen, Eindriicken und zog
eine Bilanz des Festes.

Regio TV Nord

Der Sendebetrieb von Regio TV Nord
wurde aus wirtschaftlichen Griinden am
31. Mai 2024 eingestellt.

Programmdistribution
2024 war der Hauptverbreitungsweg fir
lokale und regionale private Fernsehpro-

Verbreitungsgebiete und Sitze der
zugelassenen privaten Horfunk-
und Fernseh-Veranstaltenden in
Mecklenburg-Vorpommern mit
ihren Programmen

2]
9 9Rostock

Nordwestmecklenburg

Schwerin

Ludwigslust-Parchim

gramme in MV nach wie vor das TV-Kabel.
Alle Programme — bis auf Regio TV Nord
—waurden in HD-Qualitat verbreitet. Sieben
(MV1, GiistrowTV, neueins, Regio TV
Rostock, TV:SCHWERIN, Wismar TV, Regio
TV Nord) der elf privaten kommerziellen
TV-Programme sowie das Programm der
beiden Mediatope Schwerin und Rostock —
Mediatop.TV - wurden Uber ein gemeinsa-
mes Playoutcenter in Berlin in die diversen
Kabelnetze des Landes eingespeist. Da
immer mehr Haushalte in Mecklenburg-
Vorpommern an das schnelle Internet
angebunden wurden, setzten die Pro-
grammveranstaltenden zudem verstarkt
auf Mediatheken, Videosharing-Plattfor-
men und Apps, um auch Haushalte aul3er-
halb ihrer Kabelnetze zu erreichen. Die
MMV forderte mit Rundbeitragsmitteln
nur noch die Netto-Verbreitungskosten
des landesweiten kommerziellen Program-
mes MV1 mit 50 Prozent.

Vorpommern-Riigen

Vorpommern-
Greifswald

Mecklenburgische Seenplatte

7] 00000



Private Horfunkprogramme

o 80s80s MV, Sitz: Rostock, Verbrei-
tungsgebiet: iber UKW landesweit,
das bundesweite Programm 80s80s
Radio wird seit 2021 ebenfalls aus
Rostock verantwortet

© Lokalradio Rostock (Radio LOHRO),
Sitz: Rostock, Verbreitungsgebiet:
Uber UKW und DAB+ in Rostock

€ Ostseewelle HIT-RADIO Mecklenburg-
Vorpommern, Sitz: Rostock, Verbrei-
tungsgebiet: iber UKW landesweit

@ schlager Radio, Sitz: Berlin, Ver-
breitungsgebiet in MV: iber UKW in
Rostock, Schwerin, Stralsund, Greifs-
wald, Wismar und in der Region
Fischland-DarR-Zingst und stdliche
Boddenkiiste

(5]

(6]

o

(8]

(9]

Radio Paradiso, Sitz: Kiel, Verbrei-
tungsgebiet in MV: tiber UKW in
Rostock, Schwerin und Stralsund
Radio TEDDY, Sitz: Potsdam, Ver-
breitungsgebiet in MV: iber UKW in
Schwerin, Rostock und Stralsund
sunshine live, Sitz: Mannheim, Ver-
breitungsgebiet in MV: iber UKW in
Rostock (bis 31.12.2024) und Stralsund
(bis 31.12.2024)

lounge plus - chillout radio, Sitz: Ber-
lin, Verbreitungsgebiet in MV: ber
UKW in Rostock

Absolut relax, ENERGY — HIT MUSIC
ONLY !, ERF Plus, Klassik Radio, RADIO
BOB!, Radio Horeb, Radio Schlager-
paradies, Schwarzwaldradio, sun-
shine live, Sitze: bundesweit, Verbrei-

tungsgebiet in MV: liber DAB+ (erster
bundesweiter Multiplex) nahezu
landesweit

80s80s Radio, 90s90s Radio, Absolut
BELLA, Absolut Germany, Absolut
HOT, Absolut OLDIE, Absolut TOP
(seit 01.07.2025: Absolut Top 2000er),
AIDAradio, Ballermann Radio (seit
26.04.2024), Beats Radio, Brillux
Radio, NOSTALGIE, Oldie Antenne,
ROCK ANTENNE, RTL RADIO, TOGGO
Radio, Sitze: bundesweit, Ver-
breitungsgebiet in MV: liber DAB+
(zweiter bundesweiter Multiplex) im
Raum Rostock, im Raum Ztissow und
im Raum Schwerin

Greifswald TV, Sitz: Greifswald, Ver-
breitungsgebiet: iber Kabel im GroR-
raum Greifswald

Grevesmiihlen TV, Sitz: Grevesmuih-
len, Verbreitungsgebiet: Giber Kabel in
Grevesmuhlen und Umgebung
GiustrowTV, Sitz: Gistrow, Verbrei-
tungsgebiet: Gber Kabel im Groliraum
Gustrow

M1, Sitz: Rostock, Verbreitungsge-
biet: landesweit im Kabel

neueins, Sitz: Neubrandenburg, Ver-
breitungsgebiet: iber Kabel im GroR-
raum Neubrandenburg, im Groraum
Mecklenburgische Seenplatte, im
GrofSraum stidliches Vorpommern, in

O

der Region Uecker-Randow sowie im
Gebiet Teterow und Umgebung
Riigen TV, Sitz: Stralsund, Verbrei-
tungsgebiet: Uber Kabel im Grofraum
Stralsund, Grimmen und Rigen
Stralsund TV, Sitz: Stralsund, Verbrei-
tungsgebiet: tber Kabel im Groliraum
Stralsund, Grimmen und Riigen

Regio TV Rostock, Sitz: Rostock, Ver-
breitungsgebiet: iber Kabel im GroR-
raum Rostock

TV:SCHWERIN, Sitz: Schwerin, Verbrei-
tungsgebiet: Uber Kabel im Groliraum
Schwerin, im GroBraum Ludwigslust,
im GroRBraum Parchim und im GroR3-
raum Westmecklenburg

Regio TV Nord, Sitz: Prenzlau, Ver-
breitungsgebiet in MV: Giber Kabel im
GrofBraum Neubrandenburg, im GroR-
raum Mecklenburgische Seenplatte
und im GroBraum stidliches Vorpom-
mern, Sendebetrieb eingestellt am
31.05.2024

Usedom TV, Sitz: Wolgast, Verbrei-
tungsgebiet: Gber Kabel im Groliraum
Wolgast, Anklam, Insel Usedom
Wismar TV, Sitz: Schwerin, Verbrei-
tungsgebiet: Gber Kabel in Wismar
und Umgebung
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w Aufgaben der
Medienanstalt

Die Medienanstalt Mecklenburg-Vor-
pommern (MMV) mit Sitz in Schwerin
ist das Kompetenzzentrum fiir privaten
Rundfunk, digitale Medien und Medien-

kompetenz in Mecklenburg-Vorpommern.

Sie fiihrt die Aufsicht liber den privaten
Rundfunk. Das bedeutet: Sie erteilt Zulas-
sungen, weist Ubertragungskapazititen
(z. B. Frequenzen) zu, beobachtet die
Programme und achtet auf die Meinungs-
vielfalt und Staatsferne im privaten
Rundfunk. Die MMV liberpriift zudem
Internet-Angebote (Telemedien) aus
Mecklenburg-Vorpommern. Folgende

Zuweisung
von

Ubertragungs-

kapazitaten

Aspekte stehen dabei im Fokus: die Werbe-
kennzeichnungspflicht, der Jugendmedien-
schutz, die journalistische Sorgfalt, der
Datenschutz und die Impressumspflicht.
Die MMV ist auch verantwortlich fiir die
Regulierung der Medienplattformen,
Benutzeroberflichen und Medieninter-
medidre in ihrem Bundesland.

Daruber hinaus setzt sie sich fir Medien-
bildung, Medienvielfalt und den Erhalt
des Medienstandortes Mecklenburg-Vor-
pommern ein. In diesem Zusammen-
hang unterstitzt die MMV insbesondere
Projekte und Einrichtungen, die Medien-
kompetenz vermitteln. Sie ist Tragerin der
flinf Mediatope (Offene Kanale) im Land.

\ /

MMV
"**MEDIENANSTALT

Mecklenburg-Vorpommern

Diese Blrgersender und Medienkompe-
tenzzentren sorgen in Schwerin, Rostock,
Neubrandenburg, Malchin und Greifswald
flr mehr Wissen Gber Medien.

Samtliche Aufgaben und Strukturen der
MMV ergeben sich aus dem Rundfunk-
gesetz fur das Land Mecklenburg-Vor-
pommern, dem Medienstaatsvertrag der
Lander sowie aus weiteren gesetzlichen
und untergesetzlichen Rechtsnormen aus
dem Bereich des Medienrechts.

Zulassung Strukturelle
von privaten / \ Sicherung der
Horfunk- und M Meinungsvielfalt

Fernseh- im Rundfunk
veranstal- und in Internet-
tenden medien

Aufsicht
uber privaten
Rundfunk und

Telemedien
in MV

[_

Medien- Betreiben
kompetenz- der Mediatope
forderung (Offene Kanile)
O - ()
C T

Medien-
forschung
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@ Struktur der MMV

Als unabhangige Anstalt des 6ffentlichen
Rechts hat die MMV das Recht zur Selbst-
verwaltung. Ihre Organe sind der Direktor
und der Medienausschuss Mecklenburg-
Vorpommern (MAMV). Uber 20 Mitarbei-
tende sorgen an funf Standorten fur die

Umsetzung der umfangreichen Aufgaben.

Die MMV ist ein Beispiel fur eine schlanke
und effizient arbeitende Verwaltung.

Tatigkeitsbereiche der

Medienanstalt Mecklenburg-

Vorpommern:

> Rechtsfragen

> Medienkompetenz-Vermittlung und
Mediatope

> Programmbeobachtung, Jugendschutz
und Werbung

> Technische Programmuverbreitung,
Offentlichkeitsarbeit, Datenschutz

> Verwaltung

Die 5 Standorte der MMV

[ |
Rostock Greifswald

]
Malchin

u
Schwerin Neubrandenburg

Bert Lingnau, Direktor der MMV

@ Der Direktor

Der Direktor fuhrt die laufenden
Geschafte der Medienanstalt Mecklen-
burg-Vorpommern. Er vertritt sie gericht-
lich sowie auBBergerichtlich und in der
Zusammenarbeit mit anderen Landes-
medienanstalten der Bundesrepublik. Der
Direktor hat nach § 57 des Rundfunkgeset-
zes fur das Land Mecklenburg-Vorpom-
mern insbesondere folgende Aufgaben:

> Vorbereitung und Vollzug der
Beschliisse des Medienausschusses,

> Durchfiihrung von Einigungsverfahren,

> Aufstellung des Haushaltsplanes
der Medienanstalt,

> Betreuung von Pilotprojekten,

> Initiilerung von MaBnahmen,
die der Medienforschung dienen,

> Ernennung, Einstellung und Entlassung
von Beamten und Angestellten der
Medienanstalt,

> die Gewahrleistung der Presse- und
Offentlichkeitsarbeit.

Direktor der MMV ist seit 2016 Bert Lingnau.
Erist zugleich Mitglied der Kommission ftir
Zulassung und Aufsicht (ZAK), der Direktoren-
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O

konferenz der Landesmedienanstalten (DLM)
sowie ordentliches Mitglied der Kommission
ftir Jugendmedienschutz (KIM).

w Der Medienausschuss
Mecklenburg-Vorpom-
mern (MAMYV)

Der Medienausschuss Mecklenburg-Vor-
pommern (MAMV) ist das Kontroll- und
Entscheidungsgremium der MMV. Die
Mitglieder werden nach § 52 Landes-
rundfunkgesetz MV (RundfG M-V) von in
Mecklenburg-Vorpommern beheimate-
ten Organisationen benannt. Mit dieser
Zusammensetzung wird bei der Aufsicht
Uber den privaten Rundfunk dem Vielfalts-
gedanken Rechnung getragen — Endsandte
unterschiedlicher gesellschaftlicher Inter-
essengruppen wirken bei den zahlreichen
Aufgaben und Entscheidungen mit. Durch
das Fehlen von Mitgliedern des Landtages
und der Landesregierung in dem Entschei-
dungsgremium wird zudem dem Prinzip
der Staatsferne Rechnung getragen. Die
Amtszeit des Medienausschusses betragt
flinf Jahre. Die Mitglieder sind an Auftrage
und Weisungen nicht gebunden, sie tiben
ihr Amt ehrenamtlich aus. Auf landeriber-
greifender Ebene arbeitet die Vorsitzende
des Medienausschusses in der Gremien-
vorsitzendenkonferenz (GVK) mit.

Zu den Aufgaben des Medienausschusses
gehoren unter anderem die Feststellung
und Zuordnung von Ubertragungskapa-
zitaten des Rundfunks in MV, die Ertei-
lung, Verlangerung, Rlicknahme und der
Widerruf von Zulassungen fir private




Rundfunkveranstaltende in MV sowie
die Feststellung von Verstolien gegen
das Landesrundfunkgesetz MV. Er erldsst
zudem Richtlinien und Satzungen, stellt
den Haushalt fest und entscheidet tber
Kooperationen im Medienkompetenz-
Bereich sowie liber Zuwendungen fuir
Blrgermedien im Land.

Der Medienausschuss besteht nach dem
Rundfunkgesetz Mecklenburg-Vorpom-

mern aus elf Mitgliedern. In der aktuellen
siebenten Amtsperiode (2022 bis 2027)
sind nur zehn Mitglieder benannt bzw.
entsendet worden. Vorsitzende ist die
Vertreterin des Landkreistages MV, Sandra
Nachtweih. Die stellvertretenden Vorsit-
zenden sind Annekathrin Siems (Kiinstler-
bund MV) und Bernhard Seidl (Liga der
Spitzenverbande der Freien Wohlfahrts-
pflege in MV).

Fur seine praktische Arbeit hat der Medien-

ausschuss die Fachausschisse fir

> Programm, Recht und Technik,

> Medienbildung, Burgermedien und Digi-
talisierung und

> Haushalt, Finanzen und Verwaltung

gebildet. Diese geben gegenliber dem

Medienausschuss Beschlussempfehlun-

gen ab.

w Die Mitglieder des Medienausschusses Mecklenburg-Vorpommern

SANDRA NACHTWEIH
(Vorsitzende)

Stadte- und Gemeindetag
Mecklenburg-Vorpommern,
Landkreistag Mecklenburg-
Vorpommern*

BERNHARD SEIDL
(Stellvertreter)

LIGA der Spitzenverbande
der freien Wohlfahrtspflege
in Mecklenburg-
Vorpommerne. V.

ANNEKATHRIN SIEMS
(Stellvertreterin)

Kiinstlerbund Mecklenburg-
Vorpommerne. V., Landesver-
band deutscher Schriftsteller
Mecklenburg-Vorpommern,
Landesmusikrat Mecklen-
burg-Vorpommerne. V.

JURI ROSOV

Evangelische Kirchen,
Katholische Kirche,
Landesverband der
judischen Gemeinden in
Mecklenburg-Vorpom-
mern

*

OLIVER RICHTER

Landesverbande des
Deutschen Gewerkschafts-
bundes, ver.di, Deutscher
Beamtenbund

MATTHIAS HUFMANN

Deutscher Journalisten-
verband und Verband der
Zeitungsverlage Nord-
deutschlande. V.

MANFRED URBAN

Industrie- und Handelskam-
mern, Handwerkskammern,
Vereinigung der Unterneh-
mensverbande, Landes-
verband der Freien Berufe
Mecklenburg-Vorpommern

. 4

entsendende Organisation(en)
jeweils fett hervorgehoben

** hier: Naturschutzbund Deutschland
Landesverband MV,
Landesjagdverband MV,
Landesanglerverband MV

WILFRIED ROPERT

Bauernverband, Tierschutzver-
band, die nach § 63 Abs. 2 des
Bundesnaturschutzgesetzes vom
29.Juli 2009 (BGBI. | S. 2542) zur
Mitwirkung berechtigten Natur-
schutzvereinigungen™**

MARTINA MULLER

Landesheimatverband Meck-
lenburg-Vorpommerne. V.,
Tourismusverband Mecklen-
burg-Vorpommern

MARIE ZEPPLIN

Landessportbund Mecklen-
burg-Vorpommerne. V.,
Landesjugendring Mecklen-
burg-Vorpommerne. V.

Das RundfG M-V sieht fiir die Besetzung des MAMV vor, dass sich unterschiedliche
Organisationen auf jeweils eine Vertreterin bzw. einen Vertreter einigen. Es sind
hierfiir elf Gruppen vorgesehen. Kommt eine Einigung innerhalb einer Gruppe
nicht zustande, entscheidet der Landtag MV. Die Organisationen, die nicht fett her-
vorgehoben sind, besitzen auch das Recht zur Entsendung. Ihre vorgeschlagenen
Personen unterlagen jedoch bei der Abstimmung im Landtag MV am 6. April 2022.

Der Landesheimatverband Mecklenburg-Vorpommern e. V. wurde 2013 aufgeldst.
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Der Medienausschuss tagte im Jahr
2024 in seiner siebenten Amtszeit in

neun Sitzungen. Die Fachausschuisse flr
Programm, Recht und Technik sowie Haus-
halt, Finanzen und Verwaltung tagten

im Jahr 2024 jeweils in zwei Sitzungen,
der Fachausschuss fuir Medienbildung,
Blrgermedien und Digitalisierung in drei
Sitzungen.
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W Wichtige Beschliisse 2024

Der Medienausschuss Mecklenburg-Vor-
pommern (MAMV) — hat im Jahr 2024
folgende wichtige Beschliisse gefasst:

I
[ = 28. Februar 2024

> Flrdas Jahr 2024 beschlief3t der
MAMYV die Zusammenarbeit der
Mediatope mit Drittanbietern zur
auBerschulischen Medienkompetenz-
vermittlung (Kooperationsmodell), an
diesem Tag konkret mit dem SEELAND
Medienkooperative e. V. (Feldberger
Seenlandschaft), mit dem Latlicht —
Film & Medien e. V. (Neubrandenburg),
mit dem Sophie Medienwerkstatt e.V.
(Hagenow) und mit dem Medienwerk-
statt Identity Films e. V. (Stralsund).

[ == 24. April 2024

> Der MAMV beschlie8t die Zuwen-
dungen flr den Verein Kulturnetz-
werk e. V. (Veranstalter von ,Radio
LOHRO") sowie den Verein fir
Jugendeinrichtungen NWMe. V. (Ver-
anstalter von ,,Grevesmihlen TV*) als
institutionelle Forderung fur Birger-
medien im Jahr 2024.

> Der MAMV genehmigt gesellschafts-
rechtliche Anderungen beim Verein
Kulturnetzwerk e. V.

[ I 29. Mai 2024

> Der MAMV trifft Entscheidungen
zu Zulassungsangelegenheiten der
Privatradio Landeswelle Mecklen-
burg-Vorpommern GmbH & Studio-
betriebs KG (Veranstalterin von ,Ost-
seewelle), der Regio TV Nord GmbH &
Co. KG sowie der sunshine live
GmbH & Co. KG

L3 26-uni 2024
> Der MAMV beschliel3t die Jahresrech-

nung 2023 der MMV und die Entlas-
tung des Direktors flir das Jahr 2023.

> Der MAMV fasst einen Beschluss zur
Zulassungsangelegenheit der Radio
TEDDY GmbH & Co. KG.

[ I 30. Oktober 2024

> Der MAMV beschliet die Satzung zur
Regulierung von Medienintermedid-
ren gemdfs § 96 Medienstaatsvertrag
(MI-Satzung) sowie die 2. Anderungs-
satzung zur Erhebung von Kosten im
Bereich der Aufsicht iiber bundesweit
ausgerichtete Medien (Kostensat-
zung).

> Der MAMV fasst einen Beschluss zur
Zulassungsangelegenheit der Evan-
gelischer Presseverband GmbH.

> Der MAMV stellt den Haushalt der
MMV fir das Haushaltsjahr 2025 fest.




() 11. Dezember 2024

> FlrdasJahr 2025 beschlie3t der
MAMYV die Zusammenarbeit der
Mediatope mit Drittanbietern zur
aufBerschulischen Medienkompetenz-
vermittlung (Kooperationsmodell)
mit Luise Gorlach (Weimar), dem
IN VIA Rostock e. V., der Institut fur
neue Medien gGmbH (Rostock), der
Sozial-Diakonischen Arbeit — Evange-
lische Jugend gGmbH (Schwerin),
dem Latiicht - Film & Medien e. V.
(Neubrandenburg), dem Medien-
zentrum Greifswald e. V., dem
RAA —Demokratie und Bildung Meck-
lenburg-Vorpommern e. V. (Waren/
Miritz), dem SEELAND Medien-
kooperative e. V. (Feldberger Seen-
landschaft), dem Sophie Medienwerk-
statt e. V. (Hagenow) und dem
Medienwerkstatt Identity Films e. V.
(Stralsund).

> Der MAMV beschlieRt die Zuwen-
dungen fiir den Verein flr Jugendein-
richtungen Nordwestmecklenburg
e. V. (Veranstalter von ,Grevesmihlen
TV) als institutionelle Forderung im
v Jahr2025.

# Rechtsgrundlagen
der Tatigkeit der MMV

Wesentliche Rechtsgrundlagen fir die
Wahrnehmung der Aufgaben durch die
MMV sind der Medienstaatsvertrag (MStV),
der Staatsvertrag tiber den Schutz der

Menschenwiirde und den Jugendschutz in
Rundfunk und Telemedien (Jugendmedien-
schutz-Staatsvertrag —JMStV) und das
Rundfunkgesetz fiir das Land Mecklenburg-
Vorpommern (RundfG M-V).

Nach Zustimmung der 16 Landerparla-
mente trat am 1. Januar 2024 zunachst
der Vierte Medienidnderungsstaatsvertrag
in Kraft. In ihm wurden flr die Landes-
rundfunkanstalten Prifauftrage fir ihre
Aufsichts- und Compliance-Strukturen
und hierzu entsprechende Berichtspflich-
ten gegentber den Landern verankert. Ziel
war zugleich die Etablierung einheitlicher
hoher Standards bei Compliance- und
Transparenzfragen fur den gesamten
offentlich-rechtlichen Rundfunk.

Am 1. Oktober 2024 trat der Fiinfte
Mediendnderungsstaatsvertrag in Kraft.
Mit ihm wurden der Medienstaatsvertrag
und der Jugendmedienschutz-Staatsver-
trag an die europaischen Regelungen des
Digital Services Act [DSA; ausfiihrliche
Bezeichnung: Verordnung (EU) 2022/2065
des Europdischen Parlaments und des
Rates vom 19. Oktober 2022 liber einen
Binnenmarkt ftir digitale Dienste und zur
Anderung der Richtlinie 2000/31/EG (Gesetz
liber digitale Dienste)] und an das neue
Digitale-Dienste-Gesetz (DDG) des Bundes
angepasst.

Regelungsgegenstand der europaischen
Gesetzgebung sind Online-Vermittler und
Online-Plattformen wie Marktplatze, soziale
Netzwerke, Content-Sharing-Plattformen,

App-Stores sowie Reise- und Unterkunfts-
portale. Uber diese verbreitete illegale
oder schadliche Online-Aktivitaten sowie
Desinformation sollen verhindert werden.
Hierzu sollen fiir sehr grol3e Plattformen
und Suchmaschinen mit mehr als 45 Mil-
lionen Nutzenden die EU-Kommission als
Aufsichtsbehorde und fur kleinere Platt-
formen in den EU-Mitgliedstaaten einge-
setzte nationale DSA-Koordinatoren (Digital
Service Coordinators, DSC) zustandig sein.
Letztere dienen als zentrale Beschwerde-
stelle fir Blrgerinnen und Blrger.

Mit dem DDG wiederum wurden die
nationalen Vorschriften auf Bundes- und
Landerebene an die neuen europarecht-
lichen Vorschriften des DSA angepasst. Ziel
des DDG war es dabei, den Rechtsrahmen
flr digitale Dienste in Deutschland zu
modernisieren und BuB- und Zwangs-
gelder flr VerstoRe gegen den DSA zu
regeln. Das DDG lbertrug zudem in Bonn
einer Stelle in der Bundesnetzagentur
(BNetzA) die Aufgabe als zentrale Koor-
dinierungsstelle fir die digitalen Dienste
in Deutschland, die die Plattformaufsicht
tbernehmen sowie Beschwerden von
Nutzenden entgegennehmen soll. Zu den
Aufgaben der neuen Koordinierungsstelle
gehort es aber nicht, strafbare Inhalte zu
verfolgen. Hier bleiben die zustandigen
Behorden verantwortlich, wie das Bundes-
kriminalamt, die Landesmedienanstalten
und die Marktiberwachungsbehorden.
Auflerdem wurden mit dem DDG Sonder-
zustandigkeiten flr die Bundeszentrale
flr Kinder- und Jugendmedienschutz und
flir den Bundesdatenschutzbeauftragten
verankert.
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# Haushalt und Finanzen

Die Haushaltsplane der MMV werden
auf der Grundlage der geltenden gesetz-
lichen und satzungsmaRigen Regelungen
zur Haushalts- und Wirtschaftsfihrung,
nach der LHO M-V und dem RundfG M-V,
erstellt. Alle Ausgaben werden nach den
Prinzipien der Sparsamkeit und Wirt-
schaftlichkeit geplant und getatigt.

Der Haushaltsplan flir 2024 wurde durch
den MAMV am 29. November 2023 fest-
gestellt und durch die Rechtsaufsichts-
behorde gemaR § 58 Abs. 2 RundfG M-V
am 15. Dezember 2023 genehmigt. In der
Sitzung am 21. Mai 2025 wurde die Jahres-
rechnung 2024 mit Beschluss durch den
MAMV festgestellt und die Entlastung
des Direktors flr das Haushaltsjahr 2024
erteilt.

Den groften Anteil der zur Verfigung
stehenden Mittel erhielt die MMV nach

§ 60 Abs. 1RundfG M-V in Hohe von 80 Pro-
zent des Anteils an dem einheitlichen
Rundfunkbeitrag. Der Anteil am einheit-
lichen Rundfunkbeitrag betragt nach § 10
Abs. 1des Rundfunkfinanzierungsstaats-
vertrages fiir die Landesmedienanstalten
1,8989 vom Hundert des Rundfunkbei-
tragsaufkommens. Die Anteile aus den
Rundfunkbeitragsmitteln flir das Haus-
haltsjahr 2024 beliefen sich fur die MMV

auf 3.020.282 Euro.

Der grofite Ausgabenbereich der MMV
betraf im Jahr 2024 die Personalkosten

Personal und Finanzen’

flr 22,125 Vollzeitaquivalente mit knapp

2 Millionen Euro. Dies entsprach einem
Anteil an den Einnahmen am Rundfunk-
beitragsaufkommen von 54 Prozent.
Dieser Aufwand ist notwendig, um die
gesetzlichen Aufgaben als Regulierungs-
behorde fur den privaten Rundfunk mit
den gesetzlich vorgesehenen Zulassungs-
und Aufsichtsfunktionen und die weiteren
Aufgaben der MMV wahrzunehmen.

Die deutliche Zunahme der Ausgaben im
Bereich ,Zuweisungen und Zuschtsse”
gegenulber dem Vorjahr resultiert aus Lan-
desmitteln, die durch die MMV fiir die Lokal-
TV-Forderung 2024 ausgereicht wurden.

Einnahmen
Rundfunkbeitrag
Sonstige Einnahmen

Ausgaben
Personalausgaben

Sachliche Verwaltungsaus-
gaben

Ausgaben flr Zuweisungen
und Zuschusse

Baumaflnahmen/Investi-
tionen

Besondere Finanzierungs-
ausgaben

Vollzeitaquivalente
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3.671.402
3.005.894
665.508

3.671.402
1.796.131
739.575

563.010

394.583

178.103

21,125

3.668.975 3.540.900
3.020.282 2.956.400
648.693 584.500
3.668.975 3.540.900
1.967.930 1.959.600
527.864 615.00
864.983 791.200
149.679 175100
158.519 =
22,125 21,688

' in Euro; 2023 und 2024 laut Jahresrechnung, 2025 laut Haushaltsplan
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Horfunk

Mediatop Neubrandenburg

Treptower StralRe 9

17033 Neubrandenburg

Telefon 0395-58 19 1-0

Telefax 0395-5819 1-11

E-Mail neubrandenburg@medienanstalt-mv.de
lwww.medienanstalt-mv.de/mediatop/|
[reubrandenburg|

Mediatop Malchin

Goethestralle 5

17139 Malchin

Telefon 03994-23 88 81

Telefax 03994-29 90 07

E-Mail malchin@medienanstalt-mv.de
[www.medienanstalt-mv.de/mediatop/malchin}

Mediatop Greifswald (radio 98eins)
Friedrich-Loeffler-Strafe 28

17489 Creifswald

Telefon 03834-42 01785

E-Mail greifswald@medienanstalt-mv.de
[www.medienanstalt-mv.de/mediatop/greitswald |
O @radio98eins

© @radio98eins_e.v

D @lieblingsradiosender

Fernsehen

Mediatop Rostock

GrubenstralSe 47

18055 Rostock

Telefon 0381-49 19 8-98

E-Mail rostock@medienanstalt-mv.de
Iwww.medienanstalt-mv.de/mediatop/rostock |

Mediatop Schwerin

Wismarsche StrafRe 110

19053 Schwerin

Telefon 0385-48 93 09 9-0

E-Mail schwerin@medienanstalt-mv.de
Ivww.medienanstalt-mv.de/mediatop/schwerin |

Medientrecker
www.medientrecker.de |

Neubrandenburg
Telefon 0395-58 19 1-28
E-Mail a.krueger@medienanstalt-mv.de

Rostock
Telefon 0381-49 19 8-23
E-Mail s.muench@medienanstalt-mv.de
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