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Er6ffnung
Digitale Autobahnen

Von Dr. Uwe Hornauer, Direktor der Medienanstalt Mecklenburg-Vorpommern
Meine sehr verehrten Damen und Herren,

ich freue mich, Sie sehr herzlich
heute hier im Ludwig-Bolkow-
Haus der Industrie- und Han-
delskammer zu Schwerin begri-
Ben zu kdnnen.

Allen voran heiBe ich willkom-
men Herrn Mathias Brodkorb,
heute nicht nur in seiner Funk-
tion als Bildungsminister unse-
res Bundeslandes, sondern ex-
plizit auch in Vertretung unseres
Ministerprasidenten, Erwin Sel-
lering, der vor Monaten eigent-
lich unserer Veranstaltung zuge-
sagt hatte — zu einem Zeitpunkt
indes, an dem die genaue Ter-
minierung seiner gerade statt-
findenden Trkeireise an der
Spitze einer Wirtschaftsdelega-
tion noch nicht exakt feststand.

Dr. Uwe Hornauer

Der Bildungsminister allerdings ist nicht einfach nur ein Vertreter der Landesregie-
rung, sondern flr uns einer der wichtigsten Partner Gberhaupt, wenn es um Fragen,
wie wir sie heute bewegen wollen, geht.

Ich begriBe sehr herzlich auch alle Abgeordneten des Landtages Mecklenburg-
Vorpommern, alle Mitglieder unseres Medienausschusses, alle Referentinnen und
Referenten der heutigen Veranstaltung und Sie alle, die Sie mit Ihrer Aufmerksamkeit
unsere Veranstaltung beehren.

Meine sehr verehrten Damen und Herren,

der ,Club of Rome", der vor rund 40 Jahren mit seiner Zukunftsprognose zu den
»Grenzen des Wachstums" eine tatsachlich nicht ganz unzutreffende Beschreibung
der seit einigen Jahren anhaltenden wirtschaftlichen Entwicklung in der westlichen
Welt oder zumindest in Europa geliefert hatte, hat in diesen Tagen mit einer neuen
Prognose flr die nahe Zukunft auf sich aufmerksam gemacht. Darin stellt der ,Club
of Rome" fest, dass wir heute an der Schwelle zu einer Zeit stehen, in der die
fossilen Energievorrate so zur Neige gehen, dass in Kiirze die Kosten flir die
Forderung und die Herstellung der daraus resultierenden Energie gréBer sind als der
daraus erzielbare Erl6s.
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Keine Sorge, meine sehr verehrten Damen und Herren, ich habe nicht die Absicht, in
die Debatte Uber die Energiewende einzusteigen. Allerdings hat der ,Club of Rome"
in diesem Zusammenhang eine sehr interessante Feststellung getroffen. Denn, so
heiBt es dort, wenn in naher Zukunft die uns jetzt bekannten Energievorrate zur
Neige gehen, werden viele der uns in den vergangenen 100 Jahren wichtig
gewordenen Verkehrswege in gewisser Weise veralten — Autobahnen, aber auch
Flugstrecken sollen diesem Szenario nach an Bedeutung verlieren. Da aber die
Energie fir elektrischen Strom auch anders erzeugt werden kdnne als aus fossilen
Brennstoffen, kédnnten wir, so das Trdstliche aus der Prognose des ,Club of Rome",
unsere jungsten Kommunikationswege — das weltweite Internet — auch weiterhin
betreiben.

Das, was in dieser Studie des ,Club of Rome" hier nur am Rande erwahnt wird, ist
fir mich das Bemerkenswerte: Kommunikationswege haben tatsachlich in unserer
Gegenwart, mit Beginn des digitalen Zeitalters, eine vollig neue Bedeutung
gewonnen. Kommunikationswege und ihre Medien sind danach nicht einfach nur
Etwas, das zur Unterhaltung und zur Uberlieferung von Nachrichten, zum Informa-
tionsaustausch oder zur Wissensvermittlung dient, Kommunikationswege erhalten in
diesem Wandel unseres Wirtschaftssystems den Stellenwert einer neuen Infra-
struktur. Die Datenautobahn 6st nicht nur symbolisch die Autobahn oder vergleich-
bare Verkehrswege ab, sondern auch ganz real.

Auf den Kommunikationswegen von heute, auf den Wegen der digitalen Autobahnen,
werden tatsachlich die Produkte von heute und die Wirtschaftsglter von morgen
bewegt. Wir kénnen diese Entwicklung durchaus bereits am rasanten Anstieg des
Wertes der Internetwirtschaft erkennen. Die Teilhabe an Kommunikationswegen, an
den Kommunikationsmitteln bekommt somit einen Stellenwert, wie der Gleisan-
schluss in friiheren Tagen. So wie eine Stadt oder ein Gewerbegebiet den Anschluss
an die Autobahn oder andere Transportwege bendtigte, um wirtschaftlich erfolgreich
sein zu koénnen, brauchen wir deshalb heute Breitbandanschlisse, die in der Lage
sind, immer gréBere Datenmengen zu transportieren.

Aber was wir auch brauchen, sind die Menschen, die diese neuen Medien bedienen
kénnen und zwar wegen der, um im Bild zu bleiben, PKW-ahnlichen Alltags-
durchdringung nicht nur Spezialisten, sondern Menschen, die zumindest eine Art
Flihrerschein haben, um mit Medien umgehen zu kbénnen, sie lenken und steuern
kénnen, auch um nicht von diesen lberfahren zu werden.

Alle, die wir in diesen Tagen und Jahren Zeitzeugen der digitalen Revolution sind,
spuren, wie rasant die Anforderungen an den Kenntnisstand im Umgang mit den
neuen Medien steigen, wie wichtig eine Bedienkompetenz dafir ist.

Wir alle, die wir jeden Tag ein Stlickchen alter werden, missen aber auch feststellen,
dass die nach uns Geborenen mit einer anderen Selbstverstandlichkeit in diese Welt
hineinwachsen, mit ihr umgehen und sich manchmal in einer Sprache dariiber unter-
halten, die uns fast schon den Anschein gibt, das wir eine neue Fremdsprache



erlernen mussten, um die Bedienungsanleitung fiir die Gerate zu verstehen, die wie
selbstverstandlich heute unseren Lebensalltag bestimmen.

Wie selbstverstandlich reden wir dann bei Jugendlichen von den sogenannten Digita/
Natives, haben aber keine vergleichbaren Gruppenbezeichnungen flir diejenigen, die
muihsam versuchen, mit ihren Kindern und Enkelkindern Schritt zu halten oder auch
nur Uber dasselbe zu reden wie jene.

Und das, obwohl wir in einem Zeitalter des demografischen Wandels leben, in dem
die Alteren die zunehmend gréBer werdende Mehrheit in unserer Gesellschaft
darstellen, in einem Zeitalter, in dem immer mehr Dienstleistungen nur noch online
angeboten werden, in dem also die Teilhabe an Informationen, am kulturellen Leben,
am gesellschaftlichen Wissen nur noch dann hinreichend gelingt, wenn wir alle on/ine
sind.

Meine sehr verehrten Damen und Herren, die Vermittlung von Medienkompetenz,
Medienbildung als einer Schliisselkompetenz fir die Welt des 21. Jahrhunderts ist
eine der vornehmsten Aufgaben, der sich die Medienanstalt Mecklenburg-
Vorpommern stellt und die sie seit Jahren auch gemeinsam und erfolgreich
zusammen mit der Landesregierung und ihren unterschiedlichen Ressorts bewegt.

Oft stand in diesem Zusammenhang die Medienbildung in der Schule oder auch in
der auBerschulischen Jugendarbeit im Vordergrund. Seit gut einem Jahr fokussieren
wir allerdings auch das Thema Medienbildung fiir Altere. So haben wir die
Hochschule in Neubrandenburg gewonnen, um eine Erhebung darliber zu erarbeiten,
welche Angebote es in unserem Bundesland fiir Altere gibt und welche Liicken bzw.
Anforderungen sich daraus ergeben.

Frau Prof. Dr. Sparschuh, Herr Prof. Dr. Burmeister und ihre Mitarbeiterin Frau Katja
Rackow werden im weiteren Verlauf dieser Tagung Uber ihre Erkenntnisse berichten.
Wir werden aber bei einer Statuserhebung zu diesem Thema nicht stehenbleiben und
so, wie wir mit einem neuen ,,Medienkompass" ein Curriculum ftr die schulische und
auBerschulische Jugendarbeit von Prof. Dr. Rosenstock aus Greifswald erarbeitet
haben lassen, wird dieser in einem zweiten Schritt in Kirze ein solches Curriculum
zur Medienbildung fiir Altere hinzufiigen.

Mit der heutigen Tagung wollen wir auf der einen Seite eine Reihe guter Beispiele zu
diesem Thema einer breiteren Offentlichkeit vorstellen, wir wollen aber auch in einer
Diskussion die Mdglichkeiten und Bedingungen fiir diese Art der Medienbildungs-
arbeit mit Experten aus dem gesamten Bundesgebiet ausloten.

Die einzelnen Referenten werde ich Ihnen nachher ankiindigen — jetzt freue ich mich
zunachst mit Ihnen zusammen auf das GruBwort der Landesregierung und bitte
Herrn Minister Brodkorb an das Mikrofon.



GruBwort

Von Mathias Brodkorb, Minister fur Bildung, Wissenschaft und Kultur
des Landes Mecklenburg-Vorpommern

Sehr geehrter Herr Dr. Hornauer,

sehr geehrte Frau Janew,

sehr geehrter Herr Dankert,

sehr geehrte Frau Vizeprasidentin,

sehr geehrte Damen und Herren Abgeordnete,

zunachst mochte ich mich ganz
herzlich dafiir bedanken, dass
ich heute hier in Vertretung des
Ministerprasidenten die Eroff-
nung des Informations-Portals
»~Medienkompetenz in M-V" vor-
nehmen darf.

Altere, so heiBt es, seien eine
internetferne Generation im Ge-
gensatz zu den ,Digital Nati-
ves", unseren Kindern oder
eben Enkelkindern, die ins Netz
regelrecht hineingeboren wur-
den. Senioren und Seniorinnen
werden oft erst in der nachbe-
ruflichen Lebensphase mit den
technologischen Entwicklungen
des Alltags konfrontiert. Und

zwar permanent: Mathias Brodkorb

Auch offentlich-rechtliche Sendungen, egal ob Film oder Nachricht, enthalten den
wohlgemeinten Hinweis: ,Ndhere Informationen erhalten Sie unter www ..." Da ist es
wichtig, eine gewisse Schwellenangst abzubauen, denn dltere Menschen haben in
ihrer Berufstatigkeit haufig keine oder nur sehr geringe Beriihrung mit den neuen
Medien gemacht. Sie fragen zuerst und auch nachvollziehbar: Was habe ich vom
Netz? Welcher Vorteil springt flir mich dabei heraus? Wie andert sich damit meine
Lebenssituation?

Im Vordergrund dieser neuen Netzerfahrung steht zunachst der persdnliche Nutzen:
Sei es, um auf diversen Gesundheitsseiten zu surfen, die Bahnfahrkarte zu kaufen,
den Volkshochschulkurs zu buchen oder um mit den Enkeln zu chatten oder via
Skype zu sprechen. Sicher, man kann das auch alles wie gewohnt erledigen: namlich
zu FuB oder aber mit Flllhalter und Briefpapier. Doch wir alle kénnen uns den
technologischen Errungenschaften nicht entziehen. Wir leben in dieser Welt, wir
machen sie, wir andern sie und wir verandern damit unsere Gewohnheiten. Momen-
tan gibt es 76 Prozent Internetnutzer in Deutschland. Die gréBten Steigerungen bei
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Internetanschlissen sind unter den 60- bis 79-Jahrigen feststellbar, von denen inzwi-
schen fast 40 Prozent im Netz sind!

Sie sehen, meine Damen und Herren, die Partizipation, die Teilhabe an der Gesell-
schaft lassen sich nicht aufhalten. Zum Gllick — denn welchen Nutzen hat ein Infor-
mationspool wie das Internet, ohne die Erfahrungen und den Wissensschatz alterer
Generationen zu integrieren? Welchen Nutzen hat eine Internetseite zum Thema
~Medienkompetenz®, ohne eine immer gréBer werdende Bevolkerungsgruppe zu
berlicksichtigen?

Wir in Mecklenburg-Vorpommern haben 2007 bzw. 2011 eine ,Vereinbarung zur For-
derung der Medienkompetenz" beschlossen, ein Konzept, das ein ,roter Faden" auf
dem weiteren Weg ist, Medienbildung in unserem Land starker zu strukturieren. Ziel
der Vereinbarung ist, sich eine der Schliisselkompetenzen unserer Gesellschaft
aneignen zu kdnnen: ,Medienkompetenz".

Und die Vereinbarung der Landesregierung stellt sicher, dass alle Bevdlkerungs-
gruppen Zugang zu dieser Schliisselkompetenz haben. So sagt Punkt neun der Ver-
einbarung: Medienbildung ist generationentbergreifend. Die Medienkompetenz der
dlteren Generation soll gestarkt, bereits vorhandene Angebote vernetzt und bekannt
gemacht werden.

Meine Damen und Herren,

wenn ich soeben erwahnt habe, dass wir in Mecklenburg-.Vorpommern allen Bevol-
kerungsgruppen Medienkompetenz nahelegen méchten, so meine ich damit nicht nur
die altere Generation. Es ware vermessen zu sagen, dass die ,Digital Natives", die
junge und jlingere Generation alles (iber Medien wisse, jede Bedienungsanleitung
sofort verstehe und mit fliegenden Fingern Uber die Tastatur bzw. das Touch pro-
blemlos im Netz surfe. Dem ist nicht so: Medienkompetenz ist mehr als nur die reine
technische Fertigkeit. Medienkompetenz ist die Fahigkeit, die Medienwelt kritisch zu
hinterfragen, vor allem, um Privatsphare und personliche Daten zu schitzen. Und
gerade hierbei brauchen Kinder und Jugendliche, trotz aller technischen Versiertheit,
Unterstiitzung und zwar in Form von medienkompetenten Eltern, GroBeltern, Pada-
gogen oder auch Altersgenossen.

Medienkompetenz ist ein so komplexer Begriff, dass er erdrtert werden muss. Und
natlrlich bietet sich da ein Portal an! Ich darf heute in Vertretung des Minister-
prasidenten das Informations-Portal ,Medienkompetenz in M-V*" erdffnen. Ein Portal
fur alle, die mit Medien arbeiten oder kiinftig arbeiten wollen. Hier sind Hintergrund-
wissen, aktuelle Termine und Antragsformulare fiir Projekte zu finden. Fachbegriffe
der Medienwelt werden in einem eigens daflir angelegten Lexikon erértert. Sie finden
hier Adressen von Medienwerkstdtten und Beratungsstellen auch zum relevanten
Thema ,Mediensucht". Das Portal ist Informationspool, Dienstleister und Kompass
zugleich. Und es bietet fiir Kindertagesstatten, Schulen, Familien und auBerschulische
Trager eine, wie ich finde, sehr nitzliche Orientierungshilfe zur Entwicklung von
Medienkompetenz: den ,Medienkompass M-V".



In Zusammenarbeit mit der Universitat Greifswald unter Federfiihrung von Professor
Roland Rosenstock und Anja Schweiger sind projekt- und handlungsorientierte Mo-
dule fir die Arbeit mit Kindern und Jugendlichen sowie Eltern und GroBeltern ent-
standen. In Uber 60 Modulen, angefangen vom friihkindlichen Bereich (ber die
Grundschule, Orientierungsstufe, Sekundarstufe und die Familienarbeit im auBer-
schulischen Bereich, werden vielfaltige Aspekte von Medienkompetenz aufgegriffen:
Jugendmedienschutz, Persdnlichkeitsrecht, Verbraucher- und Datenschutz.

Als Bildungsminister des Landes Mecklenburg-Vorpommern begriie ich dieses breit-
gefacherte Angebot und ermuntere ausdrlicklich die Lehrerinnen und Lehrer unseres
Landes, in ihren Schulklassen mit diesem Portal und vor allem mit dem ,,Medienkom-
pass M-V" zu arbeiten.

Meine Damen und Herren,

ich danke Ihnen fir Ihre Aufmerksamkeit und darf nun gemeinsam mit Herrn Dr.
Hornauer das Startzeichen fiir das Informations-Portal ,Medienkompetenz in M-V*
geben.

Freischaltung des Portals
,<Medienkompetenz in M-V"

Wie angekindigt schalteten Bildungsminister Mathias Brodkorb und der Direktor der
MMV, Dr. Uwe Hornauer, das neue Internet-Portal www.medienkompetenz-in-mv.de
frei. Es blindelt und vernetzt Medienkompetenz-Angebote in Mecklenburg-Vorpom-
mern und ist ein Ratgeber fir alle, die mit Medien arbeiten.

Das Portal bietet Hintergrundwissen, Literatur- und Linkhinweise sowie Antrags-
formulare und Informationen zur finanziellen Projektforderung. Uber eine Landkarte
sind schnell Ansprechpartner sowie landesweit Veranstaltungen zur Medienbildung zu
finden. Aktuelle Termine werden fortlaufend eingestellt. AuBerdem geben (ber 60
verschiedene Angebote im ,Medienkompass M-V" konkrete Tipps, wie Kindertages-
statten, Schulen, Familien und auBerschulische Trager Medienkompetenz vermitteln
kdénnen, u.a. zum richtigen Umgang mit Handys und Computern, aber auch Uber
LAN-Partys oder wie Jugendliche Hip-Hop selbst produzieren kénnen.

Das Internet-Portal www.medienkompetenz-in-mv.de wurde von der Medienanstalt
in Zusammenarbeit mit der Landesregierung Mecklenburg-Vorpommern und dem
Landesbeauftragten flir Datenschutz und Informationsfreiheit M-V entwickelt. Die
technische Gestaltung und Programmierung erfolgte durch die WebJazz GmbH aus
Klein Jasedow bei Anklam.
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Mit diesem Portal wurde ein weiterer Punkt der ,Vereinbarung zur Forderung der
Medienkompetenz® umgesetzt, die 2011 zwischen der Staatskanzlei Mecklenburg-
Vorpommern, dem Ministerium fir Bildung, Wissenschaft und Kultur Mecklenburg-
Vorpommern, dem Ministerium flir Arbeit, Gleichstellung und Soziales Mecklenburg-
Vorpommern und der Medienanstalt Mecklenburg-Vorpommern getroffen wurde.

Bildungsminister Mathias Brodkorb und MMV-Direktor Dr. Uwe Hornauer schalteten das Portal frei.

_—

AnschlieBend stellte Dr. Hornauer das Portal vor und verwies insbesondere auf den ,Medienkompass
Mecklenburg-Vorpommern", der sich auf dem Portal befindet.
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Alter(n) und Medien. Ein Uberblick

Uber den Vortrag von Daniel Diegmann, Universitét Leipzig

Daniel Diegmann begann seinen Vortrag mit einem kurzen Video, in dem eine
Tochter mit ihrem &lteren Vater in der Kiche ein Gesprach fihrt. Der Vater benutzt
dabei ein Tablet-PC ganz selbstverstandlich als Schneidebrett. Er spult es an-
schlieBend unter laufendem Wasser ab und stellt es in die Spulmaschine. Die Tochter
ist entsetzt!

Damit war das Problem umrissen: Viele Jiinge-
re denken, Altere haben keine Ahnung von
modernen Medien, Altere wehren sich gegen
die Medienindustrie, die ihnen standig neue
Vorschriften darliber zu machen scheint, wie
und welche Medien sie zu nutzen haben.

Aufgrund der demografischen Entwicklung in
Deutschland — die Menschen werden immer
alter und die Alteren immer zahlreicher — fiihre
kein Weg daran vorbei, so Diegmann, Altere
im Umgang mit Computer und Internet zu
qualifizieren. Er zitierte den einflussreichen
Medienpadagogen Bernd Schorb, der bis Marz
2013 Professor an der Universitat Leipzig war
und seitdem emeritiert ist:

+Medienkompetenzvermittiung an Altere wird Daniel Diegmann
verlangt, damit diese chancengleich werden

mit der Gesamtbevdlkerung, die in weniger als zehn Jahren das Internet nicht nur
akzeptiert, sondern als Handlungsmedium in Arbeit und Freizeit adaptiert hat."

Zunehmend entdecken, so Diegmann, auch Medienpadagogen die Generation der
Alteren als neue Zielgruppe fiir ihre Arbeit, das derzeitige ,Medienhandeln® der
Alteren bediirfe aber ,einer erzieherischen Intervention." Das Problem dabei sei: Die
Medienpdadagogen hétten dabei das Bild einer Generation, die zurlickgeblieben sei
und wiirden ihre Inhalte und Methoden zur Medienkompetenz-Férderung Alterer
daran orientieren. Doch dies funktioniere nicht.

Medien hatten nach wie vor einen hohen Stellenwert bei dlteren Menschen. Dabei
grenzten jedoch einige Unternehmen, zum Beispiel private Radio- und Fernseh-
sender, lange Zeit genau diese Zielgruppe aus: Die Sender sahen lediglich die 14- bis
49-Jahrigen als ,werberelevante Zielgruppe" an: ,Diesem Desinteresse lag die auch
heute nicht vollstandig ausgeraumte Annahme der Werbetreibenden zugrunde, der
zufolge Altere Neuem gegeniiber weniger aufgeschlossen und in ihren Konsum- und
Mediengewohnheiten festgelegt seien®™, so Diegmann.

Er skizzierte in seinem Vortrag das durchaus groBe Spannungsfeld der Medien-
nutzung Alterer. Dies reiche von den passiven alten Menschen, die stundenlang vor
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dem Fernseher sdBen und geistig nicht sehr rege seien, bis zu denjenigen, die aktiv
seien und viele Medien nutzten.

Ein einschneidendes Ereignis sei der Ubergang in den Ruhestand. Tagesabliufe und
Lebensrhythmen wirden sich andern, spater wirden altersbedingte Entwicklungen
wie zunehmende Immobilitdt, gesundheitliche Einschrdnkungen und der Verlust des
Partners die Mediennutzung oft intensivieren.

Die Gaste verfolgen aufmerksam den Vortrag.

Diegmann fihrte aus, dass Medien fir dltere Menschen verschiedene Funktionen
hatten: Medien kénnten, wenn sie regelmaBig genutzt werden, dem Tag eine
Struktur geben, sie dienten zur Unterhaltung und Information und wirden sogar
fehlende soziale Kontakte ersetzen.

Das Fernsehen spiele dabei nach wie vor eine besondere Rolle: Je alter die Zu-
schauer seien, desto hoher sei ihre Sehdauer (lber vier Stunden taglich). Mehr als 75
Prozent der Uber 50-]ahrigen sdhen taglich fern, bei den Uber 70-Jdhrigen sogar
rund 87 Prozent. Bei Frauen sowie generell den Zuschauerinnen und Zuschauern in
den ostdeutschen Bundesldandern kdnne man sogar noch hdhere Nutzungszeiten
verzeichnen, sagte Diegmann. Am beliebtesten seien dabei Nachrichten- und Infor-
mationssendungen der 6ffentlich-rechtlichen Anstalten, auBerdem werde der Horfunk
von Uber 83 Prozent taglich genutzt, oft bis zu drei Stunden.

,Gut 70 Prozent der Alteren lesen eine Tageszeitung", so der Referent, ,und zwar

langer — namlich Uber eine halbe Stunde — als alle anderen Altersgruppen.” Die
Alteren flihlten sich durch die Zeitung gut informiert und wechselten nur zégerlich zu
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den Online-Angeboten der Zeitungsverlage. Daher wiirden Print-Angebote nicht so
schnell durch das Internet verdrangt werden wie vielfach prognostiziert.

Das Internet

Daniel Diegmann erlduterte auch ein paar Zahlen und Fakten zur Nutzung des Inter-
nets:

Inzwischen bewegten sich 5,1 Millionen Menschen in Deutschland im Netz, die lber
60 Jahre alt seien, unter ihnen vor allem Frauen. Damit sei diese Altersgruppe
starker vertreten als die 14- bis 19-Jahrigen. Dennoch spiele das Internet bei vielen
dlteren Menschen noch eine untergeordnete Rolle und gelte als verzichtbar.

Denn altere Generationen seien mit analogen Medien aufgewachsen, hatten sich an
diese gewdhnt und sahen oft keinen Bedarf, sich Neues zu erschlieBen. Manche
Frauen hatten auch Angst, sich an moderne Gerdte heranzuwagen. Generell werde
diese Hurde aber kleiner.

Wéhrend sich Jiingere neuen Gerdten oft spielerisch-intuitiv ndherten, fragten Altere
sehr rational nach dem Zweck der Gerdate.

Der Zugang zu Computer und Internet sei bei Alteren wesentlich sozial motiviert, so
Diegmann. Denn die Nutzung neuer Medien sei mit viel Anerkennung — von Jiingeren
und Gleichaltrigen — verbunden. Man kdnne familidre Beziehungen per E-Mail oder
Online-Telefonaten auch lber eine groBe Entfernung pflegen und starker am Leben
der Jingeren teilhaben. Ein Hauptgrund flir die Computer- und Internetnutzung liege
aber darin, so Diegmann, ,bereits bestehende Interessen weiter zu verfolgen und
das eigene Wissen zu erweitern." Es falle auf, dass Altere das Internet vor allem zur
Information nutzten, weniger allein ,aus SpaB“, wie das bei Jlingeren der Fall sei.
Altere seien zudem skeptischer gegeniiber neuen Medien.

Zum Abschluss seines Vortrages stellte Daniel Diegmann ein paar Aspekte vor, wie
Alteren kiinftig besser Medienkompetenz vermittelt werden kdnne. Dies miisse zum
Beispiel starker zwischen den Generationen geschehen (Jugendliche erklaren Alteren
das Internet), dabei missten die Lebensgeschichten, Interessen und Lebensweisen
der adlteren Menschen deutlicher in den Blick geraten, um deren Aufmerksamkeit zu
erhdhen.

Die Tatsache, dass dltere Menschen den digitalen Medien distanziert gegentberstan-
den, sei auch durchaus positiv. Dies zeige, dass sie Medien nicht unreflektiert
akzeptierten. Hier lagen ihre Starken — denn durch ihre kritische Haltung kénnten sie
Jingere zu einer Reflexion von allzu Selbstversténdlichem anregen.
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Mobil ins Internet. Die neuen digitalen

Alltagsbegleiter fiir Seniorinnen und Senioren

Das Projekt , Tablet-PCs flir Seniorinnen und Senioren®
Von Jutta Croll, Stiftung Digitale Chancen, Berlin

1. Ausgangssituation

Seniorinnen und Senioren gehdren zu den
Bevolkerungsgruppen, die das Internet
bisher wenig nutzen. Nach Zahlen des
BITKOM vom November 2012 verbreiten
sich Tablet-PCs rasch in der Bevélkerung.
Dennoch besitzen nur sechs Prozent der
Uber-60-Jahrigen ein Tablet. Die Zahlen
von Seniorinnen und Senioren, die das
World Wide Web kennen und nutzen,
steigt zwar an. Jedoch ist die Verbreitung
immer noch deutlich geringer als in jlin-
geren Zielgruppen:

Laut (N)ONLINER Atlas 2013 sind in der
Altersgruppe der 50- bis 59-Jdhrigen gut
drei Viertel der Bevdlkerung online. Bei
den Uber-70-Jhrigen kehrt sich das Verhaltnis um, und nur noch ein knappes Drittel
zadhlt zu den Nutzern (Quellen: BITKOM, Pressemitteilung vom 19.11.2012,
(N)ONLINER Atlas 2013, www.nonliner-atlas.de).

Jutta Croll

Altere Menschen, die bisher weder im Berufsleben noch im privaten Alltag mit dem
PC in Bertihrung gekommen sind, haben haufig kein Interesse, sich im Alter noch mit
dem ,grauen Kasten" vertraut zu machen. Andere Altere mdchten im Ruhestand den
PC als Arbeitsplatzgerat hinter sich lassen.

Ein Tablet-PC bietet den Vorteil, dass er nicht mit dem beruflichen Alltag assoziiert
wird. Zugleich kann das mobile Endgerat lberall zur Unterstlitzung im Alltag und ftr
Kommunikation wie Unterhaltung eingesetzt werden.

Wahrend die Auge-Hand-Koordination bei der Nutzung von Desktop-PC oder Laptop
unter Verwendung von Tastatur und Maus fir ungelibte altere Nutzerinnen und
Nutzer ein Problem darstellen kann, ist die Bedienung per Touchscreen einfacher und
kann helfen, die Probleme der Auge-Hand-Koordination zu vermeiden.

Auf der Basis dieser Ausgangssituation wurde das Konzept des Projektes ,Tablet-PCs

fur Seniorinnen und Senioren™ von der Stiftung Digitale Chancen gemeinsam mit
ihrem Zustifter E-Plus entwickelt.
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2. Die Projektidee

Im Jahr 2012 wurden im Projekt ,BASE Tabs fiir Seniorinnen und Senioren™ unter der
Schirmherrschaft des Bremer Altblirgermeisters Henning Scherf erste Erfahrungen
mit der Nutzung von Tablet-PCs — den sogenannten BASE Tabs — durch altere
Menschen gesammelt. Darauf basierend werden im Jahr 2013 an verschiedenen
Standorten in Deutschland Tablet-PCs vom Typ Samsung Galaxy an Senioreneinrich-
tungen und Seniorencomputerclubs verliehen, um den Bewohnern und Besuchern
erste Erfahrungen mit einem digitalen Endgerat mit Internetzugang zu erméglichen.

Die Gerate sind mit einer Mobilfunkkarte und Internetflatrate ausgestattet, die eine
Nutzung sowohl in der Einrichtung als auch auBerhalb ermdglichen. Nach der
Ausleihzeit von vier Wochen bleiben 20 Prozent der Gerdte dauerhaft in den Einrich-
tungen, inklusive kostenloser Internetflatrate fiir weitere elf Monate.

Ziel des Projektes ist es, herauszufinden, ob Tablet-PCs dazu geeignet sind, Technik-
hirden zu senken und &ltere Menschen zur Internetnutzung zu motivieren.

3. Begleitende Evaluation

Die Ausleihe und Uberlassung der Gerdte wird durch eine Evaluation begleitet. Dabei
soll ermittelt werden, welche Motivation, Interessen, Nutzungsgewohnheiten, aber
auch Hinderungsgriinde und Probleme auftreten. Das Evaluationskonzept basiert auf
der folgenden Hypothese:

Ein mobiles und handliches Endgerdt mit Touchscreen motiviert altere
Menschen, das Internet zu nutzen.

Abgeleitet aus dieser Hypothese werden folgende flnf Kriterien untersucht:

- Das Nutzungsverhalten beschreibt, welche Anwendungen des Tablet-PCs von
der Zielgruppe genutzt werden.

- Genutzte Inhalte geben Aufschluss Uber die inhaltlichen Mdglichkeiten, die der
Tablet-PC dlteren Menschen bietet und ihre Interessen an spezifischen Inhalten.

- Die Nutzungsdauer und -intensitat zeigen, wie haufig der Tablet-PC von der
Zielgruppe verwendet wird. Hier kdnnen Aussagen dartber getroffen werden, wie oft
und wie intensiv die Befragten den Tablet-PC in ihrem Alltag anwenden.

- Die Motivation zeigt das Interesse, das dltere Menschen an der Tablet-PC-
Nutzung haben und die Erwartungen, die die Zielgruppe an die Nutzung dieses
Endgerdts hat. Ermittelt wird, welchen Mehrwert die Tablet-PC-Nutzung fiir die
Zielgruppe hat.

- Die Lernbereitschaft ermittelt die Einstellung der beteiligten Seniorinnen und
Senioren zum Lernen und hat Auswirkungen auf den Umgang mit dem Tablet-PC
beim Auftreten von Problemen.
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Zur Uberpriifung der Hypothese kommen verschiedene Evaluationsinstrumente zum
Einsatz. Mittels eines sogenannten Ersterfahrungsbogens werden die Nutzerinnen
und Nutzer nach einer drei bis viermaligen Nutzung der Tablet-PCs gebeten, ihre Ein-
dricke vom Umgang mit dem Gerdt zu schildern. Mit dem sogenannten Nach-
erhebungsbogen werden bei denjenigen, die das Gerat Uber einen langeren Zeitraum
von einigen Monaten benutzen, die regelmaBigen Anwendungen und Nutzungs-
gewohnheiten erfragt.

Dariiber hinaus finden qualitative Erhebungen durch die Auswertung der Protokolle
von Tablet-PC-Sprechstunden in den Einrichtungen und durch Einzelinterviews statt.
Als spielerisches Element der Evaluation wurde ein kurzes Quiz entwickelt, bei dem
die Seniorinnen und Senioren ihre Kenntnisse und Fertigkeiten im Umgang mit dem
Gerat erproben koénnen, indem sie insgesamt sieben Fragen beantworten (siehe
www.digitale-chancen.de/tablet-kurzquiz).

Jutta Croll stellte das Projekt ,Tablet-PCs" auf der Tagung nicht nur in einem Referat auf der Biihne,

sondern auch in Gesprachen im Foyer der Industrie- und Handelskammer vor — und wurde dabei foto-
grafiert.

3. Erste Erkenntnisse

Bisher wurden mit dem Projekt etwa 300 altere Menschen erreicht, von etwa 25
Prozent von ihnen liegen bereits Erhebungsdaten vor. Basierend auf einer ersten
Analyse dieser Daten wurden die folgenden Erkenntnisse gewonnen.

Viele der teilnehmenden Seniorinnen und Senioren verfligen bereits tber Vorerfah-
rungen: PC und Internetnutzung sind bei zwei Drittel bereits bekannt, Tablet und
Touchscreen hingegen sind fir alle neu.
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Die Touchsteuerung reduziert Bertihrungsangste und weckt die Motivation, sich mit
dem Gerdt und mit dem Internet zu befassen. Es werden Neugier auf technische
Entwicklungen und Interesse an den Funktionen des Gerdts als Antrieb zur Teil-
nahme berichtet.

Diejenigen, die Trainingsbedarf haben, bevorzugen die personliche Unterstlitzung in
einer Eins-zu-eins-Situation, vereinzelt haben in den Einrichtungen aber auch Kurse
stattgefunden. Hilfreich ist das Angebot einer regelmaBigen Sprechstunde, bei der
Fragen beantwortet und technische Nutzungsprobleme behoben werden kdnnen.

Die Heranflihrung an das Internet erfolgt zumeist tber persdnliche Interessen. Dabei
ist die Einbeziehung der Familie positiv, denn sie erdffnet die Mdglichkeit von Kon-
takten, auch fir diejenigen, die in ihrem Bekanntenkreis keine Internetnutzerinnen
oder -nutzer haben.

Die meisten teilnehmenden Seniorinnen und Senioren berichten, dass der Tablet-PC
taglich zum Einsatz kommt, haufig auch auBerhalb der Einrichtung, zum Beispiel zur
Navigation oder um bestimmte Inhalte, etwa bei der Vogelbeobachtung, aufzurufen.
Die Nutzung von Mobilfunk und WLAN erganzen sich dabei und bieten die bendtigte
Reichweite und Mobilitat.

Die aufgerufenen Inhalte unterscheiden sich kaum von denen anderer Altersgruppen,
E-Mail und Skype-Kommunikation, aber auch die Nutzung von Spielen wie Solitair
und Angry Birds werden erwahnt. Darliber hinaus stehen im Internet die Suchma-
schine Google sowie Nachrichtenseiten, Wetterauskunft, Navigation und spezifische
Inhalte zu Hobbys im Vordergrund.

4. Blick in die Zukunft

Das Projekt ist bei den beteiligten Einrichtungen auf reges Interesse gestoBen. Der-
zeit besteht eine groBe Nachfrage von weiteren Einrichtungen aus dem gesamten
Bundesgebiet, die teilnehmen mochten.

Aus diesem Grund wurde die Anzahl der im Einsatz befindlichen Gerdte erhdht und
die Laufzeit vorlaufig bis Ende 2013 verlangert. Die Ergebnisse der Evaluation recht-
fertigen schon jetzt die gewahlte Vorgehensweise, sie sollen voraussichtlich im Friih-
jahr 2014 veréffentlicht werden.

Weitere Informationen unter www.digitale-chancen.de/tabletpcs/.
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Konnen Medign neue soziale Raume
auch fur Altere erschlieBen?

Gesprachsrunde mit Danie/ Diegmann, Universitat Leipzig; Jutta Croll, Stiftung
Digitale Chancen, Berlin; Prof. Dr. Vera Sparschuh, Hochschule Neubrandenburg, und
Jérg Heydorn, Vorsitzender der Enquete-Kommission des Landtages M-V ,Alter wer-
den in Mecklenburg-Vorpommern". Moderation: Michael Seidel, Chefredakteur der
Schweriner Volkszeitung

Im Gesprach (v.l.): Daniel Diegmann, Jutta Croll, J6rg Heydorn, Michael Seidel, Prof. Vera Sparschuh.

Moderne Medien sind auch aus dem Leben von Seniorinnen und Senioren zuneh-
mend nicht mehr wegzudenken — das war die Quintessenz der Diskussion, in der u.a.
tiber die Arbeit der Enquete-Kommission des Landtages M-V ,Alter werden in Meck-
lenburg-Vorpommern™ berichtet wurde.

Jorg Heydorn
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Medienbildungs-Angebote fiir Altere in

Mecklenburg-Vorpommern
Uber den Vortrag von Katja Rackow, Hochschule Neubrandenburg

Die Hochschule Neubrandenburg erstellt der-
zeit im Auftrag der Medienanstalt Mecklen-
burg-Vorpommern eine Studie Uber die vor-
handenen Medienbildungs-Angebote fiir Alte-
re im Land (Projektleitung: Prof. Dr. Joachim
Burmeister und Prof. Dr. Vera Sparschuh).

Dokumentiert werden Art, Umfang und Dauer
der Angebote, die Zielgruppen sowie die Er-
fahrungen von Anbietern, Nutzerinnen und
Nutzern. AuBerdem formuliert die Hochschule
Empfehlungen fir kinftige Aufgaben und
neue Handlungsfelder. Die Erhebung soll En-
de September 2013 abgeschlossen sein.

Katja Rackow

Auf der Tagung prasentierte Katja Rackow einige Zwischenergebnisse dieser Studie.
Sie zahlte zuerst die zentralen Fragen auf, die flr die Erhebung gestellt wurden:

1.

7.

Welche Einrichtungen/Institutionen bieten derzeit Medienbildungs-Angebo-
te fur Seniorinnen und Senioren in Mecklenburg-Vorpommern an?

. Welche Medienbildungs-Angebote werden derzeit zur Verfigung gestellt,

wo sind inhaltliche Schwerpunkte auszumachen?

. Wie gut sind die Einrichtungen dafiir ausgestattet?
. In welcher Form erfolgen die Angebote?

. Wie wird ,,Medienkompetenz" definiert, und was wird als besonders wichtig

erachtet?

. Welche Personen flihren Medienbildungs-Angebote durch und welche Moti-

vation steckt dahinter?

Wo sehen die Anbieter weitere Potenziale?

Bei der Befragung wurde von einem weiten, uneingeschrankten Medienbegriff ausge-
gangen, der nicht nur Computer, Internet und Fernsehen, sondern alle Arten von
Medien einbezieht, also u.a. auch Horfunk, Literatur und Presse.
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| An dber 200 Einrichtungen in Mecklenburg-
Vorpommern wurden Fragebdgen verschickt,
in denen u.a. um Angaben Uber die mediale
Ausstattung der Einrichtungen und Uber dor-
tige Medienbildungs-Angebote fiir Altere ge-
beten, aber auch nach Perspektiven, Proble-
men und Verbesserungsvorschlagen fur die
Medienbildungsarbeit gefragt wurde.
Gleichzeitig erhielten Dozentinnen, Dozenten,
Kursleiterinnen, Kursleiter und Ehrenamtliche
~ umfangreiche Fragebbgen, in denen sie um

ihre Einschatzung der Situation in Meck-
lenburg-Vorpommern gebeten wurden. Ebenso wurden Nutzerinnen und Nutzer der
Medienbildungs-Angebote befragt.

Zentrale Ergebnisse

Die Befragungen ergaben, dass es sehr unterschiedliche Einrichtungen und Institu-
tionen im Land sind, die Medienbildung an Altere vermitteln. Dazu gehéren Mehr-
generationenhduser, Volkshochschulen, Seniorenbiiros, Bibliotheken, Wohlfahrtsver-
bande, Familienzentren, Offene Kandle und private Initiativen.

Sie bieten vor allem Kurse zum Umgang mit dem PC, zum Internet, zu Software und
Anwenderprogrammen an. Aber auch die digitale Bildbearbeitung und Lesezirkel
kommen haufig vor.

Schwerpunkte der Angebote

Mehrfachnennungen maglich
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Inhaltliche Schwerpunkte der derzeitigen Medienbildungs-Angebote in M-V.

Die Einrichtungen sind vor allem mit PCs/Laptops (86,8 Prozent), Radios/CD-Playern
(76,3 Prozent), Dia-/Filmprojektoren (71,1 Prozent) und Blichern (68,4 Prozent)
ausgestattet. Kaum vorhanden dagegen sind Wochenzeitungen (15,8 Prozent), MP3-
Player (7,9 Prozent) und E-Books (5,3 Prozent).
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Die Medienbildungs-Angebote werden wie folgt unterbreitet:
Kurse Uber einen langeren Zeitraum (54,8 Prozent)
Workshops zu bestimmten Themen (48,4 Prozent)
Projekte mit Werkstattcharakter (32,3 Prozent)
Dauerhafte Beratung/Betreuung (32,3 Prozent)

i AN

Online-Angebote (6,5 Prozent)

Die Kurse, Seminare und Beratungen werden vor allem von Frauen (63 Prozent)
durchgefiihrt, deren durchschnittliches Alter bei 56 Jahren liegt. Die Lehrpersonen
entstammen vorwiegend dem Bildungsblirgertum, knapp die Halfte befindet sich
bereits im Ruhestand. Die Dozentinnen und Dozenten wollen vor allem den Umgang
mit modernen/elektrischen Gerdten/Medien vermitteln (37,9 Prozent) und eine
sinnvolle Freizeitbeschaftigung férdern (27,6 Prozent).

Bei der Erhebung wurde deutlich, so Katja Rackow, dass sich die Angebote der Ein-
richtungen meist nicht nur allein an Altere richten:

"Richten sich in lhrer Einrichtung
Medienbildungsangebote ausschlieBBlich an
Seniorinnen und Senioren?"

nein
64%

Die Medienbildungs-Angebote seien u.a. flir Menschen im Ruhestand (28,9 Prozent),
dltere Menschen mit Behinderungen (20 Prozent) sowie fiir altere Arbeitnehmerinnen
und Arbeitnehmer (18,9 Prozent) gedacht.

80 Prozent der befragten Einrichtungen wirden gern mehr Medienbildungs-Angebote
fur Altere bereitstellen, dabei gilt insbesondere den neuen Medien ein verstarktes
Interesse (Internet, Computer, Handy/Smartphone, Spielkonsole).
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Zusammenfassung

Das Interesse an ,klassischen™ Medien (Blicher, PCs, Internet, Kameras) sei nach wie
vor hoch, so Katja Rackow, dennoch rlickten kiinftig neue Medien (die sogenannten
sozialen Netzwerke, Smartphones, Blu-ray-Player, Web 2.0) mehr in den Mittelpunkt.
Neben den traditionellen Angebotsformen (Kurse, Schulungen, Workshops) wiirden
zunehmend individuelle Beratungen und Betreuungen wichtig. Darlber hinaus
nahmen die Forderungen nach auBergewohnlichen Hilfen (z.B. Einkaufsberatung bei
technischen Geraten, Hilfe im Umgang mit eigenen Geraten) zu.

Die interaktive Komponente im Umgang mit Medien werde noch nicht als solche
wahrgenommen, bei der Definition von Medienkompetenz seien den Alteren ,sicherer
Umgang® und ,sinnvolle Nutzung von Medien" wichtiger, weniger ,die eigene
Gestaltung von Medien bzw. die Interaktion mit Medien™. Aber, so Rackow,
Seniorinnen und Senioren wirden von den Einrichtungen zunehmend als neue
Zielgruppe flir Medienbildungs-Angebote betrachtet, entsprechende Kurse seien
bereits in Planung.

Im Anschluss an ihren Vortrag stellten sich zwei Projekte vor, die derzeit beispielhaft
Medienbildung an Altere vermitteln: die Schiilerfirma Computerhilfe aus Ludwigslust
und der Broderstorfer Computer Club.

Schiilerfirma Computerhilfe (Ludwigslust)

Die Schiilerfirma Computerhilfe — Senioren ans Netz existiert seit 2004. Schiilerinnen
und Schiler vermitteln hier adlteren Menschen Grundkenntnisse zur Bedienung von
Computern (u.a. Uber die Programme Windows und Word) und zur Nutzung des
Internets. Der Ort: das Mehrgenerationenhaus des Zentrums fiir Bildung, Erholung
und Freizeit (Zebef) e.V. in Ludwigslust.
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Die Schiilerfirma bei ihrer Prasentation, rechts Projektleiter Andreas Timm.

23



Insgesamt hat die Firma bisher etwa 500
Leute erreicht, die zwischen 36 und 96
Jahre alt waren. Es gibt sechsstlindige
Einstiegskurse (mit maximal sechs Teil-
nehmern pro Gruppe), in denen nicht nur
technisches Wissen vermittelt wird, son-
dern auch Respekt, Geduld und Verstand-
nis wichtig sind.

Seit 2004 haben 33 Schilerinnen und
Schiiler sowie ein Projektleiter bei der Fir-
ma mitgearbeitet.

Die Betreuung der Seniorinnen und Senioren erfolgt durch einen prdsentierenden
und einen assistierenden Jugendlichen. Dadurch ist es mdglich, nochmalige Ubun-
gen, Wiederholungen und Festigungen individuell zu gestalten.

In den Unterrichtsstunden erhalten die Teilnehmerinnen und Teilnehmer Hand-outs
mit den wichtigsten Informationen. Diese Arbeitsblatter ermdglichen, dass wahrend
der Stunde keine Aufzeichnungen gemacht werden mussen und die Konzentration
beim aktuellen Unterrichtsgeschehen bleibt.

Jede Teilnehmerin und jeder Teilnehmer erhalt nach einem erfolgreich absolvierten
Kurs ein Zertifikat. Alle Schilerinnen und Schiiler bekommen nach einer Lehrtatigkeit
von einem Jahr ebenfalls ein Zertifikat.

Dariber hinaus will die Schilerfirma demnéchst eine wochentliche Computersprech-
stunde fur ehemalige Teilnehmerinnen und Teilnehmer der Workshops anbieten, so
dass die Seniorinnen und Senioren bei Problemen am heimischen Computer indivi-
duelle Hilfe bekommen und sich untereinander austauschen kénnen.

Nach dem Vortrag der Ludwigsluster stellte sich ein weiteres beispielhaftes Projekt
vor: der Computer Club aus Broderstorf bei Rostock.
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Broderstorfer Computer Club e.V.
Von Helga Kroger, Broderstorf (OT Neuendorf)

Der Grundstein wurde vor zehn
Jahren gelegt. Auf einer Vor-
standssitzung des Landessenio-
renbeirates M-V im Oktober
2003 informierte Brigitte Paetow
Uber die Wettbewerbsbedingun-
gen und die Antragsformalitaten
der Initiative ,Senioren ans
Netz" des Sozialministeriums
des Landes M-V.

Stellten den Computer Club vor:
Helga Krdger (re.) und Sabine Binder.

Wir als Gemeinde Broderstorf beteiligten uns an diesem Wettbewerb und hatten das
groBe Gluck, einen Computer gesponsert zu bekommen. Schnell fanden sich 15
Senioren, die sehr groBes Interesse hatten, Kenntnisse Giber den Umgang mit einem
Computer zu erlernen. Sie wollten nicht nur sehen, mit welcher Leichtigkeit ihre
Enkel mit der Technik eines Computers umgehen.

Wir erhielten dann von der Broderstorfer Schule groBe Unterstitzung durch einen
Fachlehrer und Schiler. Diese brachten uns in ihrem Computerkabinett die Grund-
lagen fir den Umgang mit Computern bei. Jeder Senior hatte einen Schiler zur
Seite, um alles richtig umzusetzen, was der Lehrer an der Tafel darstellte. An unse-
rem Computer im Broderstorfer Amt konnten wir dieses Wissen vertiefen. Dem
Lehrer und den Schiilern bereiteten die Ubungen mit uns offensichtlich richtig
Freude.

Ende 2004 erhielten wir in Auswertung der Initiative ,Senioren ans Netz" vom
Sozialministerium M-V eine Préamie in H6he von 1.000 Euro. Der Grund daflir war die
generationsubergreifende Arbeit mit den Schilern, die viel Anklang gefunden hatte.
Mit diesem Geld konnten wir uns einen weiteren Computer kaufen, und so wurde die
Ubung im Amt wesentlich erleichtert. Der Biirgermeister rdumte uns in seinem
Sekretariat einen Platz zum Aufstellen unserer PCs ein, und so konnten wir an
bestimmten Tagen dort arbeiten.

Wir nahmen Kontakt mit dem SeniorTrainer S. Werner auf, der uns regelmaBig im
Versammlungsraum des Amtes schulte und uns mit Lehrmaterial versorgte, damit wir
zu Hause weiter Giben konnten.

2007 wurden wir dank unserer regelmaBigen Arbeit von der Bundesarbeitsgemein-
schaft der Senioren-Organisationen (BAGSO) flr eine Europdische Fdrderung
»Neigbors" vorgeschlagen. Organisatorisch lief dieses Projekt Uiber eine Kontaktstelle
in Brissel. Mit 17 Senioren hatte sich unser Computer Club bei der Kontaktstelle
beworben.
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Im Ergebnis bekamen wir einen Computer-Lehrgang (30 x 4 Stunden) gesponsert.
Dieser wurde im Computerkabinett des Informatik Centrums Roggentin (ICR)
durchgefiihrt. Als Mentor hatten wir Herrn Dr. Miller aus dem ICR. Das war ein
groBer Schritt vorwarts flir uns. Die Senioren waren so stolz auf ihre eigene E-Mail-
Adresse, den eigenen moglichen Zugang zum Internet usw.

Im Anschluss an diesen Lehrgang bekamen wir von unserer Gemeinde die groB-
zlugige Zusage, das Computerkabinett im ICR zweimal im Monat weiter nutzen zu
darfen. Die Kosten tragt die Gemeinde. Wir mussten aber ein eingetragener Verein
werden. Da dieses notariell erfolgte, Gbertrug ich den Vorstand an Sabine Binder.

Sie ist elf Jahre jlinger als ich und besitzt auBerdem sehr gute PC-Kenntnisse. Sie
schult an unseren Computern im Amt parallel zu unserer Arbeit weitere interessierte
Senioren und somit den ,Nachwuchs". AuBerdem fiihrt sie auch parallel zu Herrn
Werner den Unterricht (Wiederholungen) bei uns durch.

Derzeitig sind wir bei den Programmen GIMP und Scribus. AuBerdem steht die
Bildbearbeitung immer wieder auf dem Programm. In der Woche, in der wir nicht im
ICR sind, flihrt Herr Werner mit uns einen Stammtisch in unserer Gaststatte in
Neuendorf durch. Hier werden besonders gewlinschte Probleme behandelt.

Ubrigens — unsere Webseite lautet www.bcc-senioren.de.

Der demografische Wandel in Mecklenburg-
Vorpommern. Eine digitale Herausforderung?

Abschlussdiskussion mit Prof. Dr. Joachim Burmeister, Hochschule Neubranden-
burg; Hannelore Breitag, Kursleiterin, Schwerin; Brigitte Paetow, Vorsitzende des
Landesseniorenbeirates Mecklenburg-Vorpommern, Schwerin; Prof. Dr. Roland Ro-
senstock, Universitat Greifswald; Moderation: Michael Seidel, Chefredakteur der
Schweriner Volkszeitung

In der Abschlussdiskussion lobte Prof. Dr. Joachim Burmeister die Ludwigsluster
Schiilerfirma Computerhilfe — sie verfolge eine gute Geschaftsidee. Gerade im land-
lichen Raum gebe es einen hohen Bedarf, Medienkompetenz zu vermitteln. Viele
Seniorinnen und Senioren seien isoliert, da kdnnten neue Medien, zum Beispiel das
Telefonieren Uber das Internet, helfen, Kontakte zu pflegen. Es missten sich
kommunale Arbeitskreise bilden, in denen Medienunternehmen, Altere, Nutzer etc.
zusammenarbeiten.

Brigitte Paetow sagte, die Seniorinnen und Senioren miissten auf jeden Fall gefragt
werden, was sie wollten, sie muissten mit einbezogen werden. Denn der demo-
grafische Wandel komme in Mecklenburg-Vorpommern schneller als anderswo. Altere
Menschen wollten nicht nur mediale Freizeitangebote, sondern auch Medien fir die
Daseinsvorsorge, zum Beispiel ein gut funktionierendes Breitband-Internet, nutzen.

26
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Im Gesprach (v.l.): Prof. Dr. Roland Rosenstock, Hannelore Breitag, Brigitte Paetow, Michael Seidel,
Prof. Dr. Joachim Burmeister.

Hannelore Breitag, die schon Uber 70 Beitrage flr Fernsehen in Schwerin, den
Offenen Kanal in der Landeshauptstadt, mit produziert hat, berichtete lber Kurse,
die sie fur Seniorinnen und Senioren gibt, z.B. zur Fotografie. Medien selbst zu
gestalten sei zwar anstrengend, aber auch eine Herausforderung und mache viel
SpaB.

Prof. Dr. Roland Rosenstock, der zurzeit im Auftrag der Medienanstalt den ,Medien-
kompass M-V* um konkrete Medienbildungs-Angebote fiir Altere erweitert, meinte,
Seniorinnen und Senioren miissten kiinftig Arzte und Apotheken auch online konsul-
tieren kdénnen, um sich lange Fahrtwege zu ersparen. Dies sei gerade in Meck-
lenburg-Vorpommern ein echter Mehrwert, den neue Medien bieten kénnten.

Die Abschlussdiskussion dauerte eine gute halbe Stunde, gegen 17.30 Uhr endete die Tagung.
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Impressionen vom Medientreff und vom
anschlieBenden Jahresempfang

Der Tagungsort des Medientreffs:
Das Ludwig-Bolkow-Haus der Industrie
und Handelskammer zu Schwerin.

Auch die Schweriner Senioren-
redaktion ,Metronom®, deren
Filme bei Fernsehen in Schwerin
gezeigt werden, prasentierte
sich und ihre Arbeit.

Das Schweriner Projekt
HORMAX betreibt seit Jahren
Medienbildung fiir Seniorinnen
und Senioren.
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Der Jahresempfang fand abends im Garten des Schweriner Schleswig-Holstein-Hauses statt.

29

Auf der Tagung waren
nicht nur Verantwortli-
che aus der Politik, von
Polizei und Medienaus-
schuss dabei, sondern
auch die 90-jahrige In-
geburg Neumann (li.)
aus Neubrandenburg,
die alteste Nutzerin von
NB-Radiotreff 88,0.



Links: Die 2. Vizeprasidentin des Landtages M-V, Regine Liick,
eroffnete den Jahresempfang.

Im Gespréch:
MMV-Direktor Dr.
Uwe Hornauer und
Marleen Janew,
Vorsitzende des
Medienausschusses
Mecklenburg-Vor-
Pommern.

Viele Direktoren und Vertreter der Landesmedienanstalten nahmen am Jahresempfang teil und horten
der BegriiBung aufmerksam zu (v.l.): ALM-Geschéftsstellen-Leiter Andreas Hamann, LMK-Direktorin
Renate Pepper, TLM-Direktor Jochen Fasco, Stellv. LPR-Direktor Joachim Becker, Karsten Meyer (ALM-
Geschaftsstelle) und SLM-Geschaftsfiihrer Martin Deitenbeck.

Mit dabei waren auch (v.l.):
BLM-Prasident Siegfried Schnei-
der, MA HSH-Direktor Thomas
Fuchs und brema-Direktorin
Cornelia Holsten.
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Beim Bufett wurde reichlich zugelangt.

Unterhielten sich angeregt (v.l.):

Dr. Wolfgang Kraatz (Medienausschuss M-V),
Katja Tovarek (Staatskanzlei M-V), Victoria
Kaesehage (Staatskanzlei M-V) und Ulrike
Wittchow (ehemals Staatskanzlei M-V).

" Arbeiten eng zusammen und vermitteln
Medienkompetenz (v.l.): Martina Kerle
(Fernsehen in Schwerin), Antje Kaiser
(Datenschutz M-V), Sabine Miinch (rok-tv)
und Burkhard Schmidt (Ev. Akademie der
Nordkirche).

Auch Vertreterinnen und Vertreter von Politik und Polizei waren dabei (v.l.): Angelika Gramkow (Ober-
biirgermeisterin Schwerins), Angelika Reichelt (Polizeiprasidium Rostock), Reinhard Miiller (Innenmi-

nisterium M-V), Michaela Christen (Landeshauptstadt Schwerin) und Armin Schlender (Innenministe-
rium M-V).
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Der Vorsitzende der Fraktion DIE LINKE im Hans Thon (Prasident der IHK Schwerin), Ingolf
Landtag M-V, Helmut Holter (li.), im Gespréch Mager (Direktor des Landeskriminalamtes M-V) und
Joachim Bdskens (Chefredakteur im NDR-Lan-  Helmut Holter (DIE LINKE).

desfunkhaus M-V) und Elke Haferburg (Direk-

torin des NDR-Landesfunkhauses M-V).

Diskutierten Uber die Medienbildung
in M-V (v.l.): Bert Lingnau (MMV),
Prof. Dr. Roland Rosenstock (Univer-
sitdt Greifswald), Heike Wilhelm
(Schulamt Schwerin), Anja Schweiger
(Universitat Greifswald), Dr. Ulrike
Moller (Medienpadagogisches Zentrum
Rostock) und Katja Tovarek (Staats-
kanzlei M-V).

Im Gesprach (v.l.): Andreas Gruczek (Geschaftsfilhrer des Medienhauses Nord), Hans Thon (IHK
Schwerin), Wilfried Kroh (Vorsitzender des Seniorenbeirates Schwerin), Antje Lorentz (Stellv. MMV-
Direktorin) und Dr. Uwe Hornauer (MMV-Direktor).
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