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Einflhrung

Bildung gehdrt zu den zentralen Zukunftsfragen in der Medienr und
Wissensgesellschaft. Die Bildung unserer Jugend wird mal3geblich Uber die Zukunft
des Einzelnen, als auch Uber die Zukunft der Gesellschaft entscheiden. Dabel geht es
auch um die Scherung sozialer Gerechtigkeit. Wir mussen unser Bildungssystem so
gestalten, dass der Einzelne unabhangig von seiner sozialen Herkunft die Chance hat,
seine Fahigkeiten zu entfalten und an der Entwicklung eines demokratischen
Gemei nwesens mitzuwirken.

Insbesondere die elektronischen Medien werden die gesellschaftliche Wirklichkeit
umfassend verdndern. Vor dem Hintergrund dieser Entwicklung muss es eine
wesentliche Aufgabe von Schule sein, die Heranwachsenden auf einen kompetenten
Umgang mit Medien vorzubereiten. Zugleich missen wir das Potenzial der Medien fur
die Veranderung von Schule nutzen.

Mit Veranderung von Schule meine ich sowohl den Entwicklungsprozess der
Einzelschule als auch die Veranderung von Unterricht. Computergestitzte Medien
erganzen oder ersetzen dabei nicht etwa nur die traditionellen Schulmedien. Sie
erzeugen und bendtigen vielmehr ein neues Lernklima, das geprégt ist von
Interaktivitdt, Verantwortungsibernahme und Leistungsbereitschaft. Mit ihrer
Integration in den Unterricht leisten wir einen Beitrag zur Qualitatsentwicklung an den
Schulen des Landes.

Landesinitiative und Verbesserung der Ausstattung

Schwerpunkt unserer Bildungspolitik im Medienbereich ist die verstéarkte Integration
computergestitzter Medien in den Unterricht. Hierzu hat das Bildungsministerium die
Landesinitiative Neue Medien, Schule und Unterricht aufgelegt. Vorrangiges Ziel
dieser Landesinitiative ist die Vermittlung umfassender Kompetenzen im Umgang mit
computergestitzten Medien. In diesem Zusammenhang wurden intensive
Fortbildungsma3nahmen realisiert.

Dies wurde durch eine umfassende Verbesserung der Ausstattung
der Schulen begleitet. Mit Unterstitzung der EU investierte das
Land in den letzten Jahren fast 28 Mio. € zur Verbesserung der
Grundausstattung unserer Schulen mit Hard- und Software und zur
Forderung von Medien-Projekten. Die Themen, die dabei bearbeitet
s wurden, sind sehr breit gefachert.




Sie enthalten u.a

historische und naturkundliche Themen,

die Erstellung von Schiilerzeitungen,

heimatkundliche Aspekte,

das Gestalten von Software fir den facheribergreifenden Unterricht
oder die Erstellung vieler interessanter Schul -Homepages.

Ausstattung der Schulen mit Hard- und Software (Stand Statistik 2004)

Beziiglich der Ausstattung unserer Schulen mit Computern |asst sich folgender Stand
festhalten:

An 625 Schulen standen 17.384 PC fur den Einsatz im Unterricht zur Verflgung.

Etwa 73% dieser Geréte verfligen Uber eine Verbindung zum Internet.
Rund 92 % der PC sind multimediafahig.
Insgesamt stand damit durchschnittlich fir je 9 Schiler ein PC zur Verfligung.

Damit haben wir (auch im bundesweiten Malistab) hervorragende materielle
Voraussetzungen fur den Einsatz computergestiitzter Medien im Unterricht und in
aulZerunterrichtlichen Projekten geschaffen.

L ehrerfortbildung

Neben der verbesserten Ausstattung der Schulen und der Forderung von Projekten war
die intensive Lehrerfortbildung ein Hauptschwerpunkt der Landesinitiative. Das
wesentliche Ziel der durchgefiihrten Fortbildungen bestand darin, die Integration von
computerbasierten Medien in den Unterricht zu forcieren und einen Beitrag zur
weiteren Entwicklung einer neuen Lernkultur zu leisten. Ausgehend von didaktischen
Uberlegungen wurden Anregungen fur den unterrichtlichen Einsatz des Computers
gegeben. Neben padagogischen Uberlegungen zum Computereinsatz im Unterricht
bildeten die Prasentation mittels elektronischer Medien, die unterrichtliche Nutzung
des Internets und die Erarbeitung von Unterrichtsbeispielen weitere Schwerpunkte der
Fortbildung.

Im Zusammenhang mit der Forderung des Computereinsatzes muissen wir jedoch
immer im Auge behalten, dass elementare Féhigkeiten wie die Lesekompetenz
Grundvoraussetzung fur erfolgreiches Lernen sind. Die Ergebnisse der PISA-Studie
machten dies sehr deutlich. Die Studie zeigte, dass generell diejenigen Schiiler besser
abschneiden, die sich Inhate eigenstandig erarbeiten und durchdenken.
Computereinsatz an unseren Schulen soll kein Selbstzweck sein, vielmehr bietet er die
Chance, Unterricht zu verandern und eine neue Lernkultur zu entfalten. Merkmale
einer solchen Lernkultur sind u. a.:



Unterstiitzung selbst bestimmter Lernarrangements und Entwicklung verénderter
Bewertungsformen,

Unterstiitzung der Projektarbeit,

die Arbeit im Team und in individualisierten Lernformen,

zusétzliche Mdglichkeiten der Binnendifferenzierung,

Bereitstellung weiterer Kommunikationsmaoglichkeiten durch neue Medien,
Ermdglichung des Lernens in vernetzten Zusammenhangen

und die Unterstiitzung multimedialer und interaktiver Lehr- und Lernformen.

Insgesamt besuchten mehr ca. 15.000 Lehrer die genannten Fortbildungsmodule. Mehr
als 3.000 hiervon haben das Zertifikat , Intel Lehren fUr die Zukunft® erworben. Die
Veranstaltungen wurden bis zum Schuljahr 2003/04 auf regionaler Ebene an 20
Standorten durchgefuhrt.

Momentan vollzieht sich ein Wandel in diesem Bereich der Fortbildung. Die
Veranstaltungen werden nun vorwiegend auf schulinterner Ebene mit Unterstiitzung
von didaktischen Mentoren readlisiert. Bis Ende kommenden Schuljahres wird an 32
Schulen des Landes der Aufbaukurs ,, Intel Lehren fur die Zukunft® durchgefihrt.

MultimediaSchule

Seit dem Schuljahr 2002/03 konnen
allgemein bildende Schulen den Titel ener
»MultimediaSchule” beantragen. Hierdurch
wollen wir kreative
Schulentwicklungsprozesse mit  Medien
stimulieren. Wir bieten den Schulen - die auf
& diesem Gebiet schon eine langere
|7\ erfolgreiche Entwicklung hinter sich haben -

, "
1 ﬂ‘ die Chance, ihre Profilbildung in besonderer
Weise  Offentlich zu machen. Die
Ausschreibung  dieses Titels soll  Anregung sein, enen  solchen

Schulentwicklungsprozess zu vollziehen. Bislang haben 6 Schulen des Landes diesen
Titel erhalten. 13 weitere Schulen des Landes beabsichtigen Multimediaschulen zu
werden. Sie erhalten hierbel Fortbildung und Beratung durch das M edienpédagogische
Zentrum desL.I.SA.

MultimediaSchulen verfigen Uber ein Schulprogramm, welches unter anderem
Aussagen

zur Integration neuer Medien in den Pflicht- und Wahlpflichtunterricht sowie den
aulerunterrichtlichen Bereich und

zur Fortbildung des Kollegiums hinsichtlich medienpadagogischer Fragen

enthalt.



Der Bereich Multimedia ist nattirlich nur eine mogliche Profilbildung fir Schulen.
Schulentwicklung muss Thema an allen Schulen sein. Ihr Ziel ist die dauerhafte
Verbesserung der padagogischen Qualitét von Unterricht und Schule.

Das Schulprogramm ist Dreh- und Angelpunkt der Schulentwicklung. Bel der
Erstellung des Schulprogramms ist die Schule unter anderem mit folgenden Fragen
konfrontiert:

Wer sind wir als Schule?

Was wollen wir erreichen?

Wie wollen wir das erreichen?

Wel che ethischen Grundwerte vertreten wir?
Wer sind unsere Partner?

Hinter den Antworten auf diese Fragen steht das, was man als Identitét der Schule
bezeichnen kann.

M edienerzieherische Aufgaben

In meinen bisherigen Ausfihrungen habe ich mich mit der Integration
computergestitzter Medien in schulische Lernprozesse auseinander gesetzt. Die Frage,
wie der Konsum insbesondere von Massenmedien Erziehungsprozesse beeinflusst, ist
aber nicht minder wichtig. Der Begriff Medienkompetenz wird auch im
Zusammenhang mit den neuen Medien sehr haufig gebraucht. Vergessen wir aber
nicht, dass Medienkompetenz viel mehr as nur Computerkundigkeit beinhaltet.

Auch

das Erkennen und Aufarbeiten von Medieneinfllissen,

das Verstehen und Bewerten von Medienbotschaften,

das eigene Gestalten und Verbreiten von Medien sowie

das Analysieren von Medien hinsichtlich ihrer gesellschaftlichen Bedeutung

sind wichtige Elemente eines kompetenten Umgangs mit Medien.

Blickt man auf das Medienverhalten von deutschen Jugendlichen, so l&sst sich
Folgendes feststellen:

Das Fernsehen ist nach wie vor das dominierende Medium in der
Freizeitgestaltung der Jugendlichen. Es ist auch das Medium, auf das die
Jugendlichen nach eigenen Angaben am wenigsten verzichten kénnen (vor dem
Radio und dem PC).

Der Computer wird zu Hause vorrangig zum Spielen genutzt. Einer Umfrage zu
Folge gaben etwa 55% der Befragten an, den Computer taglich oder mehrmals
die Woche zum Spielen zu benutzen. Dabei ist der Unterschied zwischen Jungen
und Mé&dchen signifikant: Bei den Ma&dchen sind es etwas mehr als 30%, bel den
Jungen rund 70%.



Mehr als die Halfte der Heranwachsenden hat einen wochentlichen Fernsehkonsum
zwischen 7 und 21 Stunden. Ein Viertel der Jugendlichen sind "Vielseher" mit einem
Wochenkonsum von 29 Stunden und mehr.

Massenmedien wie das Fernsehen haben eine zentrade Bedeutung fir unsere
Gesellschaft. Sie sind unser ,Fenster zur Welt“. Sie |6sen, wie Habermas sagt
» Kommunikationsvorgange aus der Provinzialitét raumzeitlich beschrankter Kontexte
und lassen Offentlichkeit entstehen“. Sie konnen damit auch dazu beitragen,
Verstandigungsprozesse in unserer Gesellschaft zu beférdern und die Wirksamkeit von
sozialer Kontrolle zu verstarken.

Dem emanzipatorischen Potenzial von Massenmedien stehen jedoch auch
problematische Aspekte des Medienkonsums entgegen. Ich blicke hier beispielsweise
auf unkritische Propagierung von ausschliefdlich konsumorientierten Lebensentwirfen
oder Gewaltdarstellungen, in denen die Gewalt verharmlost und als legitimes Mittel
von Konfliktlésungen dargestellt wird.

Im Fernsehen aber auch in Videos und Computerspielen werden viele Jugendliche im
Laufe ihrer Medienkindheit zehntausendfach mit Gewal tdarstellungen konfrontiert.

Haufig werden scharfere Verbote oder eine starkere Selbstbeschréankung der
Gewaltdarstellungen in den Medien gefordert. Wir werden jedoch nicht alle
Gewaltdarstellungen aus den Medien verdammen kdnnen. Und was nltzen Verbote,
wenn die Spiele oder die Filme aus dem Internet heruntergeladen werden kénnen?

Mit Blick auf das Internet wird oft auch der Einsatz von Internetfiltern gefordert.
Dahinter verbirgt sich die berechtigte Forderung, dass wir Schulen nicht ungehinderten
Zugang zu gewaltverherrlichenden, rechtsradikalen oder pornografischen Inhalten
gewahren durfen. Solche Filterprogramme |6sen das Problem nicht wirklich. Eine
Untersuchung zu diesem Thema kam zum Ergebnis, dass 75 % der gesperrten Web-
Seiten félschlicherweise als anstbllig bzw. als unangemessen deklariert und damit
abgeblockt wurden. Dagegen wurden 41 % der wirklich unangemessenen Webseiten
nicht herausgefiltert und blieben damit frei zuganglich.

Wenn Verbote und Filter nicht greifen, wachst der Anspruch an die Schule, sich
verstarkt auch medienerzieherischen Aufgaben zuzuwenden und unseren Schilern
Hilfestellung bei einem sachgerechten, reflektierten und kritischen Umgang auch mit
der Gewalt in den Medien zu geben.

Diese Themen mussen in der Schule préasent sein:

So bietet z. B. der Kunstunterricht die Moglichkeit, sich mit der Asthetik von
Werbung oder der Glorifizierung von Gewalt auseinander zu setzen.

Eine besondere Rolle hat sicher der Deutschunterricht. Er widmet sich unter
anderem folgenden Fragestellungen: Welche Sprachmuster benutzen Medien?
Wie hat die Medienwelt unsere Sprache verandert?

Der Musikunterricht bietet Raum, um sich beispielsweise Uber die manipulative
Wirkung von Musik in Film und Werbung auszutauschen.



Es lieflen sich viele weitere Beispiele anfihren. Orientierung geben soll der
Rahmenplan fur das Aufgabengebiet Medienerziehung. Dieser zeigt exemplarisch, wie
medienpadagogische Aufgaben integrativ in den Fachern wahrgenommen werden
konnen.

Auch wenn dem Fach Deutsch naturgemd eine besondere Rolle in der
Medienerziehung zukommt, weil hier eine Fille von medienerzieherischen Fragen
thematisiert werden, betone ich ausdricklich, dass alle Facher einen Beitrag zur
Medienerziehung leisten konnen. Es geht aso nicht um en neues Fach
Medienerziehung oder Medienkunde. Ziel ist die bessere Vernetzung der vorhandenen
medienerzieherischen Ziele der einzelnen Facher, aber auch eine Vernetzung mit
aulerunterrichtlichen Aktivitaten. Hierfur liefert der Rahmenplan Medienerziehung
viele gute Anknipfungspunkte.

Es ist Aufgabe von Schule, Jugendlichen, die sich im Spannungsfeld
wi dersprichlicher Medienerfahrungen allein gelassen fiihlen, Orientierung zu geben.
Insbesondere jenen Jugendlichen, die in ihrem familigren Umfeld nicht gentigend
Unterstitzung erfahren. Dazu gehort natlrlich auch die Wahrnehmung des
Erziehungsauftrages von Schule. Das alles heif jedoch nicht, dass die Schule der
»Reparaturbetrieb der Gesellschaft* ist. Aber sie ist und bleibt ein entscheidender
Erfahrungsraum fir die Kinder und Jugendlichen, der dazu beitragen muss, Konsens
Uber gemeinsame Wertvorstellungen unserer Gesellschaft herauszuar beiten.

Die beschriebenen Aufgaben gehen weit Uber die Schule hinaus. Schule braucht
Partner aus dem Medienbereich. In unserem Bundesland gibt es eine Reihe
Institutionen, die gemeinsame Projekte mit Schulen auf den Weg gebracht haben.
Stellvertretend mochte ich den Rostocker offenen Kanal, den Latlicht eV. in
Neubrandenburg, das Institut fir Neue Medien in Rostock und das Landesfilmzentrum
in Wismar nennen.

Eine wesentliche Aufgabe dieser Tagung sehe ich in der Vernetzung der vorhandenen
Ressourcen.

Beim Gelingen lhrer Vorhaben wiinsche ich Ihnen viel Erfolg!

! !

J'-rnu-.-;r _/flszww

Prof. Dr. Dr. med. Hans-Robert Metelmann
Minister fur Bildung, Wissenschaft und Kultur
Mecklenburg-Vorpommern




Prof. Dr. Wolfgang Seufert
Friedrich-Schiller-Universitit Jena

1. Qualifikation als Standortfaktor aus der Sicht der

Medienwirtschaft

e Strukturelle Besonderheiten der Medienwirtschaft

*  Wertschopfungsanteil des Faktors Arbeit

Medienmirkte: iiberwiegend regional und national

Regionale Nationale Globale

Markte Markte Markte
Tontragerhersteller o + ++
Horfunksender ++ + o
TV-Sender + ++ +
Film-, Videoverleih o ++ +
Film-, TV- Produzent o ++ +
AV-Dienstleister o ++ o
Druckereien ++ + o
Zeitungsverlage ++ + o
Zeitschriftenverlage + ++ +
Buchverlage ) ++ +
Multimedia/lnternetag. ++ ++ o
Werbeagenturen ++ ++ +
Standardoftware o ++ ++

|+'+ = Umsatzanteil > 45%; + = Umsatzanteil 10% - 45%; o = Umsatzanteil < 10%

Regionale Cluster in der Medienwirtschaft

Anteile der groRten Raumordnungsregionen...

Sozialversicherte in groRte 3 groBte 5 grofRte 10
der Medienwirtschaft
1998 2002 1998 2002 1998 2002 1998 2002
Rundfunkwirtschaft .............. 52 809 62 071 42,7 42,8 52,1 61,3 63,1 80,8
Filmwirtschaft .........ccececueuenee 26 094 38 841 49,8 50,0 62,1 61,7 74,6 73,1
Journalisten, Nachrichtenbiiros.. 6134 9134 40,7 44,9 59,0 58,4 79,6 75,1
Werbung ........cueeerenncncnens 80 564 118 167 31,5 28,9 43,9 41,6 59,1 59,1
Software, Internet ............... 148 243 260 419 27,2 23,3 38,6 34,8 58,0 55,3
Verlage ....cuecvcrcnnncnenns 155 045 160 577 241 24,5 34,2 34,9 49,7 50,1
Druck und Vervielfiltigung .. 226 790 216 190 16,0 15,1 24,7 23,5 40,4 38,3
Medienwirtschaft insgesamt 695 679 865 399 21,5 21,7 32,5 32,8 49,9 50,5
Alle Wirtschaftszweige ........ 27207 27571 12,2 12,3 19,6 20,2 31,4 32,3




Produzentennetzwerke in der Medienwirtschaft
Regionale und iiberregionale Unternehmensnetzwerke:

*  Wenige GroBBunternehmen und viele Kleinunternehmen
* Haufig wechselnde Projektkooperationen

Wertschopfungsstufen: klassische Medien

AV-und Audio- Medien

Tontrager-

~ hersteller, Tontraaerh dI ........................

"Kreative" _ : Musikverlage Phtiagenance

e e Musikproduzenten

sl Hoérfunksender

Dienstleister i TVVid Fernsehsender Telekom-Dienste

(Ateliers, Licht...) p:':: Lz er-lteln eo- > KASAT, terrestrisch
Filmverleiher, ~

Journalisten Videoprogramm- il iz
anbieter

Print-Medien

Autoren,

Zeitungs-

Fotographen Nachrichten-
° E verlage Grosso/Kiosk

"

Zeitschriften-
Journalisten E
. Buch- Buchhandel
Druckvorstufe Druckereien E

Wertschopfungsstufen: Werbung

Klassische Werbung

"Kreative" > . \\\
" | Spezialagentur >
\/ // Werbung
Werbegrafik, ~. in den Medien
Werbefotografie - Full-Service-

Werbeagentur Verkaufsférderung,
. Public Relations
i of Spezialagentur
Werbe-, Industriefilm > m Direktmarketing
- 4

Internetagenturen/ E-Commerce+E-Business

g Spezialagentur

"Kreative" _ B fii ~
_—~ |eBfar Offline-Multimedia
Videoanimation) - ) .
D Full-Service- (Prasentation, Kiosk)
Systemintegration //B Multimedia/
Internet-Agentur

Intranet-Internet
(Front-end)

S
Organisationsberatung }




Anteil des Faktors Arbeit an der Wertschopfung

* Rundfunkwirtschaft: 90 %

* Filmwirtschaft: 86 %

* Zeitungs- und Zeitschriftenverlage: 65 %
Gesamtwirtschaft: 53 %

2. Empirische Erhebungen zur Beschiftigten-Qualifikation und Verfiigbarkeit als
Standortfaktor

* Thiiringen-Studie 2004 (TLM)
* Filmwirtschafts-Studie 2002 (DLM)

Thiiringen-Studie: Frage zu Standortfaktoren

7. Bewertung des Firmenstandortes

Wenn Sie die Standortqualitat Ihres Unternehmenssitzes mit Schulnoten beurteilen sollen, welche
Noten wirden Sie fur die folgenden Eigenschaften vergeben und wie wichtig sind diese Faktoren?

Noten Bedeutung
(sehrgut=1) (sehr wichtig = 1)
(ungenuigend = 6) (unbedeutend = 4)
Technische Infrastruktur (z. B. Telekommunikationsnet ze)

Verkehrsinfrastruktur und Verkehrsanbindung

Angebot und Preise/Miete fur Gewerbeflachen/Gewerberaume
Angebot und Preise/Miete fur Wohnungen

Verfuigbarkeit des Personals

Qualifikation des Personals

Inspirierendes kulturelles ,Klima“ / kiinstlerische Ressourcen
Gute Verbindungen zu Auftraggebern/Kundennahe

Nahe zu Lieferanten

Kooperationsmoglichkeiten mit Unternehmen aus d er Region
Nahe zu Hochschulen und Fachhochschulen

Angebot an Beratungs -/Technologietransferstellen
Unkomplizierte Kooperation mit Behdrden

Gunstige Ansiedlungsbedingungen / staatl. Férderung
Gunstige Zukunftsperspektiven als Medienstandort

Allgemeine Lebensqualitat und Freizeitmoglichkeiten

AN

Sonstige Faktorenund zwar............ooiiiiii |

1 CO0JoCOo00oocd 1o

Gesamtbewertung des Standortes




TLM-Studie Standortfaktoren: Alle Unternehmen

Faktor Anteil der Befragten: "sehr wichtig"
Technische Infrastruktur 68
Personalqualifikation 62
Personalverfugbarkeit 53
Auftraggeber- 47
Verkehrsinfrastruktur 40
Zukunftsperspektiven 35
Forderbedinqungen 29
Staatliche Kooperation 28
Lebensqualitat/Freizeitmo 26
Gewerbemieten 23
Regionale 20
Quellen: FSU-Umfrage 2003. FSU Jena

Faktor Anteil der Befragten: "sehr wichtig"
Personalqualifikation 68
Technische Infrastruktur 64
Personalverfugbarkeit 59
Auftraggeber/Kundennahe 46
Verkehrsinfrastruktur 36
Zukunftsperspektiven 32
Regionale 32
Lebensqualitat/Freizeit 27
Gewerbemieten 27
Forderbedingungen 23

Quellen: FSU-Umfrage 2003. FSU Jena




TLM-Studie Standortfaktoren: AV-Produzenten

Faktor

Anteil der Befragten: "sehr wichtig"

Technische Infrastruktur
Personalqualifikation
Zukunftsperspektiven
Personalverfiigbarkeit
Lebensqualitat/Freizeit

67
60
53
47
40

Auftraggeber/Kundennahe
Verkehrsinfrastruktur
Staatliche Kooperation
kulturelles Klima
Gewerbemieten
Wohnungsmieten

33
33
27
27
20
20

Quellen: FSU-Umfrage 2003.

FSU Jena

TV-Produzenten

Standortfaktor Alle

| Fiktion | Non-Fiktion

Kinofilm-

Produzenten

Werbefilm-
Produzenten

Industriefilm-
Produzenten

Durchschnittswerte

Verfiigbarkeit und Qualifikation ~ des
Personals 14

14

14

13

1,2

13

Gute Verbindungen zu Auftraggebem 1,7

1,6

1,7

15

18

20

Giinstige Zukunftsperspektiven als
Medienstandort 17

1,6

18

1,6

15

18

Technische Produktions-Infrastruktur
und Studiokapazitéten 1,7

1,7

18

1,7

1,6

1,6

Verkehrsinfrastruktur und
Verkehrsanbindung 19

19

20

1,7

21

20

Unkomplizierte Kooperation mit
Behorden 20

19

23

18

18

22

Allgemeine Lebensqualitét und
Freizeitmdglichkeiten 21

21

21

21

26

23

Inspirierendes kulturelles ,,Klima“ |
kiinstlerische Ressourcen 22

19

25

1,7

19

22

Gunstige Ansiedlungsbedingungen |
staatl . Forderung 23

23

24

19

28

25

Giinstige Finanzierungsmaglichkeiten
(z.B. durch private Fonds) 24

24

24

20

24

22

Skala : Sehrwichtig =1; unbedeutend =4
Quelle: DLM-Umfrage 2000.

DIW Berlin 2002




Zwischenresiimee: Beschiftigtenqualifikation als Standortfaktor
* Arbeitskraft als Kernressource
- Verfiigbarkeit und Qualitit zentral

* Unikatproduktion:
- Spezialqualifikation (Erfahrungswissen)
- Regionaler Arbeitskriftepool als Standortfaktor

3. Die Medienwirtschaft in Mecklenburg-Vorpommern im regionalen Vergleich
* Entwicklungstrend Medienmirkte
* Zahl der Sozialversicherten 2002

* Schwerin im regionalen Vergleich

Medienmirkte: Langfristiger Umsatztrend

Einnahmetrend der Medien 1991-2002
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Medienreocionen in Dent

schland 1998 - 2002

Einwohner in

Sozialversicherte in der

2001 1998 2002
Reaionen mit iiber 40 000 Sozialversicherten in der Medienwirtschaft
Miinchen 2483.0 65 071 80 819
Hambura 1726.4 41 664 54 177
Frankfurt/M. 2486.5 42 619 53150
Berlin 3388.4 35 898 49 039
Stuttaart 2634.2 41 033 46 793
Koln 2153.1 34 217 44 518
Medienreaionen in den neuen Bundeslandern
Leipnzia 1085.7 8 223 11 116
Dresden 1021.3 6 157 7747
Potsdam 729.7 4123 4 981
Maadebura 956.5 2993 3377
Halle 851.4 2 621 3045
West-Mecklenbura 507.0 2034 2 676




Struktur der Medienwirtschaft in West M-V im Vergleich

Mittelthliringen im Vergleich zu den wichtigsten
Medienstandorten Ostdeutschlands (Sozialversicherte 2002)
Potsdam (4981) ] 9 | 16‘ \ ‘ 54 ‘ H‘ 9 [ 12 |
Leipzig (11116) s \‘ 18 | | 32 | 13 | 18
Schwerin (2676) - \‘ 20 \‘ 18 ‘ 21 \‘ 21 |
Magdeburg (3377) | 33 | \ 1."5 [ 17 | [] 19 | 17 |
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Dresden (7747) ] 25 | 15 8 [ 10 M \
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Betriebsgroflen der Medienwirtschaft im regionalen Vergleich

2002
Sozialversicherte je Betrieb

BetriebsgroBen der Medienwirtschaft in ausgewahlten Medienstandorten

Beschaftigtenstatistik.

Deutschland 13,2 | KoIn 18,5 | Mainz 20,2 | Leipzig 13,3
Thuringen 9,2 | Hamburg 16,3 | Baden- 19,0 | Schwerin | 13,2
Baden
Miinchen 14,8 | Niirnberg 14,9 | Potsdam 11,9
Mittelthiirin 10,3 | Frankfurt/ 13,7 | Bremen 14,7 | Dresden 11,4
aen M.
Ostthiiringe 10,3 | Stuttgart 13,7 | Saarland 14,1 | Halle 10,4
n
Sudthuringe 7,1 | Berlin 13,4 | Hannover 13,6 | Magdebu 7,8
n rq
Nordthiiring 6,0 | Diisseldorf | 12,0 | Kiel 13,1
en
Quelle: Bundesanstalt fur Arbeit: JFSU
ena




Rundfunkbeschiftigte in den neuen Bundeslandern 2002
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4. Schlussfolgerungen fiir eine Medienstandortpolitik
Drei Thesen zur Qualifikation als Standortfaktor der Medienwirtschaft

1. Beschiftigungsqualifikation ist der zentrale Standortfaktor fiir
Medienunternehmen

2. Aus- und Weiterbildung ist nur ein Element der Bewertung — Zahl und
Erfahrung der vorhandenen Arbeitskréfte ist ebenso wichtig

3. MaBnahmen zur Verbesserung von Standortbedingungen miissen auf den
unterschiedlichen Bedarf der Teilbranchen ausgerichtet werden.

Vielen Dank fiir Thre Aufmerksamkeit!

Prof. Wolfgang Seufert
FSU Jena



Dr. Klaus Blaudzun
L andesar beitsgemeinschaft M edienkompetenz

Bildung und M ediengesellschaft — von der Notwendigkeit neuer Netawerke

Das Medienbudget der Deutschen ist binnen eines halben Jahrzehnts, von 1999 bis
2004, um mehr as anderthalb Stunden taglich gestiegen. Sagt die neueste
Langzeitstudie TimeBudget 10 von SevenOne Media (Vermarkter der ProSiebenSat.1-
Gruppe).* Gestiegen um anderthalb Stunden auf ca. achteinhalb Stunden taglich.

Klar, das ist Vermarkter-PR, frisch-frohliche Zahlen sind da hilfreich. Wie sagte
Winston Churchill noch gleich: Traue nur der Statistik, die Du selbst gefdscht hast.
Acht Stunden Arbeit plus siebeneinhalb Stunden Schlaf plus achteinhalb Stunden
Medien ... macht vierundzwanzig Stunden, von Essen und zur Arbeit oder zur Schule
fahren war noch gar nicht die Rede. - Alles Llge also?

Nein, stimmt wirklich, das Ergebnis bestdtigen auch andere, unabhangigere
Untersuchungen.? Gestiegen auf achteinhalb Stunden taglich, als wollte da irgendein
Bundesamt fur Statistik bestétigend ausrufen: Willkommen in der Mediengesell schaft!
Die so symbolischen acht Stunden Arbeitstag oder Schultag sind eingeholt. Klar geht
das, weil sich die Zeitbudgets Uberschneiden; allein die Begleitmedien TV und Radio
machen zusammen ca. funfeinhalb Stunden an diesem taglichen Medienbudget aus, sie
Uberschneiden und sie begleiten die anderen, auch die Nicht-Medienbudgets. Typisch
fur diese Medien, sie durchdringen unseren Lebensalltag, durchdringen fast alles am
Tag, Lebensalltag gleich Medienalltag.

Den Landesfunkhausdirektor des NDR in Mecklenburg-VVorpommern, mit seinen
Radio- und TV-Programmen, den wird es in jedem Falle freuen, mochte man meinen.
Auch hier ein klares Jein, Ja und Nein: Der NDR hat gute Quoten, ja. Aber dem NDR
geht es keineswegs nur um Zahlen. Die haben eher einen ambivalenten Charakter,
diese Zahlen. Nur ein Beispiel zu dieser Ambivalenz: Im Osten Deutschlands wird
mehr ferngesehen als im Westen. Index fir Lektire Zeitungsleitartikel im Westen 46
zu Ost-Index 35; umgekehrt beim TV-Konsum, Index im Westen 51 zu Ost-Index 63
(Zahlen nach Allensbacher Institut fir Demoskopie). * Zudem haben private TV-
Programme in Ostdeutschland ohnehin signifikant hohere Einschaltquoten als im
Westen. Diese Zahlen bereiten dem NDR im Landesfunkhaus Schwerin auch Sorge.
Macht er zuviel Grundversorgungsauftrag samt Kultur und samt Bildung, dann zappen
die Grundzuversorgenden riber auf Sat.l (zu Hinter Gittern oder irgendeiner
Frauenknast-Container-Soap). Was macht man da? Man greift zur
Bahnhofspadagogik, das ist bekannt. Die Leute da abholen, wo sie sind. Also fittern
ARD und ZDF den Grundzuversorgenden, im Kampf um die Ei nschaltbereitschaft, mit
eigenem Media Fast-Food-Programm an. Was passiert dann? Dann wollen die soeben

1T meBudget 10. 1999-2004, SevenOne Media GmbH (Hg.) Unterféhring [Mlinchen:] 2004, die Studie ist kostenfrei
bestellbar unter info@sevenonemedia.de (vgl. auch www.sevenonemedia.de).

2 Vgl. u.a Gernot Gehrke (Hg.): Netzwerke zur Medienkompetenzentwicklung — Erfol gsfaktoren und Handlungsoptionen, (=
Heft 6 der kopaed-V erlagsreihe Working Paper-Reihe des Européischen Zentrums fiir Medienkompetenz) Marl 2004, S.40.
Ebenso merz. medien + erziehung. zeitschrift fir medienpadadgogik, Miinchen 49. Jg., H. /2005, S.2-3.

3 Vgl. merz. medien + erziehung. zeitschrift fir medienpadadgogik, Minchen 49. Jg., H. 1/2005, S. 3.



Entertai nment- Grundversorgten auch anschlief3end und auch morgen ihren Programm-
MacDonald serviert bekommen. Und i mmer wi eder.

Geschmack hingegen entsteht anders. Auch das ist bekannt. Kulturvolles Fernsehen
braucht eben den gebildeten Zuschauer, und auch umgekehrt: um sich zu bilden
braucht der Zuschauer kulturvolles Fernsehprogramm — diese medientagliche Huhn-
Ei-Frage ist keineswegs eine, die nur den Schweriner NDR-Chef Gerd Schneider und
seine Kollegen Funkhausdirektoren anginge. Sie geht uns alle an, uns, die nachdenken
Uber das Thema und die arbeiten zum Thema: Bildung und Mediengesell schaft.

Im nachfolgenden Beitrag will ich diesem Thema, unter den Einschrankungen des
obenstehenden Titels, aus der Sicht der Landesarbeitsgemeinschaft M edienkompetenz
nachgehen.* Diese Landesarbeitsgemeinschaft (LAG) grindete sich vor zwei Jahren —
zusammenfallend mit einer Wiederbelebung der kleinen GMK-Regionalgruppe®
Mecklenburg-Vorpommern. LAG und GMK-Gruppe versammeln Akteure aus
verschiedenen Bereichen der Medienbildung im kleinen Bundesland, Schwerpunkt
derzeit handlungsorientierte M edienpadagogik:

M edienzentren und Medienvereine des L andes,

dazu die Offenen Kanéle,

und die kulturellen Kinos,

weniger derzeit noch Kolleglnnen aus den Hochschulen
und aus anderen Bildungseinrichtungen des Landes.

LAG und GMK-Gruppe begannen ihre
Tatigkeit mit einer Analyse zum Stand der
medien- und bildungspolitischen
Entwicklungen in M-V, kondensierend in
einem ZehnThesen-Papier. Ich dampfe diese
| Thesen hier noch einmal von zehn auf funf
Thesen ein, dann (ent-)steht automatisch der
L eitfaden meiner Ausfihrungen:

1. Forderung von Medienkompetenz ist
auch in  MecklenburgVorpommern die zentrale  bildungspolitische
Herausforderung. Keine Einmalaufgabe, vielmehr eine Prozessaufgabe, die
Aufgabe, Lebenslanges Lernmen von Menschen (und Institutionen) zu
strukturieren.

2. Medienbildung ist keine Ressortaufgabe (, Herr Metelmann, tbernehmen Sie mal
bitte!*). Sie ist eine Ubergreifende Querschnittsauf gabe zwischen Schule und
Freizeit, Kultur und Politik, Bildung und Wirtschaft.

“ Dieser Beitrag ist die leicht erweiterte Fassung meines Referats zum Thema Bildung und Mediengesellschaft — von der
Notwendigkeit neuer Netzwerke in ihm gebe ich in der Substanz Positionen der Landesarbeitsgemeinschaft

M edienkompetenz Mecklenburg-Vorpommern e.V. wieder, nicht allein eigene (bzw. solche aus meiner Arbeit an der institut
fir neue medien gGmbH in Rostock.

® GMK = GesdlIschaft fir Medienpddadgogik und Kommunikationskultur in der Bundesrepublik Deutschland e.V ., der

medi enpédagogische Fach- und Bundesverband.



3. Zwar hat MecklenburgVorpommern punktuell leistungsfahige Strukturen
aufzuweisen, insgesamt jedoch weist unser Land (u.a. im bundesweiten
Vergleich) enorme Defizite auf. Ressortubergreifende
M edienkompetenznetzwerke anderer Lander sind eine solche Leerstelle.

4. Insbesondere die Vernetzung zwischen Schulen, Lehrerausbildung und
Freizeitbereich (Kultur- und Jugendfdrderung) ist noch schwach. Es herrscht
Mangel an komplexeren, ressortlibergreifenden, integrativen Gesamtkonzepten
dafUr.

5. Ein ressorttbergreifender Diskurs zur Medienbildung, Medienkultur und
Medienpolitik in Mecklenburg Vorpommern muss angestiftet werden

um im Land fur die Problemlage zu sensibilisieren;

um kompetente Partner fir Handlungsstrategien und Problemldsungen zu
gewinnen, und

um dann zundchst das bildungspolitische Schwerpunktthema unserer Tage
anzugehen: schulische und aulerschulische Medienbildung und deren
Zusammenwi rken.

Diese Tagung hier in der Veranstaltergemeinschaft von LRZ Mecklenburg
Vorpommern, LAG und GMK, NDR Mecklenburg-VVorpommern und Film e.V. ist
Beleg dafir: Wir sind zumindest hier und da und nicht irgendwo auf offene Turen und
offene Ohren gestolRen. Aber nicht tUberall. Wir stief3en mit unseren Thesen aber auch
auf Skepsis und Vorbehdte. Das ist nicht nur normal, dasist auch der

Grund Nr. 1 fir Netzwerke als neuer Organisationsform fir die Bearbeitung
komplexer Problemkonstellationen: Netzwerke vermdgen zu koppeln, gerade auch
ganz verschiedene, auch einander vormals noch fremd oder gar sich mit VVorbehalten
gegenuberstehende Partner. Die ,kommunikativen Benefits* von Netzwerken wie

Vertrauensbildung und
Vor und Miteinander-L ernen, aber auch Ubereinander-L ernen,

diese Benefits entstehen in Netzwerken von vorn herein (wenn sie denn veritable
Netzwerke sind). Sie entstehen im grundlegenden Prozess von Netzwerken: dem
horizontalen Informations- und Wissensaustausch zwischen Partnern ganz
verschiedener Institutionen auf Augenhthe (was das Netzwerk u.a. von den
hierarchischen Organisationsformen unterscheidet). Das ist zundchst ganz einfach:
Treffen sich kompetente Partner, die in der Gesamtheit ihrer jewelligen
Zustandigkeiten die Komplexitéat eines komplexen, aber geteilten Problems aobilden,
dann haben die sich mit Sicherheit was zu sagen. Untereinander und Ubereinander.°

6 Verweise hier auf meine Quelle zu Netzwerktheorien und —erfahrungen auch in Folgenden: Gernot Gehrke (Hg.):
Netzwer ke zur Medienkompetenzentwi cklung — Erfol gsfaktoren und Handlungsoptionen, (= Heft 6 der kopaed-Verlagsreihe
WorkingPaper-Reihe des Europaischen Zentrums fir Medienkompetenz) Marl 2004, S.40.



Es standen aber auch andere Vorbehalte im Raum: Das — ohnehin strukturschwache —
Land habe gerade in den letzten Jahren das Mogliche und Notwendige getan, stdnde
nicht so ,schlecht’ da, wie es die pauschalen Problematisierungen glauben nachen
wollten. Haufig wird dann als n&chstes auf die Einfihrung von IT und IT-Unterricht in
den Schulen des Landes verwiesen. Und in der Tat, hier hat das Land einige
bundesweit beachtliche Werte. Allein das in den letzten Jahren absolvierte Programm
zur Lehrerweiterbildung, es katapultierte einen ganzen Berufsstand, der bis Mitte der
90er Jahre noch der Gattung des Homo Gutenbergiensis angehorte, erst ins
Computerzeitalter. Und ene Rahmenrichtlinie far den integrativen —
fachertbergreifenden — Medienunterricht hat die Landesschul behtrde auch erlassen,
im letzten Jahr.

Alles im Lot aso, mehr oder weniger? Mitnichten, sagen Hans-Dieter Kiubler und
Dieter Spanhel u. a. im Aprilheft von merz. medien + erziehung. zeitschrift fir
medienpadagogik. ’ Belde ziehen Bilanz, Bilanz zu zehn Jahren BLK-
Orientierungsrahmen Medienerziehung in der Schule. ® Die Bilanz fallt alarmierend
aus. Sie bezieht sich auf die Bundesrepublik insgesamt, aber das sollte uns in
Mecklenburg-Vorpommern nicht beruhigen, im Gegenteil. Ich ziehe drel der
Hauptpunkte dieser Bilanz heraus.

Erster Bilanzauszug:

Der  BLK-Orientierungsrahmen  von 1995  hatte
Medienerziehung in der Schule as eine komplexe
Herausforderung formuliert, als die ganzheitliche Aufgabe,
den Heranwachsenden aulder Sachwissen auch
gesellschaftlich relevante  Kompetenzen zu vermitteln:
Medienkompetenz als soziale Kompetenz zu lebenslangem,
selbstgesteuertem  Lernen  in einer  dynamischen,
veranderlichen, offenen, sich globalisierenden
Informationsgesellschaft. Das wurde , alenfalls ansatzweise
in einigen Modellprojekten angegangen“®. Der PC als
I L0 A Bl Hypermedium — beispielsweise -, einsetzbar fur kreative oder
kunstlerische Lernaufgaben, der Onlinezugang als Wissens- und Datenreservoir, mit
dem man im Sozialkundeunterricht eigenstandig und kritisch umzugehen erlernt:
weitgehend Fehlanzeige, ,dlenfalls ansatzweise in einigen Modellprojekten
angegangen“*°.

! Vgl. zum Folgenden die Beitrdge zum Titelthema: Medien machen Schule?! von: merz. medien + erziehung. zeitschrift fiir
medienpadadgogik, Minchen 49. Jg., H. 2/2005, S.8-42.

8 Erlassen 1995 von der Bund-L ander-K ommission fiir Bildungsplanung und Forschungsfdrderung.

® Hans-Dieter Kibler: Computer installiert — (Medien-)Padagogik passé?, In: merz. medien + erziehung. zeitschrift fir
medienpadadgogik, Minchen 49. Jg., H. 2/2005, S.10.

10 Ependa.



Zweiter Bilanzauszug:

Dagegen verengte bereits 1997 der KMK-Beschluss ,Neue Medien und
Telekommunikation im Bildungswesen® den urspringlichen Ansatz auf die
Ausstattung der Schulen mit PC-, Internet- und Multimediatechnik, sowie, ,unter
groRem politischem Druck der Wirtschaft®, auf die auf Vermittlung von
Anwendungskenntnissen zu marktgangiger Software (Office- und Online-
Kompetenz).'* Ergebnis der Initiative ,, Schule ans Netz*: Die Stundentafel der Schule
um ein Fach erwelitert (Informationstechnische Bildung), die herkémmlichen Curricula
bletben ansonsten in Kraft. Die ,integrative Medienbildung® hingegen fihrt, so
Kubler, ,,immer noch ein Sonder- und Zufallsdasein in einigen affinen Fachern.“*2 Eine
Halbjahresuntersuchung 2001/02 gibt Auskunft: 7 % der Lehrkréfte ( d.h. nicht einmal
jeder zehnte Lehrer) hatten medienerzieherische Themen im Fachunterricht
behandelt.** Spanhel kommentiert: , Selbst dort, wo die neuen Medien allméanlich* zur
Anwendung ké&men, , unterbleibt meist eine Reflexion ihrer Bedeutung, Verwendung
und Wirkung®.*

Dritter Bilanzauszugq:

Der ,drohenden digitalen Spaltung® wi/sollte ,Schulen ans Netz“ begegnen.
Durchschnittlich 12 Schiler auf einen Computer (an allgemeinbildenden und
Berufsschulen) - Deutschland hat mit diesem statistischen Wert inzwischen in Sachen
IT-Ausstattung den EU-Standard fir E-Learning (15:1) deutlich Uberboten.*®
Vorbildlich!? PISA | und 11 (2001, 2004) und Erganzumgsstudien belegen*®:

Deutsche Jugendliche verweisen bel der Frage, wo sie am meisten Uber
Computernutzung gelernt hétten, zu 10% auf die Schule - PISA-OECD- Staaten-
Durchschnitt: 21%.

Deutsche Jugendliche berichten zu 21% Uber regelméiigen Computereinsatz in
der Schule — der Durchschnitt der PISA-OECD-Staaten liegt wiederum doppelt
so hoch: 39%.18

Was Wunder, ca. 50% der deutschen Lehrkrafte aller Schularten haben neue
Medien im Unterricht noch nie eingesetzt (Untersuchung aus 2004 in Bayern,
5000 L ehrkrafte wurden befragt).*®

Informationen aus dem Web — auch fur Schulzwecke — zieht der deutsche
Jugendliche zu Hause (zu 71 %), nur zum Bruchteil von 7% in der Schule.®

H Dieter Spanhel: Zehn Jahre schulische Medienpédagogik. Staus quo, Aufgaben, Perspektiven, In: merz. medien +
erziehung. zeitschrift flir medienpadadgogik, Miinchen 49. Jg., H. 2/2005, S. 17.

12 Yans-Dieter Kibler, aa.0.,, S. 15.
13 Dieter Spanhel, aa0., S. 19.
1% Ependa.

15 Vgl. merz. medien + erziehung. zeitschrift fir medienpédadgogik, Miinchen 49. Jg., H. /2005, S. 2. — Vgl. auch Hans-
Dieter Kubler, aa.O., S. 9.

16 \vgl. ebenda, S. 12 ff. - Vgl. auch Dieter Spanhel, aa.0., S. 18 ff.
17 vgl. Hans-Dieter Kiibler, aa0., S. 13.

18 \vgl. ebenda, S. 12-13.

19 Vd. Dieter Spanhel, aa.0., S. 19.

20 Vgl. Hans-Dieter Klibler, aa.0., S. 13.



Oder, auf den téaglichen Gebrauch des Computers bezogen: 44% der deutschen
Jugendlichen nutzen den Computer taglich zu Hause, aber nur 3% taglich in der
Schule — Stand 2002, das war damals der vorletzte Platz in Europa.*

Was sagen schon Zahlen? Sie sagen: Die Heranwachsenden werden mit dem
I nformationsmedium Web — bei spielsweise — buchstéblich allein gelassen, so Kibler:

»Im Grunde verhalten sich die Jugendlichen auch bei der Internetrecherche wie beim
Konsum- und Medienverhalten: Hauptsache billig, problemlos im mainstream up-to-
date. Qualitét ist Nebensache, Eigenstandigkeit und Abweichungen halten auf, und die
Schule scheint mit den rasch und unkritisch gesammelten Info-Hé&ppchen zufrieden.” .z

Betreibe ich hier — gemeinsam mit Kdbler und Spanhel — wohlfeile Kritik an ,, Schule
ans Netz*, gar billige Generalschulschelte? Mitnichten. Die von Kibler und Spanhel
und anderen kritisierte technizistische, blof3 instrumentelle Sichtweise auf die neuen
Medien ist nicht in der Schule geboren worden, sieist in sie hineingetragen (und in ihr
allzu dankbar angenommen) worden.

Stefan Aufenanger hat dieses— wie er es nennt — von Assimilationsmodell Schule und
Medien bereits 1997 ebenso deutlich beschrieben wie kritisiert:

,Die neuen Medien werden zwar in der Schule aufgegriffen, aber mit den dten
didaktischen Konzepten verbunden. Der Computer, die Netze und Multimedia werden
den traditionellen Unterrichtsformen angepald. Anstatt die kreativen Fotentiale der
neuen Medien zu nutzen und die padagogischen Settings zu verdndern, werden
Lernsoftware und Multimedia Anwendungen angeschafft, die die Schiler (wieder) ...
in eine passi\e Rolle versetzen. Nach aufRen kann Schule dann gut von sich behaupten,
die neuen Medien integriert zu haben. Aber wenn man genau hinschaut, dann durfte
eine dhnliche Entwicklung zu prophezeien sein, wie sie mit den Sprachlabors in den
sechziger und siebziger Jahren zu verzeichnen gewesen war: Die Technik ist da, doch
es fehlt das angemessene padagogische Konzept.“=

Festzuhalten bleibt: Der drohenden digitalen Spatung ist so gewiss nicht zu begegnen,
im Gegenteil, die Lesefdhigkeit wie der kompetente Umgang mit anderen
Medienkulturtechniken ist in Deutschland — wie in keinem anderen vergleichbaren
Land — ,,deutlich abhangig von der soziden Herkunft, dem Bildungs- und Kulturmilieu
der Familien®?*. Das entspricht weder dem Gesellschaftsbild hier und heute, noch dem
Anforderungsschema der Wirtschaft. Wenn aber Medienbildung auf eine kurz
gedachte, blof3 wirtschaftlich motivierte Nutzung i nstrumentalisiert wird, reduziert sich
selbst dort ihr Nutzeffekt: auch die wirtschaftlichen Anforderungen an berufliche
Schltsselqualifikationen werden nicht erflllt. Auf soft skills, auf weiche soziale
Fahigkeiten, darauf schaut heuzutage jeder Personal chef, jede
Bewerbungskommission.

21 vgl. Dieter Spanhel, aa0., S. 18.

22 \/gl. Hans-Dieter Kilbler, aa0., S. 13.

2 Stefan Aufenanger in: Horst Dichanz (Hg.): Medienerziehung im Jahre 2010. Probleme, Perspektiven, Szenarien,
Gtersloh: Verlag Bertelsmann Stiftung 1997, S. 179.

24 Hans-Dieter Kiibler, aa0., S. 12.



Damit bertihre ich Grund Nr. 2 fir neue
Netzwerke. Es ist dies die Komplexitat der
Problemkonstellation: Was bedeutet
Medienbildung heute? Deren Komplexitét ist
® nicht alein durch klassische, arbeitsteilige
Institutionen zu bewadltigen. Netzwerke
hingegen vermogen gerade zu koppeln, eben
auch ganz verschiedene Sichtweisen auf ein
: - & Problem; sie koppeln die Perspektive der
Schule und die der Frelzeltkultur die Perspektive der Politik und die der Wirtschaft.
Wo sie in Austauschleistungen funktionieren, entsteht in Netzwerken Emergenz:
Netzwerke leisten zum Problem mehr, als die einfache Summe der Leistungen der
einzelnen Partner (Institutionen) nebeneinander je erbringen konnte. Netzwerke
vermogen nicht nur zu addieren, sie multiplizieren.

Gibt's schon, solch ein Netzwerk hier in M-V, so ein nachster Vorbehalt, siehe
Multimediainitiative des Landes ... Den passenden Kommentar dazu gibt Gernot
Gehrke:

»Eine (fast — K.B.) ausschliefdliche Orientierung an dem, was technisch modglich oder
wirtschaftlich sinnvoll ist, wird nicht dazu beitragen, die (so) verschiedenen
Herausforderungen und Probleme, die sich derzeit stellen, wirksam zu bewadltigen.”»

Vielmehr auf eine integrative, emergente, innovative Leistung wird es in den néchsten
Jahrzehnten ankommen. Brauchen wir den padagogisch gewollten ,, medienmiindigen
Menschen” oder den technologisch avisierten , interkulturell vernetzten Globetrotter” ?
Oder brauchen wir das wirtschaftlich geforderte ,, medienkompetente Humankapital
resp. den ,medienbegeisterten Konsumenten“? Den rechtsstaatlich ,,(de-)regulierten
Mediennutzer® oder den gesellschaftspolitisch gewollten ,, mediendemokratischen
Blrger* — der, nun wiederum parteipolitisch gewollt, ale vier Jahre ein
stromlinienférmiger Verbraucher politischer Waschmittel rekl ame sein moge??”

Die Fragen beantworten sich selbst, indem sie keine Antwort brauchen. Fraglos ist:
Die Mediatisierung der Gesdllschaft hat sich in den letzten Jahren ungeheuer
entgrenzt. Das Medienbudget der Deuschen ist auf achteinhalb Stunden téglich
gestiegen — die acht Stunden téglicher Arbeit sind eingeholt! Oder Uberholt? Nein, die
Frage nach der sozialen Erzeugung von Arbeitsplétzen und deren soziale Verteillung —
wie individuelle Zuteilung - ist keineswegs Uberholt. Aber, die Frage nach der soziden
Erzeugung von Kompetenz im Umgang mit dem téaglichen Medienbudget Uberlagert
sich immer untrennbarer mit der ersten Frage: erwerbstéig/erwerbsios und
information rich/information poor beginnen zusammenzuschwingen im sozialen Code:
rich or poor, up or down. Heil3t der oben ztierte statistische Zahlenzusammenhang: Je
Ost desto TV-Konsum, heifdt diese Zahlenproportion nicht eher: Je Arbeitslosigkeit
desto TV-Konsum? Desto passiver und desto kompensatorischer das
Medienverhalten?

% Vgl. Gernot Gehrke (Hg.) , aaO.
26 Vgl. ebenda, S. 41.
2 Vgl. ebenda.



Medienkompetenz ist daher nicht langer eine beliebige Kulturkompetenz unter
anderen, Uber die man individuell beliebig verfigen mag — oder eben auch nicht. Wer
kein Musikinstrument spielen kann oder ein Triptychon fur ein Musikstiick halt ... der
wird nur in ausgewdahlten Zusammenhéngen in soziale Isolaion geraten — gravierend
negative Auswirkungen auf Schulabschluss oder Arbeitsplatzbewerbung hat das in der
Regel nicht. Dagegen wird die Fahigkeit, mit Computer und Internet umgehen zu
kénnen und Multimedien nutzen und ggf. sogar bearbeiten zu kdnnen, kiinftig ebenso
wichtig sein wie: lesen und schreiben und rechnen und zusanmenhangend reden zu
koénnen, auch in Ausbildung und Beruf. Langst fordern Kultur und Arbeitswelt nicht
nur die Fahigkeit ab, Schrifttexte lesen und verfassen zu konnen, sondern auch
hypermediale Texte ,lesen* und z. T. auch schon produzieren zu kénnen.?® Das setzt
eine ganz neue, hypermediale hermeneutische Kompetenz voraus (Text-Grafik-
Screendesign-Bild-und- Ton-Grammatiken), eine Kompetenz, die ggf. — wenn nicht in
der Schule — dann auf3erhalb erworben wird, oder eben auch nicht, und dann eben mit
gravierender Gefahr neuer Chancenungleichheit. Von den Chancen der neuen Medien
werden dann namlich nur die profitieren, die sie sich aul3erhalb der Schule aneignen
und die sie sich auch leisten kénnen.*

Medienkompetenz und sonstige sozial -kommunikative Kompetenzen bilden nicht nur
keinen Gegensatz, sie fallen heutzutage buchstéblich ineinander. Denn unsere
achteinhalb Stunden Tagesmedienbudget laufen quer, wie wir ale wissen, quer
zwischen Freizeit und Erwerbstétigkeit, zwischen Schulausbildung und Konsum- wie
Politiksphére ... Die Medien, eingenistet in allen Spharen unseres Lebensalltags,
wachsen uns kulturell an, wie vormals die Werk-, so nun die Denkzeuge und
universellen Informationszeuge. Medienkompetenz ist daher keine Kulturtechnik unter
vielen anderen mehr, sondern ein flexibles, irritierendes Uberall und Nirgendwo; eine
andauernd irritierende  Unbestimmtheitsstelle, nach jeder neu gewonnenen
Bestimmung wieder indeterminiert, weil dynamisch, veranderlich. Dieser seltsame
Charakter ist der nachste, ist der

Grund Nr. 3fir die Notwendigkeit neuer Netzwerke: Netzwerke, diese virtuellen
Organisationen sind flexibel — das verbindet ihre Organisationsform mit Méarkten. Sie
brauchen zwar Regeln, aber keine institutionell ausgeharteten Instanzenwege fir
routinierte Aufbau- und Ablauorganisation. Als flexible Kontaktnetze eignen sie sich
fur dynamische Prozessorganisation, wenn Situationen und Probleme hochkomplex,
unsicher, ungewiss, weil verdnderlich sind.* Soziologen beschreiben die
Informationsgesellschaft langst, wie Manuel Castells, auch als Netzwerkgesellschaft,
weil ,die herrschenden Funktionen und Prozesse im Informationszeitalter zunehmend
in Netzwerken organisiert sind“**. Wir kennen alle diese Zuschreibungen zumindest als
metaphorische Charekteristika des Mediums der Medien, des Web selbst:
informationell, selbstorganisiert, global, vernetzt.

28 \/gl. ebenda, S. 40-41.
29 Hans-Dieter Kiibler, aa0., S. 15.
3 Vgl. Gernot Gehrke (Hg.) , aaO.

31 Manuel Castells: Das Informationszeitalter I. Die Netzwer kgesellschaft, Opladen 2001, S. 527. — Zitiert nach: Gernot
Gehrke (Hg.) , aa0., S. 36.



Die dynamsiche Komplexitdt von Medienkompetenz hat Stefan Aufenanger, 1997
befragt nach ,,Medienerziehung im Jahre 2010“, mit einem Gedankenexperiment
beschrieben, das viel weiter greift als nur bis zum Jahre 2010, ndmlich bis zum
Jahrhundertende 2100. Er verschérfte das Problem auch sachlich, indem er generell
nach der heute notwendigen, zukunftsfahigen Lehreraushildung fragte, und nicht nur
nach der Ausbildung von Medienlehrern:

»Wenn wr davon ausgehen, heute Padagoginnen auszubilden, die Kinder eziehen
werden, ... (die als soziale Individuen —K.B.) bis zum Ende des 21. Jahrhunderts
handlungsfahig sein mussen, dann mussen wir offen zugeben, nichts darlber zu
wissen, welches spezifische Wissen und Konnen unseren Kindern zu vermitteln ware.”
Denn die ,gesdlschaftlichen Verdnderungen® wie ... Traditionsverlust und
Individualisierungstendenzen ..., die verdnderten Kommunikationsstrukturen und
Sozialisationsbedingungen durch neue Medien (...) verlangen eine Neubestimmung
des Bildungsbegriffs und ein Nachdenken dartiber, was denn padagogisches Handeln
in einer durch Medien bestimmten Welt sei.“*

Die bildungspolitischen Herausforderungen sind bekannt, ja. Aufenangers scheinbar
paradoxe These von Schule der Zukunft as dem zentralen padagog schen Ort ist heute
fast Gemeinplatz — aus blanker Notwendigkeit, weil untbersehbar ist, dass die
Familien ihren Einfluss auf Kinder nicht mehr in dem traditionellen Umfang
wahrnehmen konnen. Ganztagsschule heifldt das bildungspolitische Losungs-
/Losungswort. **  Medienschule muss es aber auch heiRen, sagt die
Erziehungswissenschaft fast unisono, und es muss eine — unter dem Druck der Medien
—von innen reformierte Schule sein. Padagogisches Handeln muss und wird sich unter
diesem Druck wandeln. Well lebenslanges Lernen mit der Befdhigung, mit der
Sozialisation zu lebenslangem Lernen beginnt. Nicht mehr Schiler-Lehrer-Modelle im
konfrontativen Instruktionsparadigma der alten Schule alein kénnen das leisten, der
Unterricht muss projektorientierter werden. Meister-Lehrling-Modelle, Tutoren
Modelle und Peer-to-Peer-Lernen im Probleml6sungsparadigma sind eforderlich® —
der Greifswalder Literatur- und Mediendidaktiker Hartmut Jonas hat dazu auf der
vorbereitenden Arbeitstagung im November 2004 in Schwerin ausfihrlich referiert.
»Medienerziehung in weiterfihrenden Schulen*, so Aufenanger, wird , vorgenommen
werden ... nach den Modellen des Bwachsenenlernens, wie wir es aus dem Bereich
der beruflichen und betrieblichen Ausbildung kennen.”% — Oder, so fige ich hinzu, wie
wir es kennen aus dem Bereich handlungsorientierter Medienpadagogik in der
musisch-kulturellen Jugendbildung im auferschulischen Freizeitbereich.

Wie soll das gehen, bei den enormen beruflichen Belastungs- und Stressfaktoren im
Alltag von Lehrkréften an fast allen Bildungseinrichtungen (diinne Personaldecke,
erhohte Stundendeputate, UbergroRe Klassen, zunehmende Erziehungs- und
Lernstorungen, erhohter formaler Leistungs- und Zeitdruck fir Lehrende und
Lernende)? ** Wie soll das gehen, angesichts der Finanzkrise der offentlichen

32 Stefan Aufenanger in: Horst Dichanz (Hg.), aa.O., S. 175.

33 vgl. ebenda

34 vgl. ebenda, S. 180.

35 vgl. ebenda.

36 Vgl. Hans-Dieter Kiibler, aa.0., S. 14-15 sowie Dieter Spanhel, aa.0., S. 20.



Haushalte mit Einsparpolitiken? Damit bin ich bel , meinem* letzten Grund angelangt,
dem

Grund Nr. 4 fur die Notwendigkeit neuer
Netzwerke: Netzwerke haben nicht nur eine
hohe Innovationsfahigkeit und  damit
Mobilisierungsfunktion nach Innen (im
internen,  partnerschaftlichen  Streit  von
Partnern um innovative Ldsungen  fir
gemeinsame Vorhaben in der WinWin
Situation aller Beteiligten). Netzwerke haben
auch eine Mobilisierungsfunktion nach Auf3en,
sie mobilisieren fur die gemeinsamen, geteilten
Interessen und Belange. Denn die Ressourcen von Netzwerken setzen sich aus dem
Ressourcenpool der Partner zusammen — Netzwerke fordern so per se das
partnerschaftliche, wechselseitige Interesse an kompetenten und potenten Partnern im
Netzwerk, Uber den Rand der eigenen Suppenschissel hinaus. Netzwerke basieren ja
gerade auf dieser Interdependenz der Netzakteure, basieren auf der wechselseitigen
Abhéangigkeit der Akteure von den jeweils eingesetzten Ressourcen der anderen
Tellnehmer. So geteilte Ziele und Interessen lassen sich in strategischen Allianzen von
Netzwerken erfolgreicher durchsetzen. Trotz und gerade wegen der Verschiedenheit
der Netzwerkakteure in erfolgreichen virtuellen Organisationen. ¥

Der jetzige Stellenwert von Medienpolitik und Medienbildungspolitik in
Mecklenburg-Vorpommern ist eher sehr bescheiden anzusetzen. Ahnlich sind die fir
Medienbildungspolitik und Medienkompetenzfdrderung vorhandenen Ressourcen
einzuschétzen. Ich rede hier ncht nur von Geld (dem universellen Eintauschmedium
fir Ressourcen), sondern vor dlem auch von der wichtigsten Ressource, genannt
Mensch oder auch qualifiziertes Personal.

Ohne qualifizierte Medienpédagoglinnen keine qualifizierte Medienbildung. Es gibt
m.W. dazu keine Erhebungen fur Mecklenburg-Vorpommern, aber die Zahl
gualifizierter Medienpéadagoglnnen, die hier im Lande tétig sind, scheint in den letzten
Jahren bestenfalls auf geringem Niveau zu stagnieren. Nimmt man die Regional gruppe
der GMK — der Bundesverband der Medienpadagoglnnen — as Indikator, dann
verweist der seit Jahren stagnierende Mitgliederstand von ca. einem Dutzend auf
Defizite: Eine Mikro-Regionalgruppe, die fast zehn Jahre lang kaum mehr als
gelegentliche interpersonale Kontakte kannte, und die keine andere Kontaktadresse
ausweisen konnte als die der Bundesgeschéftsstelle in Nordrhein-Westfalen (!). Soweit
der status quo bis gestern.

Ein Medienkompetenznetzwerk in Mecklenburg-Vorpommern ist daher auch
notwendig,

um, estens, den derzeitigen Stellenwert von Medienpolitik  und
Medienbildungspolitik deutlich anzuheben, sowie

37 Vgl. Gernot Gehrke (Hg.) , aa.O.



um, zweitens, die vorhandene Ressourcenknappheit nicht noch verscharfen zu
lassen, sondern sogar Schritt flr Schritt den Ressourcenpool auszubauen.

Das erforderte, aus einem solchen Netzwerk heraus gemeinsam in politische
Offentlichkeiten und in politische Partizipationsprozesse hineinzuagieren. Geht,
naturgemald in Netzwerken, nur in konsensfahigen Belangen. Solcher Konsens muss
aber auch erarbeitet werden. Denn Netzwerke haben einen klaren Code, nachdem sie
klar unterscheiden in

drinnen/drauf3en, Netzwerkthema/Nicht-Netzwerkthema, bearbeitbar/nicht bearbeitbar:
Netzwerke sind ohne wirkliche Entscheidungsmechanismen fur Verteilungskonflikte,
und daher sind sie auf Konsensthemen mit Win-Win-Losungen fur alle Beteiligten
beschrénkt® — das ist zugleich ihre Stérke, aber das ist auch ihre Leistungsgrenze und
Schwéche.

Wir sehen seitens der LAG folgende vordringliche Belange, in denen mogliche
Konsensthemen mit WinWin-Losungen fir alle Beteiligten aufgebaut werden
konnten:

Erstes Thema:

Medienpadagogik und Medienstudiengdnge an den Hochschulen des Landes. Die
ohnehin schmalen Potentiale fir Medienfachausbildung dirfen in den anstehenden
Reformentschei dungen und mit Einsparpolitiken nicht gefahrdet werden, im Gegenteil,
sie mussen ausgebaut werden. Das betrifft insbesondere, aber nicht allein die
erziehungswissenschaftliche Ausbildung. Dennoch, ihr kommt eine zentrale
Schnittstellenfunktion fur die Entwicklung und Implementierung neuer Lernkulturen
zu: Die an der Universitdt vermittelten innovativen Lehr-/Lernkonzepte muissen
wesentlich schneller in die Bildungsinstitutionen transferiert werden, nicht erst nach,
sondern schon wahrend der Ausbildung. Der dynamische Rollenwechsel der
Generationen am Computer ist von Schilern und Senioren langst vollzogen: teach
your grandmother/-father. Padagogikstudenten und gestandene Lehrkréfte sollten ihn
nicht schaffen, diesen Rollenwechsal? Lachhaft.

Zweites Thema:

Die Ganztagsschulentwicklung ist voranzutreiben, auch mit entsprechendem
Ressourceneinsatz fur den Nachmittagsbereich. Medienschul profile bedirfen der
besonderen Foérderung. Schulen brauchen dazu nicht welter administrative
Regulierung von auf3en, sondern das Gegenteil, regulierte Deregulierung, Bewegungs-
und Spielrdaume fur die Erprobung und Implementierung neuer Lehr-/Lernkulturen.
Oder irrt sich die Schulentwicklungsforschung, wenn sie das Fazit zieht, ,,dass ene
Entwicklung von Schule nicht von auf3en (durch politischen Druck, Rahmenrichtlinien
oder Verordnungen) erzwungen werden kann“ *. Nicht ,erzwungen”, wohl gemerkt,
aber sehr wohl ermdglicht, beférdert werden kann sie von aufl3en, die
Schulentwicklung: z.B. durch den Abbau starrer Schul organisationsvorgaben.

38 Vgl. Gernot Gehrke (Hg.) , aa.O., S. 18.
39 Vgl. Dieter Spanhel, aa.0., S. 20.



Drittes Thema:

Ganztagsschule braucht kompetente und potente auf3erschul ische Kooperationspartner,
insbesondere auch fur die Gestaltung unterrichtsnaher und unterrichtserganzender
M edienkompetenzprojekte. Es macht unter diesem Aspekt keinen Sinn, wenn auf der
einen Seite im Kulturhaushalt des Landes die Mittel fur jugendkulturelle, fir musisch-
asthetische Bildung an den Jugendkunstschulen des Landes erhéht werden, und auf der
anderen Seite geht - gleichzeitig und anhaltend - die Projektforderung fur
jugendkulturelle Medienbildung (von Medienwerkstétten bis kulturellem Kinoabspiel)
aus dem Landeskulturetat bereits seit 2002 Jahr fur Jahr zurtick.

Viertes Thema:

Das Land braucht eine handlungsféhige Landesmedienanstalt, die dem gesetzlichen
Auftrag zur Medienkompetenzforderung und zum Betrieb und der Forderung von
Burgermedien (Offenen Kandlen in Tragerschaft der LRZ) auch gestaltend
nachkommen kann, zumal in einem so kleinen und strukturschwachen wie relativ
grofRen Flachenland. Ein Medientrecker des Offenen Fernsehkanals — auch aus dessen
Arbeit werden wir hier auf der Leinwand noch Eindrucksvolles sehen — ist gut. Ein
Trecker ist aber auch das Alibi schlechthin, das wissen wir aus Kriminalfilmen: Der
Trecker kann gleichzeitig jeweils nur an einem Ort im Lande sein, was ihm zu dieser
Zeit sein Alibi in allen anderen Mediendorfern Mecklenburg-V orpommerns verschafft.
Wer ist hier, hier auf diesen vielen Dorfern, der medienpédagogische Téater (resp.
Téerin)? Rundfunkpolitik ist substantiell Kultur- und Bildungspolitik (und daher
alein Landersache, nicht der wirtschaftspolitischen Aspekte wegen). Die periodisch
auftauchenden Vorschldge, den Gebuhrenanteil der LRZ noch stéarker als um die
jetzigen 20 v.H. zu kappen, zugunsten (wirtschafts-) standortpolitischer Ambitionen,
mussen zuriickgewiesen werden. Mussten wir nicht eh und besser fragen, wo die
anderen, dringend notwendigen Medientrecker herkommen, und wo sie hinfahren?

Finftes Thema:

Genauso braucht auch der offentlich-rechtliche Rundfunk in Mecklenburg-
Vorpommern nicht nur Bestands-, sondern auch Entwicklungsgarantien fir die
staatsferne  Erflllung seines Grundversorgungsauftrages, zur angemessenen
Versorgung unseres Landes mit Information und Uhterhaltung, Kultur und Bildung
auch in der Zukunft. Rundfunkpolitik ist Kultur-, Offentlichkeits- und Bildungspolitik
der forderden  Regionen —  Mecklenburg-Vorpommern  sollte  seine
Landesrundfunkanstalt als Medienkompetenzanstalt (das ist sie sui generis) fordern
und férdern. Es gibt nur sechzehn Bundesldnder, die alein (!) die
Rahmenbedingungen fur den offentlich-rechtlichen Rundfunk setzen konnen.
Mecklenburg-Vorpommern ist eines dieser Bundeslander, nicht mehr, aber auch nicht
weniger.



Sechstes Thema:

Medienbildung und Medienkultur bedingen einander
wechselseitig. Filmforderung und Filmbildung sind die
zwe Seiten derselben Medaille. Sie vereinen kulturelle
und wirtschaftliche Ansétze, und sie bedingen sich
daher synergetisch. Film- und Medienforderung ist
. daher keine verlustreiche Subvention, die alein aus
* kulturpolitischer  Verantwortung gegeben  wirde,
sondern gezielte Investition in die Zukunft, in die
*% Kultur und in die Bildung, in den Arbeitsmarkt und
nicht zuletzt auch: in die wirtschaftliche Infrastruktur
Mecklenburg-Vorpommerns. Die seit zwei Jahren im
Kulturetat Mecklenburg-Vorpommerns auf  ein
Minimum  eingefrorene  kulturelle Film-  und
Medienférderung aus dem bedarf einer Aufwertung
= und Restrukturierung.

Die LAG und die GMK-Gruppe sehen aber nicht nur Defizite, sondern auch
vorhandenen Input, vorhandene Ressourcen und Kompetenzen — die morgigen
Arbeitskreise der Tagung werden das nicht zuletzt mit der Vorstellung von Best-
Practise-Modellen untersetzen. Unseren Input, unsere Ressourcen und unsere
Kompetenz fir ein Netzwerk sehen wir vor alem in der Erfahrungen und
Arbeitsmodellen, die in  anderthalb  Jahrzehnten  handlungsorientierter
Medienbildungsprojekte in Mecklenburg-Vorpommern akkumuliert wurden. Im
Freizeitbereich ebenso wie in der schulnahen Projektarbeit, letzteres mit wachsendem
Anteil, weil unter stdndig wachsenden Nachfragebedingungen. Die Potentiae
vernetzter Angebote zwischen einerseits Medienkultur, Medienwirtschaft und
Jugendarbeit sowie andererseits Schule und Lehreraus- wie -weiterbildung sind
unglaublich vielfdtig,

ob am Lernort Kino,

ob mit Medienwerkstétten, die in Schulen gehen,

ob Schule im Offenen Kanal stattfindet,

ob im Mitmachradio LOHRO Rostock oder GRISTUF Greifswald,
ob im Mediencamp des Jugenmedienverbandes MMV,

ob der NDR mit schule@ndr.de in die Schule kommt,

ob Zeitung (OZ oder SVZ oder Nordkurier) Schule macht,

ob Schuler in den Seniorentreff gehen, und dort als Tutoren Computerkurse
abhalten,

und, und, und ...

Es braucht einiges, aber es braucht nicht zuviel, damit Das Ubliche (wir sahen diese
Videofilmiibung gerade) zum Ublichen an Schulen in M-V wiirde:

zehn bis zwolf interessierbare Schiler im Alter von 13-15 Jahren,
einen Wochentag mit zwei, drei Stunden AG-Zeit (Unterrichtszeit),



einen Padagogikstudenten mit Filmerfahrung und mit Erfahrung in
handl ungsorientierten Filmprojekten,

einen kleinen Honorartopf und eine Partnereinrichtung mit technologischer
Kompetenz,

ein klares Konzept von Prozessgestaltung im production based traning,

ein paar Anfangsideen der Schiler, gespeist aus ihrer Welt- und ihrer
Medienerfahrung, aus ihrem Welt- und Medienerleben,

selbstbestimmtes Lernen der Schiiler, der Mentor moderiert, und er produziert
auch mit (das ist unschwer zu sehen, vor der Kamera, hinter der Kamera, am
Schnittplatz).

Am Ende kann dann Adrenalin spritzen: Mein/unser erster Film, und er funktioniert ...
Sogar einen Preis auf einem Festival haben sie damit bekommen, eine Riickkopplung
ohne gleichen, nur noch Ubertroffen von den Publikumsreaktionen, wie im richtigen
Kino. Jeder Padagoge well3, was das an Gratifikation bedeutet, an emphatischem
Schub fur die Verinnerlichung des Gelernten und an neuer Lernmotivation. Reichlich
gelernt haben sie aul3erdem, von Teamwork bis Ausdauer, von Planung einer
Produktion bis Ausfuhrung der Kreationen. Uber die Gestaltungsmittel und
Dramaturgien des Genres haben sie genug erfahren, um kinftig billig gemachten
Horrorthriller von gut gemachtem unterscheiden zu kdnnen. Und mehr noch, sie haben
etwas Unersetzliches von sich und an Medienwirkung erfahren: Wie &sthetische
Affekte hervorgerufen werden — nicht eben nicht nur, wie sie wirken. Wichtiger aber
noch, sie haben all das gemacht, weil sie — erstens — das Ubliche machen konnten, das
in ihren Peergroups und in ihrem &sthetischen Medienerleben Ubliche, das dort
Angesagte und Wertige (Sream Il und Poltergeist lassen grifen), ironische
Mehrfachcodierung von Bilderzdhlungen eingeschlossen; selbstorganisiertes Lernen
ist eben immer auch selbstbestimmtes Lernen, selbst bestimmt in bezug auf ihre
Medienwerte, Themenpraferenzen, Gruppenbeziehungen. Sie haben all dies aber auch
gemacht, weil sie — zweitens — so erst die Motivation aufbauen konnten, nicht nur
passiver, erlebender Medienkonsument, sondern auch  aktiver, kreativer
Medienproduzent zu sein, nicht nur Empfénger, sondern selbst auch Sender.

Handlungsorientierte Medienpédagogik hat genau dies zum Grundsatz: Lernprozesse
sind mediengestitzte Konstruktionsprozesse, mediale Simulationen von Welt und
Weltwissen. Das ist Ubrigens, meinen einige Erziehungswissenschaftler, die Definition
von Lernen heute schlechthin. “°

Kunstblut spritzt, Horror und Gewalt — soll und darf Medienpadagogik in der Schule
das? Tampoon Man rettet die Welt vor der Regel so lautet der Drehbuchtitel eines der
derzeit laufenden Videoprojekte mit finfzehnjahrigen Schilern (9. und 10. Klasse) im
Nachmittagsbereich einer Rostocker Haupt- und Realschule — wie der Titel es schon
sagt, klar mé&dchendominiert, diese Gruppe. Blut-und-Sperma-Phase nennt einer unser
erfahrensten Rostocker Filmpédagogen diese stabilen Themen und Genrepréferenzen
pubertérer Altersgruppen. Soll und darf Medienbildung in der Schule daran
anknupfen? Ist das nicht ein Problem, ein Werteproblem?

40 Vgl. Dieter Spanhel, aa.0., S. 22.



Das Problem ist eher, dass die Divergenzen zwischen den Normen der Schule
einerseits, den Medienidolen und Mediengratifikationen der Jugendlichen andererseits
kaum noch grofer werden konnen. * Das Problem ist eher die strukturelle
Generationendrift in der Medienwelt, die — wenn sie verdrangt wird — dazu fuhrt, dass
Lehrerinnen kaum etwas wissen uber die Medienwelten ihrer Schilerlnnen, und dass
sie deren Mediennutzung zumeist extrem unrealistisch einschéatzen.*> Verscharft wird
dies noch durch das - typisch deutsche - Aschenputtel-Syndrom (ein Wort von Stefan
Aufenanger) in der Padagogenpraxis: Es geht zu wie in der Arztpraxis, was gut ist und
hilft, das tut weh oder es schmeckt nicht. Es gibt gute und es gibt schlechte Medien,
die guten Medien dirfen in die Schule (ins Topfchen), die schlechten kommen nicht
rein in die Schule — ab ins Kropfchen, ganze Filmgenres genauso wie komplette
Mediengattungen, Computerspiele sowieso, auch solche mit fir den
Sozialkundeunterricht hochst interessanten Simul aionen.*®

Die Schiler lernen diese Unterscheidung ganz schnell mit, nur mit ganz anderer
Wertbesetzung. Gut ist, was nicht in die Schule gehdrt (und dort auch nicht auftaucht).
Die affektive und a&sthetisch Wirkung der Medien, diesen Genuss erfahren
Heranwachsende fast nur allein gelassen mit der unglaublichen Wucht dieser Wirkung,
gespiegelt nur in den Wertsystemen ihrer Peergroups. Dirfen die Heranwachsenden
dauerhaft so alein gelassen werden mit ihrer Mediensozialisation in einer schwierigen
Medienwelt, alein gelassen mit solchen strukturellen Wertdiskrepanzen?

Fir uns ist diese Frage — genau die, die oben eingangs auf geworfene Frage nach dem
Sinn oder Unsinn von Bahnhofspddagogik — langst keine Frage mehr:
Medienpadagogik, die nicht an die Medienerfahrungen, an die Medienwelten der
jungen Leute anschlieft, ist keine.

Dr. Klaus Blaudzun
L andesarbeitsgemeinschaft M edienkompetenz

41 vgl. Hans-Dieter Kibler, aa0., S. 15.
42 Vgl. Dieter Spanhel, aa.0., S. 20.
43 Vgl. ebenda, S. 21.



Gerd Schneider
NDR Landesfunkhaus M ecklenburg-Vorpommern

Medien und Bildung

Meine sehr geehrten Damen und Herren,

»lrgendwas mit Medien“, so lautet haufig die Antwort auf die Frage, was Man(n) oder
Frau denn nach Schule oder Studium so beruflich zu tun gedenkt. , Irgendwas mit
Medien??‘, also Journalist, Kameramann oder eine Liason mit einem GPromi? Den
Interpretationsfantasien sind hier fast keine Grenzen gesetzt.

Was wollen junge Menschen in den Medien, worin liegt die Attraktivitét des
Mediensektors? Will man - pointiert gesagt - die Welt verandern oder einfach nur
berihmt werden? Mit einer Brust-OP oder einer Teilnahme bei einer Casting-Show
kann man sicher schnell bekannt und bertihmt werden — und auch schnell wieder in der
Versenkung verschwinden.

Doch ist es Aufgabe der Medien, Menschen bertihmt zu machen?

Betriebswirtschaftlich ist die Mechanik von Massenmedien im privatwirtschaftlichen
Bereich klar: Mit attraktiven Medienprodukten Aufmerksamkeit erzeugen und diese
Aufmerksamkeit moglichst optimal in Geld umwandeln, z.B. durch den Verkauf von
Werbung.

Damit mag zwar die wirtschaftliche Bedeutung der Massenmedien gut umschrieben
sein, die gesellschaftliche Bedeutung ist aber eine andere. Massenmedien spielen fur
unsere Demokratie eine entscheidende Rolle. Unsere Verfassung legt die
Wahlentscheidung in die Hand aller erwachsenen Burger und setzt darauf, dass die
Wahler wenigstens einigerma3en informiert sind und das Fir und Wider ihrer
Entscheidung kennen.

In Deutschland sind rund 4 % der Beschéftigten in der Medienwirtschaft (inkl.
Werbung, IT usw.) tétig. Und der ,Rest*? Fast ale Deutschen, also auch die Nicht-
Erwerbstétigen, haben einen Fernseher und sehen im Schnitt Gber 3 Stunden pro Tag
fern.

Kann es bei einer Medienkompetenz also darum gehen, dass alle in ihrem Leben
einmal einen Film geschnitten haben oder sollten wir uns nicht mehr darum kimmern,
das Bewusstsein fur die Bedeutung eines funktionierenden Mediensystems zu
scharfen? Welchen Beitrag leistet 9Live mit seinen Anrufnummern und das DSF mit
seinen Sexy-Clips zur politischen Willensbildung in unserer Gesellschaft? Welche
Folge konnte es fir unsere Gesellschaft haben, wenn — wie von bestimmten Kreisen
forciert - HOrfunk und Fernsehen auf einen Absatzkanal von Produkten reduziert
werden?



Rundfunk als Teil einer Wertschopfungskette, darf es ein bisschen wen ger sein?

Entscheidend sind die Fragen:

Wer steuert und kontrolliert unsere Medien?

Wer ist mit wem verbandelt?

Wer hat welche Interessen?

Wer sorgt dafur, dass der verfassungsrechtliche Aspekt der , dienenden
Rundfunkfretheit fir die Gesellschaft auch in Zukunft gewahrleistet ist?

Wer weil3 eigentlich, dass das duale System nicht unbedingt etwas mit dem
gelben Sack zu tun haben muss?

Das dles sind Fragen, die im Rahmen der Medienbildung und Medienkompetenz mit
mindestens einer genauso grofden Leidenschaft diskutiert werden missten wie die
Produktion von Medieninhalten selbst.

Aus meiner Sicht mussen wir in Deutschland ein grofReres Bewusstsein daflr
entwickeln, welche Bedeutung ein funktionierendes Mediensystem fir unsere
Gesellschaft hat.

Wir brauchen ein stérkeres Bewusstsein dafir, dass ,Rundfunk” keine x-beliebige
Ware ist. Unabdingbar gehtrt dazu ein leistungsfahiger offentlich-rechtlicher
Rundfunk, der unabhangig von kommerziellen und politischen Interessen die
Zuganglichkeit zu einem breiten Programmangebot fir alle sicherstellt. Offentlich-
rechtlicher Rundfunk ist eben kein Pay-TV, der nicht Zahlungsféahige von
I nformationen ausschliefit.

Wer weild eigentlich, dass in Deutschland fir die Veranstaltung von privatem
Rundfunk die Existenz des offentlich-rechtliche Rundfunks unabdingbare
Voraussetzung ist?

Was passiert, wenn man das Feld nur den
Kommerziellen Uberlésst, konnte man gut
wahrend des letzten US-Wahlkampfes
beobachten. Rupert Murdoch hat mit
seinem Nachrichtenkanal ,Fox News"
massiv politisch Stimmung gemacht. Wir
werden sehen, wie sich die grof3en
Medienkonzerne im wohl nun unverhofft
bevorstehenden Bundestagwahl kampf
verhalten.
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Aus meiner Sicht brauchen wir eine Medienbildung im Sinne eines Meta-Wissens Uber
das Mediensystem. Der NDR hat hier mit schule@ndr.de bereits zweimal ein Projekt
mit Partnern durchgefuhrt, bei dem sich Schiler neben dem ,, Medienmachen® intensiv
mit der Funktionsweise und der Bedeutung von Medien in unserer Gesellschaft
auseinandergesetzt haben. Wéahrend des zweimonatigen Projekts beschaftigen sich die




Klassen im Unterricht mit Informationsangeboten im Fernsehen, Radio und im
Internet. Rund 200 Schulkl assen aus dem NDR-Sendegebiet haben bereits erfolgreich
an dem Projekt teilgenommen.

Meine Damen und Herren, wo und von wem soll das eben von mir umrissene Meta
Wissen Uber Medien vermittelt werden? Der Kabarettist Dieter Hildebrandt soll einmal
gesagt haben: ,,Bildung kommt von Bildschirm und nicht von Buch, sonst hief3e es ja
Buchung.”

Bildung als ein Programminhalt neben Information, Kultur und Unterhdtung, so der
klare Auftrag an uns offentlich-rechtliche Anstalten.

Der NDR-Staatsvertrag trifft hier klare Aussagen:

[8 5 Abs. 1 NDR Staatsvertrag (neu)]

,Der NDR hat den Rundfunkteilnehmern und Rundfunktellnehmerinnen einen
objektiven und umfassenden Uberblick tiber das internationale, européische, nationale
und landerbezogene Geschehen in allen wesentlichen Lebensbereichen zu geben. Sein
Programm hat der Information, Bildung, Beratung und Unterhaltung zu dienen.
Er hat Beitrdge insbesondere der Kultur anzubieten und ist berechtigt, sich an den
Filmforderungen zu beteiligen.”

In § 7 heil’t esweiter:

Absatz 1

... Der NDR ist in seinem Programm an die verfassungsmaliige Ordnung gebunden.
Er tragt zur Verwirklichung der freiheitlichen demokratischen Grundordnung
bei .

Absatz 2

,Der NDR hat in seinen Programmen die Wirde des Menschen zu achten und zu
schitzen. Er soll dazu beitragen, die Achtung vor Leben, Freiheit und korperlicher
Unversehrtheit, vor Glauben und Meinung anderer zu stérken, und sich fir die
Erhaltung von Natur und Umwelt einzusetzen. Das Programm des NDR soll die
Zusammengehorigkeit im vereinten Deutschland sowie die internationale
Verstandigung férdern, fur die Friedenssicherung und den Minderheitenschutz
eintreten, die Gleichstellung von Frau und Mann unterstiitzen und zur soziaen
Gerechtigkeit beitragen. Die sittlichen und religiosen Uberzeugungen der Bevolkerung
sind zu achten.”

Dietrich Schwanitz hat einmal gesagt: ,Man lebt in einer Wissensgesellschaft, aber
weif3 nicht, was man wissen soll.“ Hier genau liegt die Auf gabe eines funktionierenden
Medienbetriebes fur die Gesellschaft, ndmlich das Wichtige vom Unwichtigen zu
trennen und das Verworrene zu erklaren.

Die Faszination der Medien darf sich nicht darauf beschrénken, dass man mal einen
Beitrag gemacht hat oder eine Schillerzeitung produziert hat. Vielmehr missen wir



dafur sorgen, dass gerade bei den jungen Menschen das Bewusstsein fir die
Bedeutung eines funktionierenden Mediensystems gescharft wird.

Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

Gerd Schneider
Direktor
NDR Landesfunkhaus Mecklenburg-V orpommern



Prof. Dr. Uwe Hasebrink

Hans-Bredow-Institut fir Medienfor schung
Medienkompetenz und triales Rundfunksystem:
M edien- und rundfunkpolitische Per spektiven

Vorbemerkung

Eine personliche Erinnerung zum Thema ,, Folgen medienpadagogischer Arbeit”:

1993/94, Begleitforschung zu einem medienpadagogischen Projekt des Hamburger
Medienzentrums ,Mottenschau e.V.” unter Leitung von Mike Grof3e-Loheide; bel a-
nem der Schulprojekte entsteht an eitnem Gymnasium in Altona ein besonders ein-
drucksvoller Film. Der Name des Schulers: Fatih Akim, zehn Jahr spéater Gewinner des
Goldenen Béren und Mitglied der Jury bei den Filmfestspielen in Cannes.

M edienpédagogik als ermutigender Anstol3

Uberblick iiber den Vortrag

- triales Rundfunksystem — triale M edienkompetenz?
- Neue Ansétze der Medienpolitik: Das Publikum als medienpolitischer Akteur
- Schlussfolgerungen zu Medienkompetenz und Medienpolitik




Vorbemerkungen zum Tagungsthema

Fasznation Medien!

- Faszination Medienbildung?

- Spannungsverhdltnis zwischen Medien und Bildung
Medien meiden Bildung

Medien bilden

M enschen meiden bildende Medien

©o O O o

Menschen bilden sich mit Medien

- Konsequenz: Gefahr von Sonntagsreden

Triales Rundfunksystem

Triales Rundfunksystem?

Rundfunk wird von drei Saulen getragen::
o Offentlich-rechtlicher Rundfunk

o Privat-kommerzieller Rundfunk

o Nicht-kommerzieller privater Rundfunk

Jeweils spezifische Verbindungen zur Medienkompetenz




M edienkompetenz und offentlich-r echtlicher Rundfunk

Rundfunk der Offentlichkeit fir die Offentlichkeit

Versuch der Kombination von individuellen Nutzungstedtirfnissen und Interesse
der Allgemeinheit, von ,interest of the public’ und , public i nterest*
Medienkompetenz: Nutzer as Birger, die an einem funktionsféhi gen Kommu-
nikationssystem interessiert sind, das vielféaltigen komunikativen Interessen ge-
recht wird, und die deshalb bereits sind, dieses finanziell aber auch ideel durch

kritisch konstruktive Teilhabe zu unterstiitzen.

M edienkompetenz und privat-kommer zieller Rundfunk

Rundfunk der Medienwirtschaft fur die werbetreibende Wirtschaft

Versuch der Schaffung attraktiver Publika fur Werbung tber den Weg der még-

lichst weitgehenden Erfillung der individuellen Nutzungsbedurfnisse attraktiver

Zielgruppen

M edienkompetenz:

0 Aus Senderperspektive: Nutzer als mindige Konsumenten, die gezielt nach
ihren Interessen und Vorlieben aus dem verfligbaren Angebot auswahlen

o Aus Politikperspektive: Nutzer als zu schitzende Individuen, die Medien-
kompetenz im sinne eines Schutzschildes gegen probl ematische Programm-

entwicklungen betrachten.




M edienkompetenz und nicht-kommer zieller Rundfunk

Rundfunk von Burgern fur Blrger

Versuch der Aufhebung der Trennung zwischen Sender und Empfanger; Chan-
cen zur Artikulation moglichst aller gesellschaftlicher Perspektiven und Interes-
sen

Medienkompetenz: Nutzer als Gestalter von Medienproduktionen und als aktive

Vertreter ihrer Perspektiven und Interessen

Nutzer im medienpolitischen Diskurs

Nutzerrolle im Diskus Uber MedienQualitaten ist ambivaent; zwei gegensétzli-
che Positionen:

Der Blick auf die Qualitdt ,, massenattraktiver” Angebote lege nahe, die Nutzer
gerade nicht in die Qualitatsbeurteilung einzubeziehen.

Hohe Reichweiten seien der einzig legitime Indikator fur die Qualitét von ange-
boten (, Der Wurm muss dem Fisch schmecken, nicht dem Angler.”)
Gemeinsamkeit beider Positionen: Nutzer kommen nur als Konsumenten in den
Blick, Mal3stab ist ausschliefdlich die individuelle Beduirfnisbefriedigung.




M edienkompetenz im trialen Rundfunksystem

- Offentlich-rechtlicher Rundfunk: Stéarkere Riickbindung an die Gesellschaft,
Pflege des Bewusstseins, dass der Rundfunk der (ffentlichkeit verpflichtet ist
und sich ihr gegentiber rechfertigen muss

- Privater Rundfunk: Forderung von kampagnefahigen Netzwerken der Medien-
kritik, Einbindung in medienpadagogische Projekte

- Nicht-kommerzieller Rundfunk: Sicherung der finanziellen und politischen

Exi stenzvoraussetzungen, Ernstnehmen des , trialen Rundfunksystems*!

Ansatzpunkt in der derzeitigen M edienpolitik

- Paradigmenwechsel: von ,, Government” zu ,, Governance*; von hoheitlicher Po-
litik zu Steuerungsprozessen unter verstarkter Beteiligung der betroffenen Ak-

teure
- Stichworte:
o ,Regulierte Selbstregulierung®
0 , Selbstverpflichtungen®
o0 , Publikumsbeteiligung und Nutzerschutz®

- Konsequenz: Wachsende Bedeutung von Akteursnetzwerken




Neue Netzwerke fur die Medienpolitik

- Im medienpolitischen Diskurs bisher wenig unberiicksichtigt: schwach instituti-
onalisierte Akteure, z.B. Nutzer(innen); Konsument(innen), Eltern, Medienp&a
dagog(inn)en, Migrant(inn)en und vi ele andere mehr

- Netzwerke kénnen auch fur die Akteure zur Stabilisierung und zur Erhéhung des
Einflusses beitragen

- Beigpiel: Versuche, die Nutzer als Akteur der Medienpolitik zu stérken




Arbeitskreis1

Netzwerk Medienkompetenz und
Wissensgesellschaft in M-V
Wirtschaft, Bildung, Ausbildung

M oderation: Claudia Dietrich
Abtellung Stadtentwicklung/Wirtschaftsférderung
Neubrandenburg

Zusammenfassung im Plenum:
Holm-Henning Freier,
Latlcht-Film-&Medien e.V. Neubrandenburg

Ausgehend von einer Situationseinschdtzung zu vorhandenen Potentialen und Akteuren
im Bereich Medienbildung in Mecklenburg-Vorpommern durch den Direktor der
Landesrundfunkzentrale M-V, Herrn Dr. Hornauer konzentrierten sich die Beitrage und
die Diskussion im Arbeitskreis auf die Thematik der Notwendigkeit und die Chancen
zur Bindelung verschiedener Mediensegmente in MV — Medienkultur, Medienbildung
und Medienwirtschaft - in eitnem Medienkompetenznetzwerk.

Akteure aus den Bereichen Wirtschaft, Ausbildung, Berufsfrihorientierung,
freizeitorientierte Medienbildung, Filmforderung bzw. Medienwirtschaft und der
universitaren Ausbildung haben verschiedene Ansédize, Erfahrungen und innovative
Projekte vorgestellt.

Im intensiven Diskurs mit den Vertretern aus dem Wirtschaftsministerium und der
Staatskanzlel wurden Standpunkte zu einem Mediennetzwerk ausgetauscht.

Als Ergebnisse dieser Diskussion konnen festgehalten werden:

1. Um die durchaus positiv zu bewertenden Medi ensegmente in M-V zu bindeln,
ist ein ,Veranderungsnetzwerk” erforderlich. Dieses Netzwerk zielt darauf, die
vorhandenen Potenziale - derzeit wahrgenommen als einzelne , Inseln® und
kaum kooperierende Akteure - in standortrelevanten Clustern zu biindeln und
nachhaltig zu entwickeln.

2. Ubereinstimmend wurde von allen Akteuren als Voraussetzung hierfir die
Notwendigkeit eines ressortiibergreifenden Medienkonzeptes fir das Land M-
V auf der Grundlage einer Standortanalyse betont.

3. Eingeschétzt wurde, dass die ,Eirzelplayer” im Lande die Entwicklung eines
solchen  zukunftsfahigen Medienkonzeptes ohne Gestdtungs- und
Entscheidungswille von Politik und Verwaltung nicht leisten kdnnen.



4. Als bindende Grundlage zur Umsetzung dieser Aufgabenstellung sollte eine
Zielvereinbarung mit den relevanten Fachministerien des Landes und den
aktiven Medienverbanden des Landes M-V in Anlehnung an positive Modelle
der Medien- und Bildungspolitik in Rheinland-Pfalz zeitnah angestrebt
werden.

5. Um den mit der Tagung in Gang gesetzten Dialog in diese Richtung
zielfuhrend fortzusetzen, ist ein ,Moderator® sinnvoll, der den Prozess der
Netzwerkbildung in die Hand nimmt. Ubereinstimmend haben die Teilnehmer
des Arbeitskreises den Vorschlag des Direktors der Landesrundfunkzentrale,
Herrn Dr. Hornauer aufgenommen, diese Institution mit Gestaltungsaufgaben
fur verschiedene Medienbereiche als ,,Keimzelle, zu nutzen. Professionelle
Unterstiitzung und Begleitung  wurde  sowohl seitens  des
Wirtschaftsministerium as auch der Staatskanzlei und durch anwesende
Wirtschaftspartner und weitere Akteure zugesagt.

6. Als positives Fazit des Arbeitskreises ist festzuhalten: Alle anwesenden
Akteure haben ihre weitere Mitwirkung bei der Initiierung wie auch der
aktiven Ausgestaltung dieses ,Veranderungsnetzwerkes® zugesagt und
wunschen eine Fortsetzung des Diskurses sowie der Aktivitdten in genannte
Richtungen durch die Akteure der Tagung.

Arbeitskreis 2

Netzwer k K ooper ation schulische - e
aul3er schulische M edienbildung in M-V i

M oderation: Bettina Pinske, rok-tv Rostock
Dr. Hans-J. Ulbrich, LAG
M edienkompetenz

Zusammenfassung im Plenum:
Dr. Eike Schulze, Deutsche Kinder- und Jugendstiftung, Waren

Der AK II, der sich zusammensetzte aus Medienfachleuten und Pédagogen (aus
Schulen, dem Bildungsministerium und der Deutschen Kinder- und Jugendstiftung)
hatte die Aufgabe, eine Diskussion in Gang zu setzen mit dem Ziel der Griindung eines
Netzwerks, bestehend aus den 0.g. Personen. Die generelle Aufgabe dieses Netzwerk
soll es dann sein, die Medienkompetenz der Jugendlichen zu verbessern.

Allgemeiner Konsens herrschte dartber, dass Medienbildung in ihrer mehr oder
weniger sporadischen Form ihrer Durchfiihrung an Schulen, nicht mehr zeitgemai3 ist.



Viele Teilnehmer des AK nutzten die Gelegenheit, um ihr Tétigkeitsfeld anschaulich
darzustellen. Hervorzuheben seien hier Einrichtungen wie rok-tv, der Medientrecker
Neubrandenburg, MecklenburgVorpommern Film eV., die Deutsche Kinder- und
Jugendstiftung, das Neue Friedlander Gymnasium sowie das Programm
schule@ndr.de, die ale bereits erfolgreich mit Jugendlichen auf dem Gebiet der
Medien zusammenarbeiten.

In den Ausfihrungen von Frau Ute Debold vom Ministerium fur Bildung, Wissenschaft
und Kultur wurde deutlich, dass aufgrund des Ganztagsschulprogramms gunstige
Rahmenbedingungen geschaffen wurden, bisherige Unterrichtsstrukturen aufzubrechen
und zu erweitern. Herr Dr. Eike Schulze von der Deutschen Kinder- und Jugendstiftung
konnte auf konkrete Férderméglichkeiten von Projekten im Rahmen des Programms
»SCHULE plus® hinweisen, die in ideder Weise zu einer Zusammenarbeit von
M edienfachleuten und Jugendlichen fihren konnen.

Im Ergebnis der Diskussionen und der Feststellung der Notwendigkeit wurde eine
Netzwerk gebildet, das aus Vertretern von 20 Einrichtungen des Landes Mecklenburg —
Vorpommern besteht. Finf Teilnehmer @uerten ihr Interesse an der Koordination
dieses Netzwerks (Ute Debold — Bildungsministerium, Manuela Kéammerer — ifnm
Rostock, Eike Schulze — DKJS, Karsten Schur — ev. Kirche, Hans-Joachim Ulbrich —
LRZ/LAG).

Es sind nur zwei Schulen vertreten (durch Lehrer) und keine Jugendlichen aus Schulen,
weshalb ein Aufruf an alle erging, nach Mdglichkeiten zu suchen, das Netzwerk in
dieser Richtung zu erweitern.

Folgende erste Fragestellungen fur die Netzwerkarbeit ergaben sich:

1. Soll Medienbildung wie bisher facherlbergreifend oder als eigenes Fach
unterrichtet werden?

2. Welchen Beitrag konnen Einrichtungen von auf3erhalb der Schule dazu leisten?
(nicht nur punktuell, sondern kontinuierlich)

3. Wie konnen ale am Netzwerk Beteiligten ihre Kompetenzen und Erfahrungen
einbringen?

4. Wie konnen gute Mdglichkeiten von ,SCHULE plus‘ besser und mehr genutzt
werden?

5. Welche Fordermdglichkeiten gibt es tGberhaupt und wie kann man sie nutzen?




